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Este documento gráfico incorpora los principales resultados del
octavo Sociobarómetro de Canarias (SbC8) realizado y publicado en
noviembre de 2025.

El Sociobarómetro de Canarias es una investigación por encuesta,
de carácter periódico, sobre las opiniones, hábitos y actitudes de la
población residente en Canarias y su evolución en el tiempo.

Este proyecto de investigación tiene su origen en un Convenio de
Cooperación (2020-2023) entre la Vicepresidencia del Gobierno de
Canarias y la Fundación de Enseñanza Superior a Distancia de Las
Palmas de Gran Canaria, entidad titular del Centro Asociado a la
UNED en Gran Canaria, para la implantación de un Sociobarómetro
de la Comunidad Autónoma de Canarias y que el Centro realiza
desde 2020 como parte fundamental de su actividad investigadora.

El barómetro se articula en tres bloques:
1. Bloque continuo
2. Bloque monográfico
3. Bloque de clasificación o de características 

sociodemográficas

Bloque continuo

El bloque continuo recoge y pulsa el estado de ánimo social en cada
momento, con valoraciones generales de la situación económica,
social y política, en las que se incluyen las necesidades más urgentes
de Canarias, así como las necesidades personales y familiares
percibidas como más importantes.

Bloque monográfico

El bloque monográfico se dirige a obtener una visión en profundidad
del posicionamiento de la población sobre algún tema de base
sociológica, normalmente apartados de la inmediatez de la
coyuntura, pero de indudable interés informativo y sociológico.

En este octavo Sociobarómetro de Canarias el bloque monográfico
gira en torno a las percepciones y actitudes de la población ante el
turismo y el alquiler vacacional.



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 4

Estructura temática
1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

• - Situación económica actual y futuro
• - Problemas de solución más urgente de Canarias 

2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

• - Problemas  personales o del hogar de solución más urgente
• - Situación económica actual y futuro

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

• - Importancia del turismo en la actividad económica 
• - Valoración genérica de las zonas turísticas de las Islas
• - Evaluación de la cantidad de turistas que recibe Canarias 
• - Repercusiones económicas y sociales del turismo
• - Precios y gasto turístico
• - El comportamiento del turista 
• - El comportamiento del anfitrión
• - Instituciones responsables del turismo en Canarias 

4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

• - Percepción de beneficios económicos
• - Percepción de costes económicos
• - Percepción de beneficios sociales
• - Percepción de costes sociales
• - La regulación del alquiler vacacional
• - Repercusión negativa en lo personal, en el barrio y en la isla
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1. 
PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, 

POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(a) de la ISLA

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de  la isla, diría Ud. que es …

(*) Advertir que los datos están ponderados, y cuando se agrupan las categorías pueden aparecer
oscilaciones de 1 décima en comparación a la suma de las categorías desagregadas (fruto del redondeo), y
en algunos casos no suma 100,0%, y puede oscilar entre el 99,9 o el 100,1%

9,2

36,8 37,4

13,3

1,8 1,4 0,0
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No
contesta
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(a) de la ISLA

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de  la isla, diría Ud. que es …

Según Isla

53,6 51,4 44,9 45,1

67,5

39,6

60,8
46,0

37,0 36,9
40,0 36,0

25,3

31,1

24,0
37,4

9,4 11,7 13,4 17,1
7,1

29,2
15,2 15,2

0,0 1,7 1,8 0,0 1,4

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala Ns/Nc

Muy buena -
buena; 46,0

Regular; 
37,4

Mala -muy 
mala; 15,2

Ns/Nc; 1,4

Total Canarias
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(a) de la ISLA – evolutivo (comparación con oleadas anteriores)

Porcentajes
Base: Total Canarias 

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de  la isla, diría Ud. que es …

7,6

35,5

56,4

21,8

44,8

33,0

22,6

46,3

30,6
24,5

48,3

26,9
23,4

45,6

30,3

23,2

50,4

26,227,8

43,5

28,4

46,0

37,4

15,2

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 Jun 2023 Oct 2023 Nov 2024 Nov 2025
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(b) de CANARIAS

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de Canarias, diría Ud. que es …

5,4

36,7 37,2

16,8

1,9 2,0
0,0

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No
contesta
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(b) de CANARIAS

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de Canarias, diría Ud. que es …

Según Isla

Muy buena 
- buena; 

42,1

Regular; 
37,2

Mala -muy 
mala; 18,7 Ns/Nc; 2,0

Total Canarias

48,4
41,2 41,2 41,5

58,5

40,5

63,9

42,1

36,1
43,0 38,2 36,5

29,2

33,6

30,8

37,2

15,2 15,8
18,4 20,3 6,4

19,3

5,3
18,7

0,4 0,0 2,2 1,8 5,8 6,6 2,0

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala Ns/Nc
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(b) de CANARIAS - evolutivo (comparación con oleadas anteriores)

Porcentajes
Base: Total Canarias

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de Canarias, diría Ud. que es …

5,3

36,3

57,9

14,5

47,7

37,0

22,1

46,4

30,0

22,0

50,6

26,1
23,2

46,7

28,7
22,5

50,3

25,927,7

43,8

27,8

42,1
37,2

18,7

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 Jun 2023 Oct 2023 Nov 2024 Nov 2025
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(c) de ESPAÑA

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de España, diría Ud. que es ….

3,4

30,9
28,8 30,0

2,3
4,6

0,0
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No
contesta
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(c) de ESPAÑA

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de España, diría Ud. que es ...

Según Isla

Muy buena 
- buena; 

34,3

Regular; 
28,8

Mala -muy 
mala; 32,3

Ns/Nc; 4,6

Total Canarias

24,9
35,5 33,7 36,1 42,6

30,2

54,3

34,3

37,5
27,7 30,6 26,7 17,9

24,8

16,4

28,8

37,3 35,5 28,8 34,4
24,4 36,7

14,5 32,3

0,3 1,4 6,9 2,8
15,0 8,3 14,8

4,6

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala Ns/Nc
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(c) de ESPAÑA - evolutivo (comparación con oleadas anteriores)

Porcentajes
Base: Total Canarias 

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de España, diría Ud. que es ...

3,8

29,3

66,1

12,2

45,7
40,1

19,7

42,9

33,7

19,2

45,3

32,5

21,5

35,8
39,4

19,7

41,4
35,7

23,1

33,8

40,6
34,3

28,8
32,3

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 Jun 2023 Oct 2023 Nov 2024 Nov 2025
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situación económica actual 

(d) COMPARATIVA

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría Ud. la situación económica actual de ( … ) diría Ud. que es ...

46,0 42,1
34,3

37,4
37,2

28,8

15,2 18,7

32,3

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Isla Canarias España

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.2. Prospectiva de la situación económica de Canarias 

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Y cree Ud. que dentro de un año la situación económica de Canarias estará mejor, igual o peor que ahora?

Según Isla

23,7

47,6

18,0

10,7

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

Mejor Igual Peor No sabe 23,6 20,4 25,7 22,0 26,0 24,5
37,1

23,7

48,9
49,8

46,5
48,4

60,2

39,8

49,7

47,6

15,4 15,8 15,7 21,0

8,1

19,8

11,0

18,0

12,1 14,0 12,1 8,5 5,7
15,9

2,2
10,7

Mejor Igual Peor No sabe
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.2. Prospectiva de la situación económica de Canarias 

Porcentajes
Base: Total Canarias

¿Y cree Ud. que dentro de un año la situación económica de Canarias estará mejor, igual o peor que ahora?

Evolutivo (comparación con oleadas anteriores)

23,1

33,0
37,6

30,6

42,3

20,8

31,6

46,5

13,2

30,0

44,8

15,1

22,3

56,1

15,1
19,2

50,2

18,3
24,3

43,7

20,6
23,7

47,6

18,0

Mejor Igual Peor

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 Jun 2023 Oct 2023 Novb 2024 Novb 2025



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 18

1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.3. Problemas de solución más urgente de Canarias 

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cuál es a su juicio el problema de Canarias que necesita una solución más urgente? … ¿Y el segundo?, Y el tercero ?

1º mención

16,2
11,8

10,2
10,2

8,5
7,2

4,8
4,6

3,9
2,2
2,2

2,0
1,7
1,7
1,6
1,6
1,5

1,0
0,9

0,7
0,6
0,5

0,1
0,1
0,0

0,7
3,0

0,3

Inmigración y políticas migratorias
Vivienda, alquileres

Desempleo
Sanidad y servicios sociosanitarios

Economía
Transporte y tráfico

Servicios sociales y pobreza
Seguridad ciudadana y convivencia

Turismo y masificación turística
Impuestos

Infraestructuras urbanas
Inflación

Recogida de residuos y limpieza urbana
Medio ambiente y contaminación

Despoblación y envejecimiento demográfico
Condiciones laborales, precariedad y salarios

Suministro de agua y energía
Aparcamiento

Educación
Gestión políticos, corrupción

Sector primario y abandono rural
Administración y servicios públicos

Obras públicas y gestión administrativa
Comercio local y economía urbana

Okupacion
Otras respuestas

No sabe
No contesta



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 19

1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.3. Problemas de solución más urgente de Canarias 

Porcentajes  (suma más de 100%)
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cuál es a su juicio el problema de Canarias que necesita una solución más urgente? … ¿Y el segundo?, Y el tercero ?

Respuesta 
múltiple

32,8
27,0

24,8
16,2

14,7
13,6

12,6
12,5

7,0
5,9
5,7

5,0
4,9

4,6
4,4

3,3
3,2
3,0

2,7
2,3
2,1
2,0

1,4
0,8

0,3
0,1

3,0
0,3

Inmigración y políticas migratorias
Vivienda, alquileres

Sanidad y servicios sociosanitarios
Economía

Desempleo
Seguridad ciudadana y convivencia

Servicios sociales y pobreza
Transporte y tráfico

Inflación
Educación

Turismo y masificación turística
Condiciones laborales, precariedad y salarios

Infraestructuras urbanas
Impuestos

Recogida de residuos y limpieza urbana
Administración y servicios públicos

Medio ambiente y contaminación
Suministro de agua y energía

Otras respuestas
Gestión políticos, corrupción

Despoblación y envejecimiento demográfico
Aparcamiento

Comercio local y economía urbana
Sector primario y abandono rural

Okupacion
Obras públicas y gestión administrativa

No sabe
No contesta
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1. PERCEPCIÓN DEL CONTEXTO ECONÓMICO, POLÍTICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.3. Problemas de solución más urgente de Canarias 

Porcentajes  (suma más de 100%)
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cuál es a su juicio el problema de Canarias que necesita una solución más urgente? … ¿Y el segundo?, Y el tercero ?

Respuesta 
múltiple

Respuesta espontánea
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2. 
SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.1. Problemas  personales o del hogar de solución más urgente

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

Y dígame, ahora, ¿cuáles son los tres problemas que a Ud. o a su familia le afectan más? (Hasta tres respuestas)

1º mención

14,4
13,2

9,6
8,2

7,4
7,3

6,6
5,8

3,7
2,6
2,6

1,8
1,7
1,6
1,6
1,5
1,4
1,4
1,4

0,9
0,8

0,5
0,4
0,3
0,3

0,1
0,1

1,2
1,5

Sanidad y servicios sociosanitarios
Economía

Inflación
Seguridad ciudadana y convivencia
Inmigración y políticas migratorias

Vivienda, alquileres
Transporte y tráfico

Desempleo
Infraestructuras urbanas

Servicios sociales y pobreza
Impuestos

Turismo y masificación turística
Condiciones laborales, precariedad y salarios

Administración y servicios públicos
Educación

Recogida de residuos y limpieza urbana
Aparcamiento

Suministro de agua y energía
 Ninguno

Otras respuestas
Medio ambiente y contaminación

Gestión políticos, corrupción
Despoblación y envejecimiento demográfico

Okupacion
Sector primario y abandono rural

Obras públicas y gestión administrativa
Comercio local y economía urbana

No sabe
No contesta
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.1. Problemas  personales o del hogar de solución más urgente

Y dígame, ahora, ¿cuáles son los tres problemas que a Ud. o a su familia le afectan más? (Hasta tres respuestas)

Respuesta 
múltiple

Porcentajes  (suma más de 100%)
Base: Total Canarias (N=1.511)

23,2
22,8

19,5
14,3

13,9
13,7

12,7
10,2

7,6
7,2

6,5
4,6

4,2
4,0

3,6
3,2
3,1

2,6
2,1

1,8
1,4

1,0
0,8
0,6

0,4
0,4

0,1
1,2
1,5

Economía
Sanidad y servicios sociosanitarios

Vivienda, alquileres
Inflación

Seguridad ciudadana y convivencia
Transporte y tráfico

Inmigración y políticas migratorias
Desempleo

Servicios sociales y pobreza
Impuestos

Infraestructuras urbanas
Condiciones laborales, precariedad y salarios

Recogida de residuos y limpieza urbana
Administración y servicios públicos

Educación
Turismo y masificación turística

Aparcamiento
Suministro de agua y energía

Otras respuestas
Medio ambiente y contaminación

 Ninguno
Gestión políticos, corrupción

Okupacion
Sector primario y abandono rural

Despoblación y envejecimiento demográfico
Obras públicas y gestión administrativa

Comercio local y economía urbana
No sabe

No contesta
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.1. Problemas  personales o del hogar de solución más urgente

Y dígame, ahora, ¿cuáles son los tres problemas que a Ud. o a su familia le afectan más? (Hasta tres respuestas)

Respuesta 
múltiple

Porcentajes  (suma más de 100%)
Base: Total Canarias (N=1.511)

Respuesta espontánea
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.2. Situación económica actual

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría la situación económica actual de su hogar? diría Ud. que es...

4,2

47,9

35,3

11,9

0,5 0,1 0,1
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Muy buena Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No
contesta
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.2. Situación económica actual

Porcentajes
Base: Total  Canarias (N=1.511)

¿Cómo calificaría la situación económica actual de su hogar? diría Ud. que es...

Según Isla

Muy buena -
buena; 52,0

Regular; 35,3

Mala -muy 
mala; 12,4

Ns/Nc; 0,2

Total Canarias

57,9
50,7 52,4 51,8 50,3

40,0

65,3
52,0

34,9
33,3 34,9 35,7 36,2

39,4

25,7

35,3

6,9
15,6 12,2 12,4 13,5

20,6
9,0 12,4

0,3 0,4 0,4 0,0 0,2

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala Ns/Nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 27

2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.2. Situación económica actual

Porcentajes
Base: Total  Canarias 

¿Cómo calificaría la situación económica actual de su hogar? diría Ud. que es...

Evolutivo (comparación con oleadas anteriores)

27,2

51,7

20,9

36,3

48,5

15,0

40,6
44,0

15,3

37,0

47,4

15,4

36,6

47,9

15,1

36,9

50,6

11,5

41,9 44,0

14,0

52,0

35,3

12,4

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 Jun 2023 Oct 2023 Nov 2024 Nov 2025
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.3. Prospectiva de la situación económica

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y la situación económica de su hogar dentro de un año? 

Según Isla

33,0

49,0

8,0 10,0

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Mejor Igual Peor No sabe

35,0 36,4 31,7 33,8 30,1 28,8 30,9 33,0

48,0 39,3 50,3 48,5 58,6
50,7

63,7
49,0

5,0
6,8

5,4 10,8
8,3

12,3

4,0

8,0
12,0 17,5 12,6 6,8 3,0 8,1

1,4
10,0

Mejor Igual Peor No sabe
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.3. Prospectiva de la situación económica

Porcentajes
Base: Total Canarias  

¿Y la situación económica de su hogar dentro de un año? 

Evolutivo (comparación con oleadas anteriores)

14,5

51,8

19,6
25,6

53,8

12,7

22,5

52,2

8,4

20,7

53,9

7,6

23,3

57,6

10,9

19,2

59,3

7,0

23,3

49,1

8,1

33,0

49,0

8,0

Mejor Igual Peor

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 Jun 2023 Oct 2023 Nov 2024 Nov 2025
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.4. Cómo llega a final de mes

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿En el cas de  su familia, cómo diría que llega económicamente a final de mes?

6,8

25,5

33,2
30,5

2,9
0,4 0,6

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Con mucha
dificultad

Con
dificultad

Más o
menos

Con
facilidad

Con mucha
facilidad

No Sabe No Contesta
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2. SITUACIÓN DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.4. Cómo llega a final de mes

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿En el cas de  su familia, cómo diría que llega económicamente a final de mes?

Dificultad; 
32,3

Mas o 
menos; 33,2

Facilidad; 
33,5

Ns/Nc; 1,1

Total Canarias

28,2 31,5
38,6

27,2
36,3 33,8 28,1 32,3

34,5 30,3
30,3

35,2

34,3 43,0

23,8

33,2

36,5 37,6
30,3

36,3
28,8

22,7

46,8
33,5

0,8 0,7 0,9 1,4 0,6 0,5 1,4 1,1

Dificultad Mas o menos Facilidad Ns/Nc

Según Isla
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3. 
PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO 

EN GENERAL
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.1. Grado de  preocupación por el devenir de la actividad turística

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Podría decirme si los temas relacionados con el turismo en la isla le preocupan mucho, bastante, poco o nada?  

Según Isla

8,4

42,5

36,4

12,6

0,1
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

Mucho Bastante Poco Nada No sabe

52,6 45,9
54,1 49,5

31,0
44,5 41,2

50,9

46,6 53,2
45,9 50,5

69,0
55,5 58,8

48,9

Mucho - bastante Poco -  nada
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.2. Importancia del turismo en la actividad económica 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Qué nivel de importancia piensa usted que tiene el turismo en la actividad económica de su municipio? 

(a) del MUNICIPIO

17,6

54,4

9,0

15,6

2,4 0,7 0,1
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Muy
importante

Bastante
importante

Regular Poco
importante

Nada
importante

No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.2. Importancia del turismo en la actividad económica 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Qué nivel de importancia piensa usted que tiene el turismo en la actividad económica de su municipio? 

(a) del MUNICIPIO

Importante; 
72,1

Regular - no 
importante; 

27,1

Ns/Nc; 0,8

Total Canarias

78,1
65,8

72,2 71,5 71,3 73,4
82,8

72,1

21,9
32,8

26,2 28,3 28,7 26,1
17,2

27,1

0,0 1,4 1,6 0,3 0,5 0,0 0,8

Importante Regular - no importante Ns/Nc

Según Isla
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.2. Importancia del turismo en la actividad económica 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y en la actividad económica de la isla?

(b) de la ISLA

28,9

58,4

6,0 5,2
0,7 0,7 0,2

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Muy
importante

Bastante
importante

Regular Poco
importante

Nada
importante

No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.2. Importancia del turismo en la actividad económica 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y en la actividad económica de la isla?

(b) de la ISLA

Importante; 
87,2

Regular - no 
importante; 

11,8

Ns/Nc; 0,9

Total Canarias

Según Isla

86,4 84,3 85,2 89,5 89,1 86,8
96,0

87,2

13,6 15,3 13,1 10,0 10,1 13,2
4,0

11,8
0,0 0,4 1,7 0,5 0,8 0,9

Importante Regular - no importante Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.3. Ocupación laboral en el sector turístico 

Porcentajes
Base: Personas que trabajan = 56,9%  
(N=1.511)

¿Y trabaja usted en algo relacionado con el Turismo? (Base: Personas que trabajan)

(a) PERSONAL

Sí; …

No; 86,2

Ns/Nc; 0,2

Total Canarias

25,5
18,6 13,4 11,7

3,6 8,4 12,3 13,6

74,5
80,8 86,6 88,0

96,4 90,9 87,7 86,2

Sí No
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.3. Ocupación laboral en el sector turístico 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y algún familiar suyo trabaja en algo relacionado con el Turismo?

(b) FAMILIAR

Sí; 9,6

No; 90,0

Ns/Nc; 0,4

Total Canarias

9,2 11,5 12,4 7,0 4,5 8,2 9,6 9,6

89,6 87,9 87,4 92,5 95,5 91,8 90,4 90,0

Sí No
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.3. Ocupación laboral en el sector turístico 

Porcentaje de hogares 
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(c) DEPENDENCIA FAMILIAR DIRECTA DEL TURISMO (trabaja + trabaja un familiar)

Sí; 15,9

No; 84,1

Total Canarias

20,7 19,1 18,9
12,6

5,4
12,0 14,2 15,9

79,3 80,9 81,1
87,4

94,6
88,0 85,8 84,1

Sí No
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoración genérica de las zonas turísticas de las Islas

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

En su opinión ¿en general, la situación en que se encuentran las zonas turísticas de la isla actualmente es muy 
buena, buena, mala o muy mala?

(a) Actualmente 

11,5

67,7

14,4

2,8 2,6 1,0
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

Muy buena Buena Mala Muy mala No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoración genérica de las zonas turísticas de las Islas

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

En su opinión ¿en general, la situación en que se encuentran las zonas turísticas de la isla actualmente es muy 
buena, buena, mala o muy mala?

(a) Actualmente 

Muy buena 
- buena; 

79,2

Mala -muy 
mala; 17,2

Ns/Nc; 3,6

Total Canarias Según Isla

85,4 86,4
74,1

81,4 86,0 82,3 85,7 79,2

13,0 12,4
21,0

15,9 7,9 9,2
14,3

17,2

1,6 1,2 4,8 2,7 6,1 8,5
0,0 3,6

Muy buena - buena Mala -muy mala Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoración genérica de las zonas turísticas de las Islas

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Y si lo comparamos con la situación de hace cinco años ¿cree Ud. que la situación de las zonas turísticas de la isla ha 
mejorado mucho, han mejorado algo?

(b) Comparación retrospectiva 

16,8

42,3

23,0

9,1

3,7 4,7
0,4

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

Ha mejorado
mucho

Ha mejorado
algo

Sigue igual Ha
empeorado

algo

Ha
empeorado

mucho

No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoración genérica de las zonas turísticas de las Islas

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Y si lo comparamos con la situación de hace cinco años ¿cree Ud. que la situación de las zonas turísticas de la isla ha 
mejorado mucho, han mejorado algo?

(b) Comparación retrospectiva 

Ha 
mejorado; 

59,1Sigue igual; 
23,0

Ha 
empeorado; 

12,8

Ns/Nc; 5,1

Total Canarias

67,1 71,2
56,2 59,1 62,7

55,1
70,3

59,1

25,1 17,0

22,6 23,5 18,9 27,9

23,1

23,0

7,0 11,3
15,6 11,9 8,3 7,8

5,9
12,8

0,8 0,6 5,6 5,4 10,1 9,2
0,7 5,1

Ha mejorado Sigue igual Ha empeorado Ns/Nc

Según Isla
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.5. Evaluación de la cantidad de turistas que recibe Canarias 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿En su opinión, la cantidad de turistas que recibe LA ISLA es excesiva, es la apropiada o es insuficiente?

(a) La ISLA 

20,7

58,0

12,3
7,3

1,8
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Excesiva Apropiada Insuficiente No sabe No contesta

23,0 18,7 23,1 19,4
10,0 11,7 6,8

20,7

60,8
60,8 50,8 63,0

67,8 63,2
62,9

58,0

10,4
11,3

13,7
11,2

7,9 13,6 20,2
12,3

5,8 9,1 12,3 6,4
14,2 11,5 10,1 9,1

Excesiva Apropiada Insuficiente Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.5. Evaluación de la cantidad de turistas que recibe Canarias

Base: Pob. Responde turismo “excesivo” = 20,7%

Cuando dice que es excesiva la cantidad de turistas que nos visitan, a qué tipo turista se refiere

(b) Tipo de turismo excesivo

24,2
14,4

13,3
10,7

8,3
7,9

5,9
5,6

4,4
3,6

3,0
2,5

1,8
1,4
1,4

0,3
13,7

3,1
0,2
0,0

Turistas con todo incluido / bajo gasto

Todos los turistas

Turismo masivo / saturación

Inmigrantes

Británicos

Turistas ruidosos / irrespetuosos

Alemanes

Europeos

Noruegos

Suramericanos

 'Turistas de corta estancia'

Turismo que compra viviendas

Turistas en grupos / cruceros

Finlandeses

Italianos

Turistas que no respetan el entorno natural

Otras respuestas

 Ninguno

No sabe

No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(1) En la creación de nuevos puestos de trabajo 

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

75,9

17,7

6,0

0,3

0,0

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

74,1
68,2

73,9
77,2

89,1 91,2 90,4

75,9

17,1
22,7

18,6 17,6

9,7 8,4
4,7

17,7

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

100,0

Positivo Negativo
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62,5

27,4

8,9

1,1

0,1

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

48

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(2) En la mejora de las infraestructuras (comunicaciones, equipamiento urbano)  

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

58,2 57,6

65,2
60,4

73,3
70,8

60,2
62,5

34,1 34,7

23,5

29,6

19,9 22,0 23,6
27,4

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(3) En la generación de más riqueza y crecimiento económico   

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

63,6

24,0

9,7

2,7

0,1

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

69,3

53,9

59,7

66,9

73,1
68,9

60,2
63,6

20,2

31,2
26,9

21,8

16,2 18,1
14,5

24,0

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(4) En la Conservación del Medio Ambiente    

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

40,6

44,4

11,6

3,0

0,4

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

41,7
44,2

37,3

43,1

39,0 38,7

51,0

40,6

45,4

39,6

45,6
43,8 43,2

47,7

24,6

44,4

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(5) En más actividades culturales y de ocio     

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

70,0

20,4

7,6

1,7

0,4

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

70,5
65,9

69,5 70,7
76,7

70,0 67,7 70,0

22,5
25,3

18,7
21,7

9,9

16,5

8,9

20,4

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

90,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(6) En la calidad de vida en el municipio (tranquilidad, convivencia)      

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

50,2

37,5

11,6

0,5

0,1

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

53,6
49,1

53,0

47,1
49,3 50,9

63,4

50,2

38,8 37,5
33,8

41,0

35,0
38,2

21,3

37,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(7) En la Seguridad ciudadana       

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

34,7

46,9

15,6

2,6

0,2

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

36,6

29,1

34,9 35,0 36,8
33,6

27,0

34,7

52,8

59,5

44,2
47,6

36,2

45,6

29,2

46,9

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(8) En la disponibilidad de viviendas asequibles        

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

31,4

58,0

9,2

1,2

0,2

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

32,8

38,1

29,5
32,5

22,9

30,3

23,3

31,4

58,9

52,2
54,7

61,8 60,4
57,8

42,1

58,0

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(9) En el coste de la vida         

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

34,7

53,2

10,9

1,1

0,2

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

30,4 31,8
34,9 36,1

32,1
30,4

25,9

34,7

56,5 55,3 54,3
52,3 52,5

44,2

37,2

53,2

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(10) En los  Servicios Públicos como los transportes, la sanidad          

Según su opinión, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, ¿cree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...? 

36,7

46,0

15,0

2,2

0,1

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo

No sabe

No contesta

30,8
35,3 35,3

38,2 37,9

45,2

52,2

36,7

57,7
54,8

42,0

47,6

40,0 40,2

29,6

46,0

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Positivo Negativo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

Comparativa       

31,4

34,7

34,7

36,7

40,6

50,2

62,5

63,6

70,0

75,9

58,0

46,9

53,2

46,0

44,4

37,5

27,4

24,0

20,4

17,7

9,2

15,6

10,9

15,0

11,6

11,6

8,9

9,7

7,6

6,0

1,4

2,8

1,3

2,3

3,4

0,6

1,2

2,8

2,0

0,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Disponibilidad de viviendas asequibles

Seguridad ciudadana

Coste de la vida

Servicios públicos (transportes, sanidad)

Conservación del Medio Ambiente

Calidad de vida en el municipio (tranquilidad, convivencia)

Mejora de las infraestructuras (comunicaciones, equipamiento urbano)

Generación de más riqueza y crecimiento económico

Actividades culturales y de ocio

Creación de nuevos puestos de trabajo

Positivo Negativo Ni positivo ni negativo Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones económicas y sociales del turismo 

NEGATIVO
• - Disponibilidad de viviendas asequibles
• - Seguridad ciudadana
• - Coste de la vida
• - Servicios públicos (transportes, sanidad)
• - Conservación del Medio Ambiente

POSITIVO
• - Calidad de vida en el municipio (tranquilidad, 

convivencia)
• - Mejora de las infraestructuras (comunicaciones, 

equipamiento urbano)
• - Generación de más riqueza y crecimiento económico
• - Actividades culturales y de ocio
• - Creación de nuevos puestos de trabajo
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turístico

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Piensa que los precios que paga el turista que viene a la Isla son...?

(a) Precio que paga el turista

8,8

34,6

27,1

21,4

2,3
5,5

0,3
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Muy altos Altos Adecuados Bajos Muy bajos No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turístico

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Piensa que los precios que paga el turista que viene a la Isla son...?

(a) Precio que paga el turista

Altos; 43,4

Adecuados; 
27,1

Bajos; 23,7
Ns/Nc; 5,8

Total Canarias

49,7 52,6
43,1 41,8 46,8

39,6 43,2 43,4

26,0 23,1

21,2
32,7 20,5 32,4

39,0
27,1

20,6 20,9

28,2
21,1

19,5
18,4

16,7

23,7

3,6 3,5 7,6 4,4
13,2 9,6

1,1 5,8

Altos Adecuados Bajos Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turístico

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Y en cuanto al nivel de gasto que tienen en la isla, cree que gastan mucho… 

(b) Gasto turístico

10,8

32,4

24,2 23,7

5,4
3,4

0,2
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Gastan
mucho

Gastan
bastante

Normal Gastan poco Gastan muy
poco

No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turístico

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Y en cuanto al nivel de gasto que tienen en la isla, cree que gastan mucho… 

(b) Gasto turístico

Gastan 
mucho -

bastante; 
43,2

Normal; 24,2

Gastan poco 
- muy poco; 

29,1

Ns/Nc; 3,5

Total Canarias

47,8
40,4 43,3 42,9 39,4 40,7

50,6
43,2

23,0
28,6 17,4

29,1 32,7 32,1

31,0

24,2

29,2
26,5

36,5
23,9 19,1 19,9

9,5
29,1

0,0 4,4 2,8 4,1 8,7 7,4 9,0 3,5

Gastan mucho - bastante Normal Gastan poco - muy poco Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(1) Los empleos que genera el turismo son de buena calidad           

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

17,4

50,0

26,8

5,3

0,0

0,6

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

72,2
62,1 59,6

73,3 72,2 77,2 77,5
67,4

27,8
37,9 39,7

26,5
16,2

22,3 18,8
32,1

0,0 0,0 0,8 0,3
11,7

0,4 3,8 0,6

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(2) La Isla pierde su sabor tradicional y su identidad debido al turismo            

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

16,6

36,2

38,3

8,1

0,0

0,8

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

63,5 66,2

46,5
55,5

47,5 50,6 47,4 52,8

34,5 32,2

53,3
43,4

52,5 49,4 52,6 46,5

1,9 1,5 0,2 1,1 0,8

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 65

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(3) La mayor parte de los puestos de trabajo que crea el turismo son ocupados por inmigrantes             

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

14,0

46,8

31,5

4,2

0,0

3,5

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

66,8 70,2

55,1
63,4

56,3
67,4 62,6 60,8

32,2 28,7

39,1
34,5

34,6

31,1 36,3 35,7

0,9 1,2 5,8 2,1
9,2

1,5 1,1 3,5

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(4) La mayor parte de la riqueza que genera el turismo en Canarias beneficia a empresas que son de fuera              

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

22,9

45,9

23,4

1,2

0,0

6,7

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

79,9 81,6

59,8
73,0

59,2

78,4

61,3
68,7

18,6 15,0

29,4

22,8

29,8

17,1

28,6
24,6

1,5 3,4
10,9

4,2
11,0

4,5
10,1 6,7

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(5) Las mujeres consiguen mejores trabajos que los hombres en el turismo               

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

16,1

38,7

33,5

6,0

5,7

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No contesta

64,2 65,3

46,5
59,5

38,5

62,5

47,1
54,8

35,1 31,9

42,6

38,6

46,2

34,7

35,0

39,5

0,7 2,8
10,9

1,9
15,3

2,8

17,9
5,7

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(6) La calidad de los turistas que visitan la Isla ha mejorado en los últimos años                

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

20,5

45,5

22,8

7,3

0,0

3,9

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

72,8 73,9

57,7

71,7 66,7 64,3
73,2

66,0

24,9 20,1

38,1

25,0

17,3
31,8

20,1 30,0

2,4 6,0 4,2 3,3
16,0

3,9 6,7 3,9

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

(7) La oferta turística de la Isla (hoteles, restaurantes) es de mala calidad                 

Dígame, por favor, si está de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relación al impacto que causa el turismo en la 
Isla, ¿está Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que…? 

14,2

28,0

46,4

8,9

0,0

2,4

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

45,0
39,2 42,5 42,7

24,9

39,8
30,5

42,2

55,0
59,3 53,7 55,4

75,1

59,2
69,5

55,3

0,0 1,5 3,8 1,9 0,9 2,4

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo 

Comparativa                

42,2

52,8

54,8

60,8

66,0

67,4

68,7

55,3

46,5

39,5

35,7

30,0

32,1

24,6

2,4

0,8

5,7

3,5

3,9

0,6

6,7

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

La oferta turística de la ciudad (hoteles, restaurantes) es de mala
calidad

La Isla pierde su sabor tradicional y su identidad debido al turismo

Las mujeres consiguen mejores trabajos que los hombres en el
turismo

La mayor parte de los puestos de trabajo que crea el turismo son
ocupados por extranjeros

La calidad de los turistas que visitan la capital ha mejorado en los
últimos años

Los empleos que genera el turismo son de buena calidad

La mayor parte de la riqueza que genera el turismo en Canarias
beneficia a empresas que son de fuera

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Cómo cree Ud. que es, en general, el comportamiento que tienen los turistas que visitan la Isla en cuanto al 
respeto… cree que son muy respetuosos, poco respetuosos, irrespetuosos o muy irrespetuosos? 

(a) Respeto 

7,9

58,1

24,0

4,4 3,0 2,3 0,2
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Muy
respetuoso

Respetuoso Normal Irrespetuoso Muy
irrespetuoso

Depende No sabe
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Cómo cree Ud. que es, en general, el comportamiento que tienen los turistas que visitan la Isla en cuanto al 
respeto… cree que son muy respetuosos, poco respetuosos, irrespetuosos o muy irrespetuosos? 

(a) Respeto 

Respetuos
o; 66,0

Normal; 
24,0

Irrespetuo
so; 7,4

Depende; 
2,3

Total Canarias

56,4 62,2
68,4 65,0 69,8 72,5

80,1
66,0

30,1
26,2

21,2 25,8
23,8 20,0

12,1

24,0

10,6 10,4 8,2 6,0 2,6 4,9 6,4 7,4
1,8 1,2 2,2 2,6 3,8 2,6 1,4 2,31,0 0,0 0,5 0,0 0,3

Respetuoso Normal Irrespetuoso Depende Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y cómo piensa que es, en general, el comportamiento del turista que viene a Canarias?

(b) Comportamiento general 

10,3

28,4

42,1

11,7

5,6

0,6

1,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy bueno

Más o menos bueno

Sólo en casos muy contados hay mal
comportamiento

En general siempre dan algún problema

Depende

No sabe

No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y cómo piensa que es, en general, el comportamiento del turista que viene a Canarias?

(b) Comportamiento general 

Muy bueno -
bueno; 38,7

Algunos 
casos -

depende; 
47,7

Mal 
comportami

ento; 11,7

Nc; 1,9

Total Canarias

32,6
38,7 43,7

35,2
44,3

34,9
44,5

38,7

51,9 41,9
44,1

51,0

48,6

48,9

46,0
47,7

11,5 16,2
10,0 12,6

7,2
14,7

9,4
11,7

4,0 3,2 2,2 1,2 1,6 0,0 1,9

Muy bueno - bueno Algunos casos - depende Mal comportamiento Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión(*)

(*) Población que recibe al turista. Un producto turístico, ha de entenderse como un agregado de servicios, el cual “implica que, junto a los componentes principales 
(transporte, alojamiento), la producción turística implica a multitud de actores (…) de carácter profesional (…) o no. La calidad del trato dependerá de la actitud general y 
el clima de confianza hacia los turistas que impere entre la población local”. RODRÍGUEZ GONZÁLEZ, Pablo: «Los andaluces y el turismo. Percepción social del turismo». 
Junta de Andalucía. 2007

¿Cómo diría Ud. que es el trato y la atención que dan los vecinos de Canarias a los turistas, cree que es…? 

(a) Atención a la población a los turistas 

14,3

73,5

7,5
2,7 1,2 0,7

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

80,0

Muy bueno Bueno Regular Malo Muy malo No sabe



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 76

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión

¿Cómo diría Ud. que es el trato y la atención que dan los vecinos de Canarias a los turistas, cree que es…? 

(a) Atención a la población a los turistas 

Muy bueno -
bueno; 87,8

Regular; 7,5

Malo -muy 
malo; 3,9 Ns/Nc; 0,7

Total Canarias

82,5
74,9

89,4 88,5 89,3 90,7 93,7 87,8

12,6
12,5

5,5 7,9 8,0 8,4 3,4
7,5

4,9
11,3

4,7 2,5 2,6 0,4 0,0 3,90,0 1,3 0,4 1,1 0,5 2,9 0,7

Muy bueno - bueno Regular Malo -muy malo Ns/Nc
Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión

Últimamente se ha venido hablando mucho en algunos destinos turísticos del rechazo hacia los turistas, lo que han llamado la 
turismofobia, Por su experiencia, ¿cree usted que en la isla  hay un rechazo a los turistas que vienen, piensa que…? 

(b) Nivel de rechazo hacia los turistas 

1,9

12,4

26,2

22,9

28,9

6,9

0,7
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Sí, hay mucho
rechazo

Hay algo de
rechazo

Sólo en
algunos casos
hay rechazo

A la gente le
da igual

Al contrario
nos parece
bien que
vengan
muchos
turistas

No sabe No contesta
Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 78

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión

Últimamente se ha venido hablando mucho en algunos destinos turísticos del rechazo hacia los turistas, lo que han llamado la 
turismofobia, Por su experiencia, ¿cree usted que en la isla  hay un rechazo a los turistas que vienen, piensa que…? 

(b) Nivel de rechazo hacia los turistas 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Rechazo; 
14,3

Algunos 
casos; 26,2

No hay 
rechazo; 

51,9

Ns/Nc; 7,6

Total Canarias

9,1
19,7 19,2

10,5 12,7 8,4
16,3 14,3

30,1
20,9 22,9

29,7
18,1 26,4

21,0 26,2

53,9 50,1 51,4 51,7
63,7 54,3 51,9

51,9

6,9 9,2 6,5 8,2 5,5 10,9 10,8 7,6

Rechazo Algunos casos No hay rechazo Ns/Nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 79

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión

Y ¿hacia qué tipo de turistas cree que hay más rechazo? ¿Y algún otro tipo?

(c) Tipo de turismo al que se rechaza 

19,9
14,9

14,0
10,5

8,8
7,5

5,2
4,6

2,5
2,4
2,4

2,0
1,7
1,6

1,4
1,4

1,0
0,8

0,6
0,6

0,2
0,2

1,8
4,8

0,7

Turistas ruidosos / irrespetuosos
Africanos / magrebies

Británicos
Turistas de borrachera

Turistas de baja calidad / bajo gasto
Turistas conflictivos

Inmigrantes
Noruegos
Franceses

Turistas jóvenes
Alquiler vacacional

Extranjeros
Turistas racializados

Finlandeses
Turismo Sudamericano

Todos
Turistas con todo incluido

Italianos
Europeos
Alemanes

Turistas peninsulares
Turistas masivos / saturación

Otros
No sabe

No contesta

Porcentajes. Respuesta múltiple
Base: Responden hay rechazo = 40,5% del total
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión

Cuando usted sale por la Isla, ¿en qué medida influye la presencia de turistas para elegir los lugares a los que ir?

(d) Comportamiento ante la presencia de turistas 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

14,2

54,8

15,4

15,0

0,4

0,2

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Evita visitar zonas donde hay más
turistas

No me importa visitar esas zonas con
turistas

Prefiere visitar zonas donde hay más
turistas

Me da igual

No sabe

No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrión

Cuando usted sale por la Isla, ¿en qué medida influye la presencia de turistas para elegir los lugares a los que ir?

(d) Comportamiento ante la presencia de turistas 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Evita visitar 
zonas donde 

hay más 
turistas; 14,2

Me da igual; 
69,8

Prefiere 
visitar zonas 
donde hay 

más turistas; 
15,4

Ns(NC; 0,6

Total Canarias

8,8 12,3 18,5 12,0 11,0 8,5 9,5 14,2

76,2 66,6
70,9

68,4 73,6
63,9

77,6 69,8

12,9 18,5
10,2

19,4 12,5
26,2

11,1 15,4
2,1 2,7 0,4 0,3 2,9 1,4 1,8 0,6

Ns(NC

Prefiere visitar zonas donde hay más turistas

Me da igual

Evita visitar zonas donde hay más turistas
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.11. Grado de beneficio del turismo entre los  hogares de Canarias 

¿En qué medida diría que a usted le beneficia personal o familiarmente en general el turismo, mucho, bastante, 
poco o nada? 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

6,3

28,2

34,1

30,3

0,8 0,3
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Mucho Bastante Poco Nada No sabe No contesta
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.11. Grado de beneficio del turismo entre los  hogares de Canarias 

¿En qué medida diría que a usted le beneficia personal o familiarmente en general el turismo, mucho, bastante, 
poco o nada? 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Mucho -
bastante; 

34,4

Poco -
nada; 64,5

Ns/Nc; 1,1

Total Canarias

32,7 31,8
38,7

31,9 37,4
25,4 28,7 34,4

66,8 67,8 59,5 67,4
62,6

73,5 71,3 64,5

0,5 0,4 1,9 0,7 1,1 0,0 1,1

Mucho - bastante Poco - nada Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.12. Repercusiones negativas del turismo entre los  hogares de Canarias 

¿En qué medida diría usted que le perjudica el turismo, mucho, bastante, poco o nada?

(a) Grado de perjuicio 

3,1

20,8

34,4

39,3

1,0 1,3
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

Mucho Bastante Poco Nada No sabe No contestaPorcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.12. Repercusiones negativas del turismo entre los  hogares de Canarias 

¿En qué medida diría usted que le perjudica el turismo, mucho, bastante, poco o nada?

(a) Grado de perjuicio 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Mucho -
bastante; 

24,0

Poco - nada; 
73,7

Ns/Nc; 2,3

Total Canarias

22,0 21,3 24,8 24,2 27,3
18,4

25,8 24,0

76,0 77,4 70,8 75,1 72,1
80,1

74,2 73,7

1,9 1,3 4,4 0,7 0,6 1,6 0,0 2,3

Mucho - bastante Poco - nada Ns/Nc
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3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.12. Repercusiones negativas del turismo entre los  hogares de Canarias 

¿Qué  aspecto del turismo cree usted que son los que más le perjudican a usted personalmente? 

(b) Aspectos concretos que perjudican 

Porcentajes. Respuesta múltiple
Base: Responden les perjudican mucho + bastante + poco = 58,3% del 
total

23,8

23,1

17,9

13,6

13,3

12,8

9,3

8,3

5,7

4,7

2,3

2,2

1,2

0,9

0,9

6,0

Impacto general en los precios (general)

Masificación y saturación

Impacto medioambiental

Inseguridad y delincuencia

Seguridad vial y tráfico

Molestias, ruidos y comportamiento incívico

Empleo y precariedad laboral

Acceso y disponibilidad de vivienda

Subida del precio de la vivienda

Percepción de indiferencia (no me afecta / nada / ningún impacto)

Impacto cultural e identidad local

Aparcamiento

Otro

Impacto económico positivo

No sabe

No contesta



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 87

3. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.13. Instituciones responsables del turismo en Canarias 

¿Quién piensa usted que es el mayor responsable del turismo en Canarias: El Gobierno de España, el Gobierno 
de Canarias, el Cabildo o los Ayuntamientos?  

43,0

37,1

13,1

3,7

3,0

Gobierno de Canarias

Gobierno de España

Cabildo Insular

No contesta

Ayuntamiento
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4. 
PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER 

VACACIONAL
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Piensa que este tipo de turismo genera muchos, bastantes, pocos o ningún de puestos de trabajo directos e 
indirectos (como limpieza, mantenimiento, restauración, comercio, etc.)

(a) Generación de empleo 

8,8

38,3

17,7

23,6

6,8
3,1

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

Mucho Bastante Regular Poco Nada No sabe
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Piensa que este tipo de turismo genera muchos, bastantes, pocos o ningún de puestos de trabajo directos e 
indirectos (como limpieza, mantenimiento, restauración, comercio, etc.)

(a) Generación de empleo 

Mucho -
bastante; 

47,2

Regular , 
poco, 
nada; 
48,1

Ns/Nc; 
4,7

Total Canarias

49,6 48,2 50,7
42,3

66,5
51,7

59,0
47,2

49,0 51,5 42,0 54,1

28,2
44,4

36,1
48,1

1,4 0,3
7,3 3,5 5,4 3,9 4,8 4,7

Mucho - bastante Regular , poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Cree que este tipo de turismo de alquiler vacacional ayuda económicamente a muchas familias canarias?

(b) Ayuda económica a familias 

6,1

42,2

17,3

24,5

6,8
2,8

0,4
0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

Mucho Bastante Regular Poco Nada No sabe No contesta
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Cree que este tipo de turismo de alquiler vacacional ayuda económicamente a muchas familias canarias?

(b) Ayuda económica a familias 

Mucho -
bastante; 

48,4

Regular , 
poco, nada; 

48,5

Ns/Nc; 3,1

Total Canarias

42,8 40,5
48,8 49,2

60,5
51,2

57,7
48,4

54,8 59,5 46,4 48,7
34,2

45,3
40,5

48,5

2,5 0,0 4,8 2,0 5,2 3,5 1,8 3,1

Mucho - bastante Regular , poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Cree que este tipo de turismo vacacional revitaliza económicamente la zona donde se ubica?

(c) Revitaliza la zona donde se ubica

5,2

37,2

17,5

27,9

9,4

2,6
0,3

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

Mucho Bastante Regular Poco Nada No sabe No contesta
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Cree que este tipo de turismo vacacional revitaliza económicamente la zona donde se ubica?

(c) Revitaliza la zona donde se ubica

Mucho -
bastante; 

42,4

Regular , 
poco, nada; 

54,7

Ns/Nc; 2,9

Total Canarias

45,3 41,2 45,5
38,4

49,0 48,0
57,4

42,4

50,8 57,7 50,5 59,6
49,1 50,3

42,6

54,7

3,9 1,1 4,0 2,1 2,0 1,7 2,9

Mucho - bastante Regular , poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepción de beneficios económicos

(d) Comparativa 

47,2

48,4

42,4

48,1

48,5

54,7

4,7

3,1

2,9

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Genera puestos de trabajo directos e indirectos

Ayuda económicamente a muchas familias
canarias

Revitaliza económicamente la zona donde se
ubica

Mucho - bastante Regular , poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Este tipo de turismo vacacional produce empleos precarios y de baja calidad                  

(a) Produce empleos precarios

18,0

40,5

34,7

3,1

0,0

3,8

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

57,8 60,0 55,7 60,7
54,6 60,5 59,1 58,4

41,8 38,4
38,4

36,9

31,1

37,2
30,7 37,8

0,4 1,6 5,9 2,4
14,3

2,3
10,1

3,8

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 99

4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

El alquiler vacacional destruye puestos de trabajo existentes en hoteles                   

(b) Destruye puestos de trabajo en hoteles

22,3

39,7

32,9

3,0

0,0

2,0

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

58,8 61,3 64,4 60,7

42,5

65,1
53,1

62,0

40,9 38,1 33,6 36,9

47,0

34,9

38,0

36,0

0,4 0,6 2,0 2,5
10,5 9,0

2,0

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 100

4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Dónde se implanta el alquiler turístico vacacional, aumenta mucho el coste de la vida                    

(c) Aumenta el coste de la vida

35,0

47,3

14,3

1,9

0,0

1,6

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

82,6 80,7 82,4 81,6 87,3 86,9 84,8 82,3

16,0 18,4 16,5 16,1
12,7 12,6

7,3 16,2

1,4 0,9 1,1 2,2 0,5
7,9

1,6

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Dónde se implanta el alquiler vacacional hace más difícil encontrar viviendas para alquilar                     

(d) Hace difícil encontrar vivienda de alquiler

35,4

51,6

10,9

1,7

0,0

0,4

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

85,2 88,3 85,6 87,9
93,5 91,3

80,7
87,0

14,8 11,7 14,4 11,3
6,5 8,7

11,4

12,6
0,0 0,0 0,8

7,9
0,4

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Las zonas donde se implanta el alquiler vacacional, aumenta mucho el precio de los alquileres                      

(e) Aumenta el precio de los alquileres

35,8

51,0

10,8

1,9

0,0

0,5

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

86,4 83,7 88,6 85,6 84,4 88,5
79,8

86,8

13,2 16,0 11,0 14,1 12,4
10,8

12,3

12,8
0,4 0,3 0,4 0,4 3,2 0,7

7,9
0,5

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepción de costes económicos

(f) Comparativa

58,4

62,0

82,3

87,0

86,8

37,8

36,0

16,2

12,6

12,8

3,8

2,0

1,6

0,4

0,5

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Produce empleos precarios y de baja calidad

Destruye puestos de trabajo existentes en hoteles

Aumenta mucho el coste de la vida

Hace difícil encontrar viviendas para alquilar

Aumenta mucho el precio de los alquileres

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepción de beneficios sociales
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepción de beneficios sociales

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Con el alquiler vacacional se reparten mejor los beneficios del turismo entre la sociedad                       

(a) Se reparten los beneficios del turismo entre la sociedad

13,5

47,9

27,8

5,4

0,0

5,5

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

72,3 68,8

49,7

68,5 72,5 69,8
56,9 61,4

26,7 29,5

41,7

27,7 17,1 28,2

32,2
33,2

1,0 1,7
8,6 3,9

10,4
1,9

10,9 5,5

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepción de beneficios sociales

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Gracias a este tipo de turismo vacacional, los beneficios del turismo llegan a barrios, y zonas de la isla que 
normalmente no se beneficiaban                        

(b) Los beneficios del turismo llegan a otros barrios

16,0

62,2

16,7

3,7

0,0

1,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

77,9 78,0 78,0 78,4 81,6 78,5 78,8 78,2

21,7 20,0 20,9 20,2 11,3 19,7 20,2 20,5

0,4 2,0 1,0 1,4 7,2 1,8 1,1 1,3

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepción de beneficios sociales

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

El alquiler vacacional favorece que se mantengan mejor las viviendas y que los barrios estén en mejor estado

(c) Favorece el mantenimiento de viviendas y barrios

16,5

51,0

23,4

4,7

0,0

4,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

73,5 69,6
63,2

69,9 64,1
70,6 75,8

67,5

25,2 27,8
30,6

26,7

22,8

28,2 19,9
28,2

1,3 2,6 6,2 3,3
13,1

1,2 4,3 4,3

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepción de beneficios sociales

(d) Comparativa

78,2

67,5

61,4

20,5

28,2

33,2

1,3

4,3

5,5

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Los beneficios del turismo llegan a barrios, y
zonas de la ciudad que normalmente no se

beneficiaban

Favorece que se mantengan mejor las
viviendas y que el barrio esté en mejor

estado

Se reparten mejor los beneficios del turismo
entre la sociedad

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepción de costes sociales



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 110

4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepción de costes sociales

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Este tipo de turismo vacacional provoca un deterioro de la convivencia ciudadana (más ruido, vandalismo ....) 

(a) Deterioro de la convivencia ciudadana

20,9

52,7

20,3

4,4

0,0

1,7

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

80,3 77,6
71,5 73,4 78,2 81,6

58,3

73,6

18,1 22,0
26,1 25,3 21,2 17,8

33,8

24,6

1,6 0,5 2,4 1,3 0,6 0,7
7,9

1,7

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 111

4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepción de costes sociales

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

El alquiler vacacional provoca una expulsión de los residentes habituales del barrio o la zona donde se 
implanta  

(b) Expulsión de los residentes habituales

21,8

49,7

21,9

3,1

0,0

3,6

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

75,1 80,3
68,5 71,6 75,1 80,2

73,2 71,4

23,0 17,7
27,2 25,3

10,7

16,6
16,6 25,0

1,9 2,0 4,3 3,1
14,2

3,2
10,1

3,6

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepción de costes sociales

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

Donde se implanta este tipo de turismo, se pierde tranquilidad y calidad de vida

(c) Pérdida de tranquilidad y calidad de vida

23,5

52,6

21,0

1,6

0,0

1,3

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo

Acuerdo

Más bien en desacuerdo

Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

81,8 80,4
73,3 76,2

86,8 83,1 84,3
76,1

18,2 19,6
24,3 23,1

12,7 16,5
7,8 22,6

0,0 0,0 2,4 0,7 0,5 0,4
7,9

1,3

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepción de costes sociales

(d) Comparativa

76,1

73,6

71,4

22,6

24,6

25,0

1,3

1,7

3,6

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Se pierde tranquilidad y calidad de vida

Provoca un deterioro de la convivencia ciudadana
(más ruido, vandalismo ....)

Provoca una expulsión de los residentes habituales
del barrio o la zona donde se implanta

Acuerdo Desacuerdo Ns/nc



Sociobarómetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 114

4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.5. Resumen de costes y beneficios

47,2

48,4

42,4

78,2

67,5

61,4

58,4

62,0

82,3

87,0

86,8

76,1

73,6

71,4

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Generador de empleo

Ayuda económica a familias

Revitaliza la zona

Los beneficios del turismo llegan a barrios

Favorece mantenimiento de viviendas y el barrio

Se reparten mejor los beneficios del turismo

Produce empleos precarios

Destruye puestos de trabajo

Aumenta el coste de la vida

Hace difícil encontrar viviendas

Aumenta el precio de alquiler

Pérdida de  tranquilidad

Deterioro de la convivencia ciudadana

Expulsión de los residentes habituales

BE
N
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S
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N
Ó

M
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O
S
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N
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CO
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N
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O

S
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 S
O
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ES

% acuerdo

% acuerdo

% acuerdo

% mucho / bastante
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.6. La regulación del alquiler vacacional

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Piensa que el alquiler vacacional está bien o mal regulado en la isla?

Según Isla

(a) Valoración de la regulación actual 

20,6

43,4

20,8

13,9

1,3

Sí, está bien como está

No, hace falta regularlo mejor

Se debe prohibir en los edificios con vecinos

No sabe

No contesta
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.6. La regulación del alquiler vacacional

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Quién piensa usted que debe regular el alquiler vacacional: El Gobierno de España, el Gobierno de Canarias, el Cabildo o el 
Ayuntamiento? 

Según Isla

(b) Administraciones responsables de la regulación del alquiler vacacional 

28,2

40,6

17,7

8,3

2,9

2,3

Gobierno de España

Gobierno de Canarias

Cabildo Insular

Ayuntamiento

No sabe

No contesta
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.7. Contribución impositiva del alquiler vacacional 

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y piensa que los que se dedican al alquiler vacacional pagan los impuestos que les corresponde? 

21,6

35,7

27,3

14,6

0,8

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0

Sí

No

Algunos sí y añgunos no

No sabe

No contesta

13,8
20,4

26,7
18,5 20,0 20,7 20,7 21,6

45,7
39,4

34,0

35,3
40,0 33,2 33,6 35,7

31,0 35,9
24,5

27,6
23,0 34,2

21,5
27,3

9,4 4,2
14,8 18,5 17,0 11,9

24,2
15,4

Sí No Algunos  no Ns/Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.8. Repercusión negativa en lo personal, en el barrio y en la isla  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

En qué medida diría usted que le afecta personalmente la existencia del alquiler vacacional

(a) Personalmente 

9,6

27,0

43,1

19,9

0,4

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Mucho

Bastante

Poco

Nada

Ns/Nc

33,3
40,6 37,6 35,5 39,0 37,8 35,6 36,6

66,2
59,4 61,7 64,2 61,0 61,7 64,4 63,0

0,5 0,0 0,6 0,3 0,5 0,4

Mucho - bastante Poco - nada Ns/Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.8. Repercusión negativa en lo personal, en el barrio y en la isla  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y a su barrio?

(b) En el barrio 

5,4

52,7

30,4

9,6

1,9

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Mucho

Bastante

Poco

Nada

Ns/Nc

69,5 67,0
53,9 57,9

69,0 67,1 63,0 58,1

29,3 33,0

44,1 39,8
29,7 32,4 37,0

40,0

1,2 0,0 2,0 2,3 1,4 0,5 1,9

Mucho - bastante Poco - nada Ns(Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.8. Repercusión negativa en lo personal, en el barrio y en la isla  

Porcentajes
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Y en la isla? 

(c) En la isla 

13,4

63,1

17,5

4,4

1,6

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

Mucho

Bastante

Poco

Nada

Ns/Nc

78,4 80,3 79,6
72,8

80,3 76,1 76,7 76,5

20,4 19,7 19,7
24,6 14,8 23,2 22,6 22,0

1,2 0,0 0,7 2,6 5,0 0,7 0,7 1,6

Mucho - bastante Poco - nada Ns(Nc
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4. PERCEPCIÓN Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.9. Comentarios sobre las viviendas de alquiler vacacional 

Porcentajes. Respuesta múltiple
Base: Total Canarias  (N=1.511)

¿Se le ocurre hacer algún otro comentario sobre las viviendas de alquiler vacacional en  Canarias. Y ¿otro? Hasta 3 
comentarios  

30,8

21,5

21,1

10,2

4,2

3,2

3,0

2,3

2,1

1,5

0,3

3,9

12,8

12,4

Necesidad de control, regulación, impuestos

Exceso, gentrificación, menor oferta de vivienda

Subida de precios  en general y encarecimiento de la vivienda

Impacto negativo en el barrio, comunidad de vecinos

Impacto económico positivo

Ruidos, molestias y comportamiento

Opiniones favorables sin matices

Opiniones mixtas o neutrales

Impacto ambiental y sobre infraestructuras

Seguridad ciudadana

Impacto económico negativo

Otros

No sabe

Nc
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FICHA TÉCNICA
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FICHA TÉCNICA 

Ámbito:

Comunidad Autónoma de Canarias.

Universo:

Población de ambos sexos de 18 años y más.

Número de entrevistas

Se han realizado un total de 1.511 entrevistas efectivas.

Sistema de muestreo  y distribución de la muestra. 

Se ha aplicado un muestreo polietápico.

En una primera etapa se ha distribuido la muestra de forma no
proporcional entre las diferentes islas.

En una segunda etapa, y dentro de cada isla se ha aplicado un
muestreo estratificado proporcional según municipios.

(*) A la hora de cruzar variables se identifica como parte de la isla 
de Lanzarote
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FICHA TÉCNICA 

Selección de las unidades de muestreo

Selección de viviendas

La selección de la vivienda se hizo de forma totalmente
aleatoria, a partir de listados telefónicos/guías, por
municipios.

Selección de Individuos

Cualquier ciudadano/a de nuestro universo que se preste a
responder. No obstante, se siguió un método de selección
previo mediante la cumplimentación de cuotas establecidas
de sexo y edad.

Ponderación de la muestra

La dirección técnica llevó a cabo al final del muestreo un
reequilibrio de la muestra por medio de la definición de
coeficientes de ponderación.

Se ha aplicado un coeficiente de ponderación en lo referido
tanto al peso real de la isla dentro de Canarias, así como el
peso de los diferentes sexos e intervalos de edad (variable
PON).

Tipo de entrevista

Los cuestionarios se han aplicado mediante entrevista telefónica
asistida por ordenador (CATI), a teléfonos móviles y fijos.

Margen de error

Para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas) y P = Q, el
error es de ±2,6% para el conjunto de la muestra (a nivel de
Canarias).

En la tabla anterior se señalan los errores de muestreo por isla

Fechas del trabajo de campo

El trabajo de campo se desarrolló entre el 20 de octubre y 10 de
noviembre de 2025.

Equipo responsable

Dirección de Proyecto: Dr. Juan José Rodríguez Guerra
Dirección Técnica: Juan del Río Alonso.

Empresa responsable del trabajo de campo

La recogida de información fue realizada por la empresa
Areópago Genuina 26 SL .
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