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Este documento grafico incorpora los principales resultados del
octavo Sociobardmetro de Canarias (SbC8) realizado y publicado en
noviembre de 2025.

El Sociobarometro de Canarias es una investigacién por encuesta,
de caracter periddico, sobre las opiniones, habitos y actitudes de la
poblacién residente en Canarias y su evolucién en el tiempo.

Este proyecto de investigacion tiene su origen en un Convenio de
Cooperacion (2020-2023) entre la Vicepresidencia del Gobierno de
Canarias y la Fundacién de Ensefianza Superior a Distancia de Las
Palmas de Gran Canaria, entidad titular del Centro Asociado a la
UNED en Gran Canaria, para la implantacién de un Sociobarémetro
de la Comunidad Auténoma de Canarias y que el Centro realiza
desde 2020 como parte fundamental de su actividad investigadora.

El barémetro se articula en tres bloques:
1. Bloque continuo
2. Bloque monografico
3. Bloque de clasificacidn o de caracteristicas
sociodemograficas

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)
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Bloque continuo

El blogue continuo recoge y pulsa el estado de animo social en cada
momento, con valoraciones generales de la situacion econdmica,
social y politica, en las que se incluyen las necesidades mas urgentes
de Canarias, asi como las necesidades personales y familiares
percibidas como mds importantes.

Bloque monogriafico

El bloque monogréfico se dirige a obtener una visién en profundidad
del posicionamiento de la poblacion sobre algin tema de base
sociolégica, normalmente apartados de la inmediatez de la
coyuntura, pero de indudable interés informativo y sociolégico.

En este octavo Sociobarémetro de Canarias el bloque monografico
gira en torno a las percepciones y actitudes de la poblacién ante el
turismo y el alquiler vacacional.
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Estructura tematica

1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

e - Situacion econdémica actual y futuro
¢ - Problemas de solucion mas urgente de Canarias

2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

¢ - Problemas personales o del hogar de solucion mas urgente
e - Situacion econdémica actual y futuro

3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

¢ - Importancia del turismo en la actividad econédmica

¢ - Valoracion genérica de las zonas turisticas de las Islas

¢ - Evaluacion de la cantidad de turistas que recibe Canarias
* - Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

¢ - Precios y gasto turistico

e - El comportamiento del turista

e - El comportamiento del anfitrion

¢ - Instituciones responsables del turismo en Canarias

4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

e - Percepcion de beneficios econémicos

e - Percepcion de costes econédmicos

e - Percepcion de beneficios sociales

¢ - Percepcion de costes sociales

e - La regulacidn del alquiler vacacional

e - Repercusion negativa en lo personal, en el barrio y en la isla
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1.

PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO,
POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(a) de la ISLA

GRAN
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¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de la isla, diria Ud. que es ...

40,0 36,8 37,4
30,0
20,0
13,3
9,2
10,0
1,8 1,4
. : 0’0
0,0 [ —
Muy buena  Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No
contesta
(*) Advertir que los datos estdn ponderados, y cuando se agrupan las categorias pueden aparecer Porcentajes
oscilaciones de 1 décima en comparacién a la suma de las categorias desagregadas (fruto del redondeo), y Base: Total Canarias (N=1.511)

en algunos casos no suma 100,0%, y puede oscilar entre el 99,9 o el 100,1%
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(a) de la ISLA

¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de la isla, diria Ud. que es ... ]
Total Canarias Segun Isla
8'2 0,0 14—
Mala -muy ) o -
mala; 15,2 292
Ns/Nc; 1,4
Muy buena -
buena; 46,0
o 60,8
53,6 51,4 "
44,9 45,1 39,6 ’
Regular;
37'4 R P e S
L & & <& S \?Q Qszs
v oq’é 0@0 g
Porcentajes <
Base: Total Canarias (N=1.511) Muy buena - buena  m Regular Mala-muy mala  m Ns/Nc
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(a) de la ISLA — evolutivo (comparacién con oleadas anteriores)
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¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de la isla, diria Ud. que es ...

: 56,4
Porcentajes 50,4

. 48,3
Base: Total Canarias 46,0 44,8 46,3

35,5

27,8
21,8 22,6 24,5 234 23,2

7,6

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 mJun 2023 mOct2023 ®mNov2024 mNov2025
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situacidon econdmica actual

(b) de CANARIAS

¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de Canarias, diria Ud. que es ... ]

40,0 36,7 37,2
30,0
20,0 16,8
10,0
5,4
1,9 2,0
0,0
0,0 [ [
Muy buena  Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No
contesta

Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511)
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situacidon econdmica actual

(b) de CANARIAS
¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de Canarias, diria Ud. que es ... ]
Total Canarias Segun Isla
Mala -muy 1O;l2 f:; 2,2 1,8 6,6 2,0
mala; 18,7 Ns/NG; 2,0 , , 18,4 20,3 o3 18,7
Muy buena :
- buena;
42,1
58,5 e
48,4 41,2 41,2 41,5 40,5 42,1
Regular;
37,2 . \
& & SO S N G4
A2 Q,Q @Q o) \ ‘2‘\
Q K\ C 2 S S
o \:b (\.Q’ ,b(\ \:b N
Porcentajes ¥ e
Base: Total Canarias (N=1.511)
Muy buena - buena B Regular Mala -muy mala Ns/Nc
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(b) de CANARIAS - evolutivo (comparacién con oleadas anteriores)

GRAN
CANARIA

¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de Canarias, diria Ud. que es ...

Porcentajes

Base: Total Canarias 57,9

50,6
47 asa 50,3

42,1

36,3

27,7
22,1 22,0 23,2 22,5

14,5

Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 mJun 2023 mOct2023 m®Nov2024 mNov2025
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(c) de ESPANA

¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de Espaia, diria Ud. que es .... ]

40,0

30,9

30,0

28,8

30,0

20,0

10,0

4,6
3,4 23
[ ] m B -
0,0
Muy buena  Buena Regular Mala Muy Mala No sabe No

contesta

Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511)
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(c) de ESPANA

¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de Espaia, diria Ud. que es ... ]
Total Canarias Segun Isla
0,3 1,4 2,8 4,6
6,9 ’ 7
15,0 e 14,8
Ns/Nc; 4,6 Muy buena
Mala -muy - buena; 37,3 35,5 28,8 344 14,5 32,3
mala; 32,3 34'3 24,4 36,7
16,4
27,7 26,7 ) 28,8
37,5
54,3
42,6
B5i5) 33,7 36,1 ’ 34,3
24,9 e
Regular;
28,8 2 C 2 &2 > 2 o >
< & & & & & & ~
Porcentajes & & é\@ <® & N S
. X
Base: Total Canarias (N=1.511) &F e v
Muy buena - buena  ERegular Mala -muy mala Ns/Nc
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS
1.1. Situacidon econdmica actual

(c) de ESPANA - evolutivo (comparacién con oleadas anteriores)

¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de Espaia, diria Ud. que es ... ]
66,1
Porcentajes
Base: Total Canarias
45,7 45,3
42,9 41,4 40,1 39,4 40,6
34,3 33,7 32,5
29,3
23,1
19,7 192 215 197
12,2
3,8
Muy buena - buena Regular Mala -muy mala

Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 mJun 2023 mOct2023 mNov2024 mNov2025
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.1. Situacidon econdmica actual

(d) COMPARATIVA
¢Como calificaria Ud. la situacion econdmica actual de ( ... ) diria Ud. que es ... ]
100%
90% 24 18,7
32,3
80%
70%
60%
50%
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) 40%

30%

20% 46,0 42,1

34,3

10%

0%
Isla Canarias Espaia

Muy buena - buena B Regular Mala -muy mala
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.2. Prospectiva de la situacion econdmica de Canarias
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¢Y cree Ud. que dentro de un afo la situacion econdmica de Canarias estard mejor, igual o peor que ahora?

Segun Isla

50,0 47,6 - 57 2,2

12,1 14,0 12,1 ' 15,9 11,0

8,1

40,0

15,4 15,8 15,7 21,0

19,8
30,0
18,0

20,0 )

48,9 e 48,4

10,7
10,0
. 26,0
Mejor Igual Peor No sabe 23,6 20,4 25,7 22,0 24,5
& & & & & 5 &
Porcentajes & < O <& & RS NN
. G
Base: Total Canarias (N=1.511) & & e
Mejor M lIgual Peor No sabe
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.2. Prospectiva de la situacion econdmica de Canarias

Evolutivo (comparacién con oleadas anteriores)
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¢Y cree Ud. que dentro de un afo la situacion econdmica de Canarias estard mejor, igual o peor que ahora?

Porcentajes
Base: Total Canarias

30,6 31,6 399
23,1 22,3 24,3 23,7

42,3

33,0

Mejor

Feb 2021 Nov 2021

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

Jun 2022

56,1

46,5 448

Igual

Oct 2022 mJun 2023

37,6

20,8 20,6

18
15,1 15,1

Peor

13,2

B Oct 2023 mNovb 2024 ® Novb 2025
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.3. Problemas de solucidn mas urgente de Canarias

¢Cudl es a su juicio el problema de Canarias que necesita una solucion mds urgente? ... (Y el sequndo?, Y el tercero ? ]

Inmigracién y politicas migratorias I 16,2
Vivienda, alquileres NN 11,8
Desempleo NN 10,2
Sanidad y servicios sociosanitarios [N 10,2
Economia NN 8,5
Transporte y trafico NN 7,2
Servicios sociales y pobreza NN 4,3 ‘10 143
Seguridad ciudadana y convivencia I 4,6 .I- mencion
Turismo y masificacion turistica NN 3,9
Impuestos NN 2,2
Infraestructuras urbanas N 2,2
Inflacion NS 2,0
Recogida de residuos y limpieza urbana I 1,7
Medio ambiente y contaminacion I 1,7
Despoblacién y envejecimiento demografico I 1,6
Condiciones laborales, precariedad y salarios I 1,6
Suministro de aguay energia [N 1,5
Aparcamiento I 1,0
Educacion HEE 0,9
Gestién politicos, corrupcion 1l 0,7
Sector primario y abandono rural HH 0,6
Administracién y servicios publicos 1l 0,5
Obras publicas y gestion administrativa 1 0,1

Comercio local y economia urbana | 0,1 .
! )
Okupacion | 0,0 Porcentajes

Otras respuestas I 0,7 Base: Total Canarias (N=1.511)

No sabe NN 3,0
No contesta W 0,3
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.3. Problemas de solucidn mas urgente de Canarias

¢Cudl es a su juicio el problema de Canarias que necesita una solucion mds urgente? ... (Y el sequndo?, Y el tercero ? \|

Inmigracién y politicas migratorias I 32,8
Vivienda, alquileres I 27,0
Sanidad y servicios sociosanitarios NN 24,8
Economia NG 16,2
Desempleo NN 14,7
Seguridad ciudadana y convivencia NN 13,6
Servicios sociales y pobreza NN 12,6
Transporte y trafico NN 12,5 RespueSta
Inflacion MG 7,0 multiple
Educacion I 5,9
Turismo y masificacién turistica [ N N 5,7
Condiciones laborales, precariedad y salarios | 5,0
Infraestructuras urbanas NN 4,9
Impuestos I 4,6
Recogida de residuos y limpieza urbana [N 4,4

Administracién y servicios publicos I 3,3

Medio ambiente y contaminaciéon N 3,2

Suministro de agua y energia N 3,0
Otras respuestas [ 2,7
Gestidn politicos, corrupciéon I 2,3
Despoblacién y envejecimiento demografico Il 2,1
Aparcamiento [l 2,0

Comercio local y economia urbana 1l 1,4

Sector primario y abandono rural 1l 0,8

Okupacion 1 0,3 Porcentajes (suma mas de 100%)

Obras publicas y gestiéon administrativa | 0,1 Base: Total Canarias (N=1 511)
Nosabe EEEEE 3,0 ) )

No contesta 1 0,3
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1. PERCEPCION DEL CONTEXTO ECONOMICO, POLITICO Y SOCIAL DE CANARIAS

1.3. Problemas de solucidn mas urgente de Canarias

¢Cudl es a su juicio el problema de Canarias que necesita una solucion mds urgente? ... ¢Y el sequndo?, Y el tercero ? \|

Respuesta
multiple

Porcentajes (suma mas de 100%)
Base: Total Canarias (N=1.511)
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2.

SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.1. Problemas personales o del hogar de solucidn mas urgente

Y digame, ahora, écudles son los tres problemas que a Ud. o a su familia le afectan mds? (Hasta tres respuestas) ]

Sanidad y servicios sociosanitarios
Economia

Inflacién

Seguridad ciudadana y convivencia
Inmigracion y politicas migratorias
Vivienda, alquileres

Transporte y trafico

Desempleo

Infraestructuras urbanas

Servicios sociales y pobreza

Impuestos

Turismo y masificacidn turistica
Condiciones laborales, precariedad y salarios
Administracién y servicios publicos
Educacion

Recogida de residuos y limpieza urbana
Aparcamiento

Suministro de agua y energia

Ninguno

Otras respuestas

Medio ambiente y contaminacidn
Gestion politicos, corrupcion
Despoblacién y envejecimiento demografico
Okupacion

Sector primario y abandono rural
Obras publicas y gestidon administrativa
Comercio local y economia urbana

No sabe

No contesta

I 14,4
I 13,2

I O, 6
I S, 2
I 7,4
I 7,3
I G, 6
I 5,8
I 3,7

I 2,6

I 2,6

18

1,7

1,6

16

15

14

- 14

14

. 0,9

mm 0,3

. 0,5

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)
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Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.1. Problemas personales o del hogar de solucidn mas urgente

Y digame, ahora, écudles son los tres problemas que a Ud. o a su familia le afectan mds? (Hasta tres respuestas) ]

Economia I 23,2
Sanidad y servicios sociosanitarios I 22,8
Vivienda, alquileres I 19,5
Inflacion NN 14,3
Seguridad ciudadana y convivencia NN 13,9
Transporte y trafico I 13,7
Inmigracion y politicas migratorias NN 12,7

Desempleo G 10,2 Respuesta
Servicios sociales y pobreza NN 7,6 1+
Impuestos G 7,2 multiple

Infraestructuras urbanas NN 6,5
Condiciones laborales, precariedad y salarios I 4,6
Recogida de residuos y limpieza urbana I 4,2
Administracion y servicios publicos I 4,0
Educacion I 3,6
Turismo y masificacion turistica NN 3,2
Aparcamiento I 3,1
Suministro de aguay energia I 2,6
Otras respuestas N 2,1
Medio ambiente y contaminacion Il 1,8
Ninguno N 1,4
Gestion politicos, corrupcion 1l 1,0
Okupacion 1 0,8
Sector primario y abandono rural I 0,6
Despoblacién y envejecimiento demografico W 0,4

Obras publicas y gestion administrativa W 0,4 . , o
Comercio local y economia urbana 1 0,1 Porcentajes (suma mas de 100%)

Nosabe HEE 1,2 Base: Total Canarias (N=1.511)
No contesta I 1,5
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.1. Problemas personales o del hogar de solucidn mas urgente

Y digame, ahora, écudles son los tres problemas que a Ud. o a su familia le afectan mds? (Hasta tres respuestas) ]

Respuesta
multiple

Porcentajes (suma mas de 100%)
Base: Total Canarias (N=1.511)
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.2. Situacion econdmica actual

GRAN
CANARIA

¢ Como calificaria la situacion econémica actual de su hogar? diria Ud. que es...

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

60,0
50,0 47,9
40,0
30,0
20,0
10,0
4,2
oo 1N

Muy buena  Buena

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

Regular

11,9

0,5 0,1 0,1
Mala Muy Mala No sabe No
contesta
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.2. Situacion econdmica actual

GRAN
CANARIA

¢ Como calificaria la situacion econdmica actual de su hogar? diria Ud. que es...

Total Canarias

Segun Isla
Mala -muy -
mala; 12,4 15,6 12,2
Ns/Nc; 0,2
Muy buena -
buena; 52,0
L 50,7 52,4
Regular; 35,3
& & &°
R & &
Porcentajes N g e@o
. N
Base: Total Canarias (N=1.511) <

Muy buena - buena

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

0,0
12,4 13,5

20,6

65,3
51,8 50,3 52,0
40,0
J @ 2 © @
QQ}\ N Q’b\& *2‘@} <2
9 N S

M Regular Mala -muy mala  ® Ns/Nc

Trabajo de campo: oct - nov 2025 26



2.
2.2.

SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

Situacion econdmica actual

Evolutivo (comparacién con oleadas anteriores)

GRAN
CANARIA

¢Como calificaria la situacion econémica actual de su hogar? diria Ud. que es...

52,0

,6 41,9
36,3 37,0 366 36,9

Muy buena - buena

Feb 2021 Nov 2021

Porcentajes
Base: Total Canarias

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

51,7
48,5

Jun 2022

50,6

47,4 47,9
44,0

20,9

153 154 15,
15,0 153 15,1 115 140 154

Regular Mala -muy mala

Oct 2022 mJun 2023 mOct2023 mNov2024 mNov2025

Trabajo de campo: oct - nov 2025
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SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

Prospectiva de la situacion econdmica

¢Y la situacion econdomica de su hogar dentro de un afio? ]

60,0 Segun Isla

49,0 8,1

50,0 12,0 i 12,6 10,0
5,0 8,0
40,0
33,0
30,0
20,0
10,0
10,0
35,0 36,4 31,7 33,8 30,1 28,8 30,9 33,0
0,0
Mejor Igual Peor No sabe
2 > % & > 2 o >
é& (\"& (‘é\ Qé{\ ((\Q} QQ\& \és\e’é ‘\&’b
. & & ? o
Porcentajes & & @é’ il & N >
. &
Base: Total Canarias (N=1.511) <& ©
Mejor M Igual Peor No sabe
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.3. Prospectiva de la situacion econdmica

Evolutivo (comparacién con oleadas anteriores)

GRAN
CANARIA

¢Y la situacion econdmica de su hogar dentro de un ano?

57,6 59,3

53,8 53,9
© 52,2 2%
>138 49,1 49,0
33,0
25,6
225 599 196
14,5
5 12,7
Mejor Igual Peor
Feb 2021 Nov 2021 Jun 2022 Oct 2022 mJun 2023 mOct2023 m®mNov2024 mNov2025
Porcentajes

Base: Total Canarias

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025
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2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS

2.4. Como llega a final de mes

¢En el cas de su familia, como diria que llega econémicamente a final de mes?

40,0
33,2
30,5
30,0
20,0
10,0 6,8
2,9
mm > =
0,0
Con mucha Con Mas o Con Con mucha No Sabe No Contesta

dificultad  dificultad menos facilidad facilidad

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025
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CANARIA
2. SITUACION DE LOS HOGARES DE CANARIAS
2.4. Como llega a final de mes
¢En el cas de su familia, como diria que llega econémicamente a final de mes? ]
Total Canarias Segun Isla
0,8 0,7 0,9 1,4 0,6 0,5 1,4 1,1
ili 28,8 o)
Facilidad; Ns/Nc; 1,1 Dificultad; 36,5 376 30,3 363 ) 33,5
33,5 32,3 46,8
282 31,5 38,6 272 36,3 33,8 28,1 32,3
Mas o
menos; 33,2
. N\
'\Q‘é& z&&’b fa“'b‘& (\Q{{& o@é’b Q’Z}(‘@ Q.s\zéo ’\o‘@
. ,5(‘ z“ (\c “@ © g )
Porcentajes hg & & P
3

Base: Total Canarias (N=1.511)
Dificultad = Mas o menos Facilidad Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 31




3.

PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
EN GENERAL

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025

GRAN
CANARIA
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.1. Grado de preocupacion por el devenir de la actividad turistica

¢Podria decirme si los temas relacionados con el turismo en la isla le preocupan mucho, bastante, poco o nada? ]
Segun Isla
50,0
42,5
40,0 36,4
48,9
58,8
30,0
20,0
12,6
! 52,6 54,1 49,5 50,9
10,0 8,4 ) ' 44,5 41,2
) 31,0
. 0'1
00 2 > 2 2 2> 2 0 >
Mucho Bastante Poco Nada No sabe 4\0\' a&" & ‘l{\ & N & 0’@
> QO Q& & <& QR N i\
Q'\/ \\Q; (_:b ’\Q, (90 A N
N & @ N <
& ¢
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Mucho - bastante M Poco - nada

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 33
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.2. Importancia del turismo en la actividad econdmica

(a) del MUNICIPIO

cQué nivel de importancia piensa usted que tiene el turismo en la actividad econdmica de su municipio? ]

60,0

54,4

50,0

40,0

30,0

20,0 17,6 15.6

9,0
10,0
. 2'4 0’7 011
0,0 [
Muy Bastante Regular Poco Nada No sabe  No contesta
importante importante importante importante

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.2. Importancia del turismo en la actividad econdmica

(a) del MUNICIPIO

cQué nivel de importancia piensa usted que tiene el turismo en la actividad econdmica de su municipio? ]

Total Canarias Segun Isla

Ns/Nc; 0,8

Regular - no
importante;
27,1

82,8
78,1 ’
¢ 72,2 73,4 A
65,8 , 71,5 71,3 72,1
Importante;
72,1
S
‘o‘@ o R é@ ‘.\{@ L & 'é‘o &8
2 S & & & P K «
. ®°“' éz (¥4 <& 00 @ e
Porcentajes v & & 4
. N
Base: Total Canarias (N=1.511) <
Importante B Regular - no importante Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 35
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.2. Importancia del turismo en la actividad econdmica

(b) de la ISLA

éY en la actividad economica de la isla?

70,0
60,0 58,4
50,0
40,0

28,9
30,0
20,0
10,0 6,0 5,2

- - 0,7 0,7 0,2

0,0

Muy Bastante Regular Poco Nada No sabe No contesta

importante importante importante importante

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.2. Importancia del turismo en la actividad econdmica

(b) de lIa ISLA

éY en la actividad economica de la isla? ]
Segun Isla
Total Canarias 0 — oo
15,3 13,2 11,8
Regular - no Ns/Nc; 0,9
importante;

11,8

96,0

86,4 84,3 85,2 89,5 89,1 86,8 87,2
Importante;
87,2
& @ R &2 Q@ @ © >
& z“‘& z‘@‘ & & Q&& & <&
. V’bo & é‘g K2 < 2 Q>
Porcentajes Q\,z‘ & v
Base: Total Canarias (N=1.511)
Importante  ® Regular - no importante Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 37




3.
3.3.

PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

Ocupacion laboral en el sector turistico

(a) PERSONAL

GRAN
CANARIA

¢Y trabaja usted en algo relacionado con el Turismo? (Base: Personas que trabajan)

Sc

Total Canarias

Ns/Nc; 0,2

Si;...

25,5
No; 86,2

Porcentajes
Base: Personas que trabajan = 56,9%
(N=1.511)

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3.
3.3.

PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

Ocupacion laboral en el sector turistico

(b) FAMILIAR

GRAN
CANARIA

Sc

¢Y algun familiar suyo trabaja en algo relacionado con el Turismo?

Total Canarias

Ns/Nc; 0,4

Si; 9,6

No; 90,0

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.3. Ocupacion laboral en el sector turistico

(c) DEPENDENCIA FAMILIAR DIRECTA DEL TURISMO (trabaja + trabaja un familiar)

Total Canarias

Si; 15,9

88,0 85,8 84,1
No; 84,1
20,7
0, 19,1 120 14,2 15,9
. 2 > w2 &2 > 2 o >
Porcentaje de hogares & ege"‘ & & P & & <8
- & & N
Base: Total Canarias (N=1.511) & ,;&“ R < \?(') V <
& ¢
Si mNo

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoracion genérica de las zonas turisticas de las Islas

(a) Actualmente

En su opinion éen general, la situacion en que se encuentran las zonas turisticas de la isla actualmente es muy
buena, buena, mala o muy mala?

80,0

67,7

70,0
60,0
50,0
40,0
30,0

20,0
11,5

14,4
10,0
0,0 I —

Muy buena Buena Mala Muy mala No sabe No contesta

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoracion genérica de las zonas turisticas de las Islas

(a) Actualmente

En su opinion éen general, la situacion en que se encuentran las zonas turisticas de la isla actualmente es muy
buena, buena, mala o muy mala?

Total Canarias Segun Isla

NS/NC; 3,6 4.8 6.1 0,0
m
Mala -muy m

mala; 17,2

85,4 86,4 s 814 86,0 82,3 85,7 79,2
Muy buena
- buena;
79,2
2 > 2 4 > 2 ) >
. 0 > o Q{\ & & L& &
Porcentajes & & & & & Ry %&\z <°
. ? @ N
Base: Total Canarias (N=1.511) v Q\}z“' o v
Muy buena - buena B Mala -muy mala Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 42
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoracion genérica de las zonas turisticas de las Islas

(b) Comparacion retrospectiva

Y si lo comparamos con la situacion de hace cinco afios écree Ud. que la situacion de las zonas turisticas de la isla ha
mejorado mucho, han mejorado algo?

50,0

42,3
40,0
30,0
23,0
20,0 16,8
9,1
10,0
. 3'7 4'7
- 0,4
0,0 i
Ha mejorado Ha mejorado Sigue igual Ha Ha No sabe  No contesta
mucho algo empeorado empeorado

Porcentajes algo mucho

Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.4. Valoracion genérica de las zonas turisticas de las Islas

(b) Comparacion retrospectiva

Y si lo comparamos con la situacion de hace cinco afios écree Ud. que la situacion de las zonas turisticas de la isla ha
mejorado mucho, han mejorado algo?

Total Canarias Segun Isla
Ns/Nc; 5,1 9:8 9,2 24 5,1
78 12,8
Ha o] : 231
empeorado; !
12,8 27,9
.Ha 67,1 71,2 70,3
o mejorado; 56,2 59,1 62,7 551 59,1
Sigue igual; 59,1 ! b
23,0 ’
A\
. & o L @ & L & 'é‘o @
2 Q & & & P RS A
: ol & ¢ e o 2 &
Porcentajes v & & 2
Base: Total Canarias (N=1.511) <
Ha mejorado M Sigue igual Ha empeorado Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 44
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.5. Evaluacion de la cantidad de turistas que recibe Canarias

(a) LaISLA
¢En su opiniodn, la cantidad de turistas que recibe LA ISLA es excesiva, es la apropiada o es insuficiente? ]
70,0
580 5,8 9,1 12,3 6,4 142 11,5 10,1 9,1
60,0 2 10,4 ’
; 11,2
11,3 12,3
13,7 13,6 20,2
50,0
40,0
60,8
30,0
20,0
12,3
10,0 7,3
. e 23,0 187 231 20,7
’
0,0 - |
Excesiva Apropiada Insuficiente Nosabe No contesta & & ‘@i\"’ & &e}"’ &4\"’ \é@ «0\'?}
& & % & & K X
NG @ R > N A%
& N v
. & ©
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Excesiva M Apropiada M Insuficiente ' Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 45




3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.5. Evaluacion de la cantidad de turistas que recibe Canarias

(b) Tipo de turismo excesivo

GRAN
CANARIA

Cuando dice que es excesiva la cantidad de turistas que nos visitan, a qué tipo turista se refiere

Turistas con todo incluido / bajo gasto
Todos los turistas

Turismo masivo / saturacién
Inmigrantes

Britdnicos

Turistas ruidosos / irrespetuosos
Alemanes

Europeos

Noruegos

Suramericanos

'Turistas de corta estancia'

Turismo que compra viviendas
Turistas en grupos / cruceros
Finlandeses

Italianos

Turistas que no respetan el entorno natural
Otras respuestas

Ninguno

No sabe

No contesta

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

I, 24,2

I 14,4
I 13,3
I 10,7
I s,3
I 7,9
I 50
I 5,6
I 44
I 3,6

I 3,0

N 25

Il 18

I 14

B 14

103
I 13,7
I 3,1

1 0,2

0,0

Base: Pob. Responde turismo “excesivo” = 20,7%

Trabajo de campo: oct - nov 2025

46




GRAN
CANARIA

3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

Segun su opinion, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(1) En la creacion de nuevos puestos de trabajo

89,1 91,2 90,4

vesivo | > >

77,2
80,0 741 73,9 7575

2
70,0 08
Negativo - 17,7
60,0
50,0
Ni positivo ni negativo . 6,0 400
30,0
22,7
18,6
No sabe ‘ 0,3 20,0 17,1 17,6 17,7
9,7 8,4
10,0 4,7
0,0

No contesta = 0,0

Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511) W Positivo 1 Negativo
‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 47
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(2) En la mejora de las infraestructuras (comunicaciones, equipamiento urbano)

80,0
73,3

70,8

60,4 60,2

60,0 58,2 57,6
40,0 341 34,7

Ni bositivo ni " 29,6

i positivo ni negativo - 8,9 30,0 27,4

23,5 23,6
19,9 22,0
20,0
No sabe I 1,1

10,0
0,0

No contesta = 0,1

Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511) W Positivo [ Negativo
: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 48
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(3) En la generacidon de mas riqueza y crecimiento econdémico

80,0
69,3
70,0 66,9 68,9
63,6
59,7 60,2
. 60,0
50,0
Ni positivo ni negativo - 9,7 40,0
31,2
30,0 26,9
21,8 24,0
No sab I 2,7 20,2 18,1
o sabe )
» 20,0 16,2 145
10,0
No contesta 0,1
0,0
2 > 2 & > 2 o >
x”;\oy\' e&é 'b‘@o QQ}{\ o@é Q"’}@ Q'\‘Q:é S
Porcentajes & & N <@ < N S
. & N
Base: Total Canarias (N=1.511) < ©

B Positivo Negativo
‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 49




3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

GRAN
CANARIA

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(4) En la Conservacion del Medio Ambiente

Ni positivo ni negativo - 11,6
No sabe . 3,0

No contesta | 0,4

Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511)
: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0

51,0
47,7
45,4 45,6
"o 44,2 43,1438 43,2
' 39,6 390
373 ) 38,7
| | | |
(4 > o & > 2 )
& & & & & N &
7 S > S © < S
s K\ C 2 &) > N\
\:b x% N > N <
& &« A
&S

H Positivo Negativo

Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

GRAN
CANARIA

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(5) En mas actividades culturales y de ocio

90,0

70,5 69,5 70,7 70,0
70,0 65,9
Negativo - 20,4 60,0
50,0
Ni positivo ni negativo - 7,6 40.0
30,0 25,3
22,5 21,7
20,0 18,7 16,5
No sabe I 1,7 9,9
10,0
0,0

No contesta ‘ 0,4 &

Porcentajes

67,7

Base: Total Canarias (N=1.511) W Positivo 1 Negativo
: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025

70,0

20,4
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

GRAN
CANARIA

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(6) En la calidad de vida en el municipio (tranquilidad, convivencia)

70,0
rostve. [ 2 o
53,6 53,0
’ 50,9
49,1 49,3 ’
50,0 47,1
40,0 38,8 37,5 38,2
33,8 350
Ni positivo ni negativo - 11,6 30,0
20,0
No sabe | 0,5
10,0
0,0
No contesta | 0,1 Q;\o’& 6&@ @blb qf\{& @Q},b %&’b
& & & <@ & \,@Q
Y & G 2
< ¢

Porcentajes

63,4

Base: Total Canarias (N=1.511) W Positivo 1 Negativo
: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(7) En la Seguridad ciudadana

Ni positivo ni negativo _ 15,6
No sabe l 2,6

No contesta | 0,2

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0

59,5
52,8
47,6 46,9
44,2 45,6
36,6 36,8 36,2
34,9 35,0 336 34,7
29,1 29,2
27,0
. e > Y
‘o\e ,é‘/b & Q}{\ @‘?} « e,“o <& *
% & & & o ® S
& (@Q < 3 © N <
¢ [
<<\)

B Positivo Negativo
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

GRAN
CANARIA

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(8) En la disponibilidad de viviendas asequibles

Positivo

Negativo

Ni positivo ni negativo
No sabe

No contesta

Sc

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

58,0

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0

61,8
¢ 60,4
58,9 57,8
54,7
52,2
42,1
38,1
32,8 32,5
295 30,3
I 22,9 I 23,3
2 > ? & > 2 o
S & & & & DG
(\’\/ \\Q, (,’b «Q,Q 00 ’bQ 0‘2\
\» <& N \
< ¢
M Positivo Negativo

Trabajo de campo: oct - nov 2025
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(9) En el coste de la vida

60,0
56,5 553 543
, 52,3 52,5 53,2
44,2
40,0 37,2
’ 1 7
32,1
30,4 318 30,4
30,0 259
Ni positivo ni negativo - 10,9
20,0
No sabe I 1,1 10,0
0,0
No contesta ‘ N\ @ Rd &2 @ e L >
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

Segun su opinidn, qué efecto puede tener el turismo en los siguientes aspectos, écree que el efecto puede ser POSITIVO o NEGATIVO para la...?

(10) En los Servicios Publicos como los transportes, la sanidad

70,0
54,8
52,2
50,0 47,6 45, 46,0
40,0 35,3 35,3 i i 36,7
30,8 29,6
Ni positivo ni negativo _ 15,0 30,0
20,0
No sabe I
2,2 10,0
0,0
No contesta | 0,1 & &'z’ L8 & & « &° 6@}
& & S N & P ¥ <
S Q/&Z’ C <& S N >
N &K N NG
Q A
& ©

Porcentajes
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

GRAN
CANARIA

Comparativa

Creacidn de nuevos puestos de trabajo

Actividades culturales y de ocio

Generacion de mds riqueza y crecimiento econémico

Mejora de las infraestructuras (comunicaciones, equipamiento urbano)
Calidad de vida en el municipio (tranquilidad, convivencia)
Conservacion del Medio Ambiente

Servicios publicos (transportes, sanidad)

Coste de la vida

Seguridad ciudadana

Disponibilidad de viviendas asequibles

0,0

Positivo B Negativo

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

50,2

40,6

36,7

34,7

34,7

31,4

10,0 20,0

Ni positivo ni negativo

30,0 40,0

m Ns/Nc

Trabajo de campo: oct - nov 2025

57




GRAN
CANARIA

3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.6. Repercusiones econdmicas y sociales del turismo

NEGATIVO

e - Disponibilidad de viviendas asequibles

e - Seguridad ciudadana

e - Coste de la vida

e - Servicios publicos (transportes, sanidad)
e - Conservacion del Medio Ambiente

POSITIVO
e - Calidad de vida en el municipio (tranquilidad,
convivencia)

e - Mejora de las infraestructuras (comunicaciones,
equipamiento urbano)

e - Generacion de mas riqueza y crecimiento econémico
e - Actividades culturales y de ocio
e - Creacion de nuevos puestos de trabajo
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turistico

(a) Precio que paga el turista

¢Piensa que los precios que paga el turista que viene a la Isla son...? ]

40,0

34,6
30,0 27,1
21,4
20,0
10,0 8,8
5,5
2,3
0,3
0,0 -
Muy altos Altos Adecuados Bajos Muy bajos No sabe  No contesta

Porcentajes
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turistico

(a) Precio que paga el turista

¢Piensa que los precios que paga el turista que viene a la Isla son...? ]
Total Canarias 3,6 3,5 76 4,4 s 06 1,1 58
’ 16,7
20,6 20,9
e 18,4 23,7
28,2 19,5
Ns/Nc; 5,8
Bajos; 23,7
Altos; 43,4 32,7
49,7 52,6
’ 43,1 a18 46,8 39,6 43,2 34
Adecuados;
27,1 (4 C @ e > 2 o >
,b‘é“ &o‘ &(\ Q}{\ &é . 5§ & & ,\o'@
& N & <& ) Q
4 (@/ N > V <
i & @ N
Porcentajes & ©

Base: Total Canarias (N=1.511
( ) Altos H Adecuados Bajos Ns/Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turistico

(b) Gasto turistico

Y en cuanto al nivel de gasto que tienen en la isla, cree que gastan mucho... ]

40,0
324

30,0

23,7

20,0

10,8
10,0
5,4
34
0,0
Gastan Gastan Normal  Gastan poco Gastanmuy Nosabe No contesta
mucho bastante poco

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.7. Precios y gasto turistico

(b) Gasto turistico

Y en cuanto al nivel de gasto que tienen en la isla, cree que gastan mucho... ]
i 0,0
Total Canarias 4, 2,8 4,1 e 74 > 3,5
Ns/Nc; 3,5
29,2 26,5 23,9 19,1 19,9 29,1
36,5
Gastan poco
- muy poco;
29,1
Gastan
mucho -
bastante;
43,2 06
47,8 404 433 42,9 39,4 40,7 ' 43,2
Normal; 24,2 o ’b o . o o o N
& & & & & R <
((\' Aé\ Cb «é\ 00 'bQ \‘2‘
. NG (2 o > N <
Porcentajes ‘(oé & v
Base: Total Canarias (N=1.511)
Gastan mucho - bastante B Normal Gastan poco - muy poco Ns/Nc

: ;‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 62




GRAN
CANARIA

3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la
Isla, éestd Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(1) Los empleos que genera el turismo son de buena calidad

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

3,8
11,7
Muy de acuerdo - 17,4 18,8
16,2
Mas bien en desacuerdo _ 26,8
5 733 722 77,2 77,5 cra
Muy en desacuerdo . 5,3 62,1 59,6 ’
No sabe 0,0
; A\
No contesta | 0,6 & & & é{& & < & <
i & & < & <? X3
S K\ C 2 © Q>
v & ol 2 v
< 1y
Q\)
Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo M Desacuerdo & Ns/nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la
Isla, éestd Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(2) La Isla pierde su sabor tradicional y su identidad debido al turismo

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0
Muy de acuerdo - 16,6 =

63.5 66,2
Muy en desacuerdo 8,1 !
) 55,5 50.6 52,8
46,5 47,5 ’ 47,4 !
No sabe 0,0
2 2 2 < 2 2 o >
No contesta 0,8 & & & & ¢ N & &
/) > QO O g < Q@ & A
o’\o ) (.?' «0 00 A N
R & & @ »
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Porcentajes
Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

GRAN
CANARIA

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la

Isla, ¢estd Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(3) La mayor parte de los puestos de trabajo que crea el turismo son ocupados por inmigrantes

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0
35
Muy de acuerdo - 14,0
35,7
Muv en d d 4.2 66,8 70,2 67,4
y en desacuerdo , y 63,4 ’ 62,6 60.8
55,1 56,3 !
No sabe 0,0
No contesta . >
. 3,5 < 6& o o"b ’b(@ é{& L \4@ ‘é‘o o’@
> S & <5 < Q? > <
& © & <@ «® > N
3 <& o > V <
& & A
QQ'
Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo M Desacuerdo  H Ns/nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la
Isla, ¢estd Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(4) La mayor parte de la riqueza que genera el turismo en Canarias beneficia a empresas que son de fuera

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 34

18,6 15,0

10,1

Mas bien en desacuerdo _ 23,4

79,9 81,6
73,0 784 68.7
Muy en desacuerdo I 1,2 59,8 59,2 61,3 :
No sabe 0,0
No contesta - 6,7 (2 2 R &2 > 2 o >
5 & & 0‘5‘{\ & N & <
’b‘{\' © (2 <2 (90 \,’bQ é‘?‘
v & & 2
¢ &
QQ
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la
Isla, é¢esta Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(5) Las mujeres consiguen mejores trabajos que los hombres en el turismo

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0
5,7
15,3 17,9
Muy de acuerdo 16,1
34,7
Acuerdo _ 38’7
65,3
64,2 59,5 62,5 548
46,5 47,1 ‘
Muy en desacuerdo . 6,0 38,5
2 > w2 & > 2 o >
No contesta . 5,7 ’5\6& 6‘& (@o é{\ @Q} 7}@ _\e}a /\o‘@
QQ'\' éz Cb <2 00 \?Q e‘b
\] & 2
& & \
<<\)'
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Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo M Desacuerdo [ Ns/nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la
Isla, éestd Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(6) La calidad de los turistas que visitan la Isla ha mejorado en los tltimos aiios

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0
6,0 4,2 33 39 6,7 39
Muy de acuerdo - 20,5 16,0
20,1
Mas bien en desacuerdo _ 22,8
72,8 73,9 71.7 73,2
Muy en desacuerdo - 7,3 ’ 66,7 64,3 66,0
57,7
No sabe 0,0
No contesta l 3,9 ° > > o B > ° \
‘6" \.& 'b(\ é{\ & \6\ . q}‘ «0\?
2> o o N & ? X
. & & ¢ < & ? <
Porcentajes v & & \J
<& ©

Base: Total Canarias (N=1.511)

Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
‘ Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025 68




GRAN
CANARIA

3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.8. Otros efectos del turismo

Digame, por favor, si estd de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes frases en relacion al impacto que causa el turismo en la
Isla, é¢esta Ud. de acuerdo o en desacuerdo con que...?

(7) La oferta turistica de la Isla (hoteles, restaurantes) es de mala calidad

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

Muy de acuerdo - 14,2
Mas bien en desacuerdo _ 46,4
Muy en desacuerdo - 8,9
0,0

45,0 392 42,5 42,7 39,8 42,2
No sabe ' 305
24,9 !
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Base: Total Canarias (N=1.511)
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3.

3.8. Otros efectos del turismo

PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

GRAN
CANARIA

Comparativa

La mayor parte de la riqueza que genera el turismo en Canarias
beneficia a empresas que son de fuera

Los empleos que genera el turismo son de buena calidad

La calidad de los turistas que visitan la capital ha mejorado en los
ultimos anos

La mayor parte de los puestos de trabajo que crea el turismo son
ocupados por extranjeros

Las mujeres consiguen mejores trabajos que los hombres en el
turismo

La Isla pierde su sabor tradicional y su identidad debido al turismo

La oferta turistica de la ciudad (hoteles, restaurantes) es de mala
calidad

Acuerdo

Sc

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

68,7

67,4

66,0

60,8

54,8

52,8

42,2

00 100 20,0 30,0

W Desacuerdo Ns/nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista

(a) Respeto

GRAN
CANARIA

¢Como cree Ud. que es, en general, el comportamiento que tienen los turistas que visitan la Isla en cuanto al
respeto... cree que son muy respetuosos, poco respetuosos, irrespetuosos o muy irrespetuosos?

70,0

60,0

58,1
50,0

40,0

200 24,0
20,0

10,0 7,9

4,4
’ 3,0
2,3 0.2
I [ I
Muy Respetuoso Normal Irrespetuoso Muy Depende No sabe
respetuoso irrespetuoso

Porcentajes
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista

(a) Respeto

\
¢Como cree Ud. que es, en general, el comportamiento que tienen los turistas que visitan la Isla en cuanto al
respeto... cree que son muy respetuosos, poco respetuosos, irrespetuosos o muy irrespetuosos?
Total Canarias e i g $4— b
10,6 10,4 8,2 , 7,4
Irrespetuo Depende; 12,1
s0; 7,4 2,3 21,2
Normal;
24,0 tre 80,1
68,4 65,0 69,8 ’ 66,0
56,4 62,2
Respetuos
0; 66,0
«6& \“@ o'bi@ Qf‘{& 6&@ '9@0 \0,50 ‘\6@\
o’\"b 400 (¥ «Q,o 00 QQ \‘2\
v & Q ? v ©
. & &
Porcentajes <
Base: Total Canarias (N=1'511) Respetuoso H Normal Irrespetuoso M Depende H Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista

(b) Comportamiento general

¢Y como piensa que es, en general, el comportamiento del turista que viene a Canarias? ]

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

[
e
w

Muy bueno

Sélo en casos muy contados hay mal
. 42,1
comportamiento
En general siempre dan algun problema - 11,7
Depende - 5,6

No sabe I 0,6

No contesta I 1,3

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.9. El comportamiento del turista

(b) Comportamiento general

¢Y como piensa que es, en general, el comportamiento del turista que viene a Canarias? ]
Total Canarias 4,0 3,2 12(;20 1,2 1,6 1,9
f 12,6 11,7

11,5 Z 14,7 d

Mal Nc; 1,9 16,2
comportami
ento; 11,7

44,1 47

Muy bueno - !

bueno; 38,7
43,7 44,3 44,5
i 38,7 35,2 349 38,7
Algunos
Casos -
depende; ) N
47,7 & Ry & & & & \d &
! 06‘? 0400 (J’bo «é\ 00 N A \‘2‘\
v ﬂ\' (b \?
& ©
Porcentajes
Muy bueno - bueno B Algunos casos - depende Mal comportamiento Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.10. El comportamiento del anfitrion
(a) Atencion a la poblacion a los turistas
¢Como diria Ud. que es el trato y la atencion que dan los vecinos de Canarias a los turistas, cree que es...? ]

80,0
73,5

70,0

60,0

50,0

40,0

14,3

10,0 7,5
m L - v
0,0

Muy bueno Bueno Regular Malo Muy malo No sabe

(*) Poblacién que recibe al turista. Un producto turistico, ha de entenderse como un agregado de servicios, el cual “implica que, junto a los componentes principales
(transporte, alojamiento), la produccidn turistica implica a multitud de actores (...) de caracter profesional (...) o no. La calidad del trato dependera de la actitud general y
el clima de confianza hacia los turistas que impere entre la poblacién local”. RODRIGUEZ GONZALEZ, Pablo: «Los andaluces y el turismo. Percepcién social del turismo».

Junta de Andalucia. 2007
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO
3.10. El comportamiento del anfitrion

(a) Atencion a la poblacion a los turistas

¢Como diria Ud. que es el trato y la atencion que dan los vecinos de Canarias a los turistas, cree que es...? ]

Total Canarias
) 1,3 1 y )
N W o E o e g
malo; 3,9 Ns/Nc; 0,7 12,6 m

Regular; 7,5
o 89,4 88,5 89,3 90,7 SE 87,8
! 74,9
Muy bueno -
bueno; 87,8 o > > ° > > ° N
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v & Ol N
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Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1 511) Muy bueno - bueno  ® Regular Malo -muy malo Ns/Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrion

(b) Nivel de rechazo hacia los turistas

Ultimamente se ha venido hablando mucho en algunos destinos turisticos del rechazo hacia los turistas, lo que han llamado la
turismofobia, Por su experiencia, ¢ cree usted que en la isla hay un rechazo a los turistas que vienen, piensa que...?

40,0
30,0 28,9
26,2
22,9
20,0
12,4
10,0
’ 6,9
1
'9 H -
. 0o N —
Porcentajes T . )
. Si, hay mucho Hay algo de Sélo en Alagentele Al contrario No sabe No contesta
Base: Total Canarias (N=1'511) rechazo rechazo algunos casos daigual nos parece
hay rechazo bien que
vengan
muchos

turistas
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrion

(b) Nivel de rechazo hacia los turistas

Ultimamente se ha venido hablando mucho en algunos destinos turisticos del rechazo hacia los turistas, lo que han llamado la
turismofobia, Por su experiencia, ¢ cree usted que en la isla hay un rechazo a los turistas que vienen, piensa que...?

Total Canarias 6,9 9,2 6,5 8,2 5,5 10,9 10,8 7,6

Ns/Nc; 7,6

Rechazo;
14,3

51,4
53,9 ! . 51,7 51,9
2o 63,7 54,3 51,9

No hay

Algunos
rechazo; casos; 26,2 o~
51,9 3
19,7 19,2
12,7 8,4
; \
& & &° & & «© & &
% & & ¢ & <P 2 A
i \?0 \?’4 © e @0 2 <
Porcentajes Qoé & v
Base: Total Canarias (N=1.511)
Rechazo ® Algunos casos No hay rechazo Ns/Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrion

(c) Tipo de turismo al que se rechaza

GRAN
CANARIA

Y ¢hacia qué tipo de turistas cree que hay mds rechazo? ¢Y algun otro tipo?

Turistas ruidosos / irrespetuosos I 19,9
Africanos / magrebies NN 14,9
Britdnicos NN 14,0
Turistas de borrachera NN 10,5
Turistas de baja calidad / bajo gasto GGG S S
Turistas conflictivos NN 7,5

Inmigrantes NN 5,2
Noruegos I 4,6
Franceses [ 2,5

Turistas jévenes [N 2,4
Alqu”erE\:;rC:rf;z:;SI — 2'20’4 Porcentajes. Respuesta multiple
Turistas racializados NSNS 1,7 Base: Responden hay rechazo = 40,5% del total
Finlandeses I 1,6
Turismo Sudamericano M 1,4
Todos I 1,4
Turistas con todo incluido [l 1,0
Italianos 1H 0,8
Europeos I 0,6
Alemanes I 0,6
Turistas peninsulares 1 0,2
Turistas masivos / saturacion 1 0,2
Otros M 1,8
No sabe NN 4,8
No contesta HH 0,7
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrion

(d) Comportamiento ante la presencia de turistas

Cuando usted sale por la Isla, ien qué medida influye la presencia de turistas para elegir los lugares a los que ir? ]

0,0 10,0 20,0 30,0 400 500 60,0

Evita visitar zonas donde hay mas
. 14,2
turistas

No me importa visitar esas zonas con
. 54,8
turistas

Prefiere visitar zonas donde hay mas

turistas 154

Me da igual 15,0

No sabe | 0,4

No contesta ‘ 0,2

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.10. El comportamiento del anfitrion

(d) Comportamiento ante la presencia de turistas

Cuando usted sale por la Isla, éen qué medida influye la presencia de turistas para elegir los lugares a los que ir? ]

Total Canarias

Prefiere Ns(NC; 0,6 ] N
isi Evita visitar
visitar zonas
donde ha zonas donde
mas turist:s- hay mas
, turistas; 14,2
15,4

Me daigual;
69,8

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

2,1 2,7 2,9 0,6
12,9 185 15,4
76’2 I 69'8
8,8 12,3 14,2
<@ @ 2 &2 Q@ 2 O >
& & 00‘ & o“& Q"}& S &
* & ¢ N\ © N D
N & > ?
& ¢
Ns(NC
Prefiere visitar zonas donde hay mas turistas
B Me da igual

Evita visitar zonas donde hay mas turistas

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.11. Grado de beneficio del turismo entre los hogares de Canarias

¢En qué medida diria que a usted le beneficia personal o familiarmente en general el turismo, mucho, bastante,
poco o nada?

40,0

34,1
30,3
30,0 28,2
20,0
10,0
6,3
- 0,8 0’3
0,0
Mucho Bastante Poco Nada No sabe No contesta

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.11. Grado de beneficio del turismo entre los hogares de Canarias

¢En qué medida diria que a usted le beneficia personal o familiarmente en general el turismo, mucho, bastante,
poco o nada?

Total Canarias

Ns/Nc; 1,1

\

Mucho -
bastante;
34,4

32,7 31,8 87 31,9 374 287 344
Poco - - ’
nada; 64,5

. NS

& &° &0 & & « < @

> N O (\e’ & > O A
’bo'b 040 (\cb <2 ® J A Q>
Porcentajes b & @ v
<

Base: Total Canarias (N=1.511)

Mucho - bastante B Poco - nada Ns/Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.12. Repercusiones negativas del turismo entre los hogares de Canarias

(a) Grado de perjuicio

¢En qué medida diria usted que le perjudica el turismo, mucho, bastante, poco o nada? \‘

50,0

39,3

40,0

34,4

30,0

20,8
20,0
10,0
3,1
1,0 1,3
0,0 - S [ ]
Mucho Bastante Poco Nada No sabe No contesta

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.12. Repercusiones negativas del turismo entre los hogares de Canarias

(a) Grado de perjuicio

¢En qué medida diria usted que le perjudica el turismo, mucho, bastante, poco o nada? \‘

Total Canarias

Ns/Nc; 2,3

\ Mucho -
bastante;
24,0

24,8 27,3 25,8
22,0 21,3 y 24,2 ’ 18,4 , 24,0
Poco - nada;
73,7 . N
) (O‘& R o(b é\'b ‘{@ z{b N 6@ ] é‘o O'@
2 Q O & N Q° N A
o’b QQ' Q@' «0 00 2 A
i NG x& O > WV <
Porcentajes & & 7
&

Base: Total Canarias (N=1.511)

Mucho - bastante B Poco - nada Ns/Nc
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.12. Repercusiones negativas del turismo entre los hogares de Canarias

(b) Aspectos concretos que perjudican

cQué aspecto del turismo cree usted que son los que mads le perjudican a usted personalmente?

Impacto general en los precios (general) [ NN 38
Masificacion y saturacion | 23,1
Impacto medioambiental | NI 179
Inseguridad y delincuencia || RN 136
Seguridad vial y trafico | NN 133
Molestias, ruidos y comportamiento incivico | I 12,3
Empleoy precariedad laboral | R ©.3
Acceso y disponibilidad de vivienda | N NN 3.3
Subida del precio de la vivienda | I 5,7
Percepcion de indiferencia (no me afecta / nada / ningun impacto) | N 4,7

Impacto cultural e identidad local | I 2,3 i oo
Porcentajes. Respuesta multiple

A ient -
parcamiento I 2,2 Base: Responden les perjudican mucho + bastante + poco = 58,3% del
oo Nl 1,2 total

Impacto econémico positivo [Jli| 0,9

Nosabe [l 0,9

No contesta | IINNNGEE 6,0
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3. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL TURISMO

3.13. Instituciones responsables del turismo en Canarias

de Canarias, el Cabildo o los Ayuntamientos?

cQuién piensa usted que es el mayor responsable del turismo en Canarias: El Gobierno de Espafa, el Gobierno 1

Gobierno de Canarias

Gobierno de Espafia

Cabildo Insular

No contesta

Ayuntamiento
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PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER
VACACIONAL
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

- Revitaliza I3 Zona

Generador de Ayuda econémica
empleo a familias

BENEFICIO
ECONOMICO
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(a) Generacion de empleo

Piensa que este tipo de turismo genera muchos, bastantes, pocos o ningun de puestos de trabajo directos e
indirectos (como limpieza, mantenimiento, restauracion, comercio, etc.)

50,0

40,0 38,3

30,0

23,6

20,0

17,7

10,0 8,8
. 3’1
Mucho Bastante Regular No sabe

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(a) Generacion de empleo

Piensa que este tipo de turismo genera muchos, bastantes, pocos o ningun de puestos de trabajo directos e
indirectos (como limpieza, mantenimiento, restauracion, comercio, etc.)

3.9

Total Canarias

Ns/Nc;
4,7
Mucho -
bastante;
47,2
66,5 590
Regul 49,6 48,2 50,7 v ' 47,2
egu ar, v 42'3 »
poco,
nada;
48,1
2 > 2 &2 > 2 ) >
s & & & & q}“‘ & «&°
. 'bo‘\o éz (l'b ) 00 \”DQ 0‘2‘
Porcentajes v & o 2
. >
Base: Total Canarias (N=1.511) <
Mucho - bastante B Regular, poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(b) Ayuda econdmica a familias

éCree que este tipo de turismo de alquiler vacacional ayuda econdmicamente a muchas familias canarias? \|
50,0
42,2
40,0
30,0
24,5
20,0 17,3
10,0 6,1 6,8
- — N
4
0,0
Mucho Bastante Regular Poco Nada No sabe  No contesta
Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511)
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(b) Ayuda econdmica a familias

¢Cree que este tipo de turismo de alquiler vacacional ayuda econdmicamente a muchas familias canarias? \|
Total Canarias 2.2
Ns/Nc; 3,1 =
Mucho -
bastante;
48,4
60,5 57,7
48,8 49,2 51,2 ' 48,4
Regular, 42,8 40,5
poco, nada;
48,5
. AN
& & & & & 5 & &°
. (‘1’0 A‘Z’o & ,\z‘\ «® QQ e‘z‘
Porcentajes v & & N v
. N
Base: Total Canarias (N=1.511) <
Mucho - bastante B Regular, poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(c) Revitaliza la zona donde se ubica

¢Cree que este tipo de turismo vacacional revitaliza econdmicamente la zona donde se ubica? \|

40,0 37,2

30,0 27,9

20,0 17,5

9,4
10,0
5,2
2,6
0,3
. N =
Mucho Bastante Regular Poco Nada No sabe  No contesta

Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511)
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(c) Revitaliza la zona donde se ubica

¢Cree que este tipo de turismo vacacional revitaliza econémicamente la zona donde se ubica? \|

Total Canarias

Ns/Nc; 2,9
54,7
Mucho -
bastante;
42,4
57,4
Regular, 45,3 412 45,5 20 49,0 48,0 a2,
poco, nada; Z
54,7
‘o’& ,@@ q;'s"b e:;{‘z &z@ Q}é@ : e}‘o ,\o"z}
Porcentajes 0&7’ & o@"‘ <& & & N
Base: Total Canarias (N=1.511) & & v
A3
Mucho - bastante B Regular, poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.1. Percepcion de beneficios econdmicos

(d) Comparativa

00 100 200 300 400 500 600 70,0 80,0 90,0 1000

Genera puestos de trabajo directos e indirectos 47,2

Ayuda economicamente a muchas familias

: 48,4
canarias
Revitaliza econdmicamente la zona donde se
: 42,4
ubica
Mucho - bastante B Regular, poco, nada Ns/Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepcion de costes econdmicos

Produce
empleos
precarios
Hace dificil
encontrar . Aumenta el

o | coste de lavida
viviendas

——————————— Destruye

. puestos de
Aumenta precio T trabajo
de a|quilereS'

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8) Trabajo de campo: oct - nov 2025

GRAN
CANARIA

97




GRAN

CANARIA
4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL
4.2. Percepcion de costes econdmicos
(a) Produce empleos precarios
Este tipo de turismo vacacional produce empleos precarios y de baja calidad
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0
38
14,3 ik
Muy de acuerdo - 18,0
37,2
i 37,8
Mas bien en desacuerdo _ 34,7
Muy en desacuerdo I 3,1 57,8 60,0 55,7 e 54,6 60,5 59,1 58,4
No sabe 0,0
<& o@ R &2 @ & . © @
No contesta . 3,8 0&"’& z&(\‘ Cb"& ,\zoé 0069 \?Q°\ e®z ©
v &8 N
& ¢
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo  WDesacuerdo ® Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepcion de costes econdmicos

(b) Destruye puestos de trabajo en hoteles

El alquiler vacacional destruye puestos de trabajo existentes en hoteles

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0

50,0
10,5 9,0

Mas bien en desacuerdo _ 32,9

58,8 61,3 64,4 60,7 65,1 X 62,0
Muy en desacuerdo 53,1
Y I 30 42,5
No sabe 0,0
< > 2 & > 2 ) >
5 o & & & > & &
& & % <& S Q X
No contesta 2,0 Ny & NS % <
& <
<<\> (&
Porcentajes Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc

Base: Total Canarias (N=1.511)
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepcion de costes econdmicos

(c) Aumenta el coste de la vida

Ddnde se implanta el alquiler turistico vacacional, aumenta mucho el coste de la vida

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

: 7,9
12,7 12,6 ¢
a— B B BEEN
y v L 'y 7,3
Mas bien en desacuerdo - 14,3

82,6 80,7 82,4 81,6 L 86,9 84,8 82,3
Muy en desacuerdo I 1,9
No sabe 0,0
N test A
o contesta I 1,6 ,\o‘& ‘&@ 7}‘7’ & L \<°° ‘é‘o &
@ & * ® & <? > <
Q N C o © ? Q>
V4 <& > A Y
& & he
. QQ'
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo M Desacuerdo M Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepcion de costes econdmicos

(d) Hace dificil encontrar vivienda de alquiler

GRAN
CANARIA

Ddnde se implanta el alquiler vacacional hace mas dificil encontrar viviendas para alquilar

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 0.0 0.9 0.4
Ea 7,9
11,7 14,4 11,3 12,6

Mas bien en desacuerdo - 10,9 93,5 913
88,3 87,9 ! ’ 87,0
85,2 85,6 80,7
Muy en desacuerdo I 1,7
No sabe 0,0
No contesta ‘ 0,4 o & & g & «° & &
2 & 3 < < ® & <
& K <&@ e ® N
2 & N < 2 4
. & & »
Porcentajes <

Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo W Desacuerdo ® Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepcion de costes econdmicos

(e) Aumenta el precio de los alquileres

GRAN
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Las zonas donde se implanta el alquiler vacacional, aumenta mucho el precio de los alquileres

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

35,8 ..-.Em

Muy de acuerdo

Mas bien en desacuerdo - 10,8
86,4 83,7 88,6 85,6 84,4 i
Muy en desacuerdo I 1,9
No sabe 0,0
No contesta | 0,5 ‘6@ .@*’b q;l"b & & \6@ .e}‘o
e z(‘ (;bo e’(‘z O& Q,b J
N & > < 2° N 2
& & N
Porcentajes <

Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo M Desacuerdo M Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.2. Percepcion de costes econdmicos

(f) Comparativa

Hace dificil encontrar viviendas para alquilar 87,0 4

Aumenta mucho el precio de los alquileres 86,8 -5

Aumenta mucho el coste de la vida 82,3

Destruye puestos de trabajo existentes en hoteles 62,0 _ 0
Produce empleos precarios y de baja calidad 58,4 _

37,8
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 X 100,0

12,8
'6
3,8
90,0

Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepcion de beneficios sociales

Los beneficios del
turismo llegan o
otros barrios o

zonas

Favorece el Reparten los
mantenimiento de beneficios del
las viviendas y turismo entre la
barrios sociedad

BENEFICIOS
SOCIALES
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PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL
4.3. Percepcion de beneficios sociales
(a) Se reparten los beneficios del turismo entre la sociedad
Con el alquiler vacacional se reparten mejor los beneficios del turismo entre la sociedad
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0
39 5,5
10,4 10,9 -
Muy de acuerdo 13,5
Mas bien en desacuerdo _ 27,8
d d . - o — e — 61,4
Muy en desacuerdo 54 ,
49,7 2
No sabe 0,0
. A
No contesta 5,5 ,‘o‘z S & & & N .&*‘o P
. \@&Q < & (\Cbo &Q}& @(”o& \,’DQ@ 0‘2‘ *
L @ WV
& ©
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo M Desacuerdo M Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepcion de beneficios sociales

(b) Los beneficios del turismo llegan a otros barrios

Gracias a este tipo de turismo vacacional, los beneficios del turismo llegan a barrios, y zonas de la isla que
normalmente no se beneficiaban

Muy de acuerdo
Acuerdo

Mas bien en desacuerdo
Muy en desacuerdo

No sabe

No contesta

Sc

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

B

0,0

| 2

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

7,2
21’7 m

77,9 78,0 78,0 78,4 81,6 78,5 78,8 78,2

. AN

. & o R z‘& & L2 o & ' é‘o @
(2 A
2 & S & & ? X
&~ & <&@ <2 ® N >
M R & & 2
<

Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepcion de beneficios sociales

(c) Favorece el mantenimiento de viviendas y barrios

GRAN
CANARIA

El alquiler vacacional favorece que se mantengan mejor las viviendas y que los barrios estén en mejor estado

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo - 16,5
27,8

Mas bien en desacuerdo _ 23,4

73,5 75,8
’ 69,6 69,9 70,6
Muy en desacuerdo . 4,7 63,2 64,1
No sabe 0,0
No contesta . 4,3 ‘6@ ‘&@ ’b{@ & L & .é"o

@ S > < & <? >
Q& ¥ C <@ (S > N

. N <& o > Y <

Porcentajes ¢ & v
<<0

Base: Total Canarias (N=1.511)

Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.3. Percepcion de beneficios sociales

(d) Comparativa

0,0 100 200 300 400 500 600 70,0 80,0 90,0 1000

Los beneficios del turismo llegan a barrios, y
zonas de la ciudad que normalmente no se 78,2
beneficiaban

Favorece que se mantengan mejor las
viviendas y que el barrio esté en mejor 67,5
estado

Se reparten mejor los beneficios del turismo

. 61,4
entre la sociedad

Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepcion de costes sociales

I:jxpulsién de los
residentes habitugle

Pérdida de Deterioro de la
tranquilidad y convivencia
calidad de vida ciudadana

COSTES SOCIALES
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepcion de costes sociales

(a) Deterioro de la convivencia ciudadana

Este tipo de turismo vacacional provoca un deterioro de la convivencia ciudadana (mds ruido, vandalismo ....)

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

Muy de acuerdo _ 20,9
Mas bien en desacuerdo _ 20,3

78,2 81,6

80,3 77,6

71,5 73,4 73,6
Muy en desacuerdo . 44 58,3
No sabe 0,0
A
No contesta I 1,7 & & & é{& @@ ,g‘& & &
(\1? AQ'Q g@(\ &z(‘ 6() 'bQ \Q‘\
? 2 \ <
\ & & 2
. <<\> ©
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo m Desacuerdo m Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL
4.4. Percepcion de costes sociales
(b) Expulsion de los residentes habituales
El alquiler vacacional provoca una expulsion de los residentes habituales del barrio o la zona donde se
implanta
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 0
18,2 10,1
Muy de acuerdo _ 21,8 0
uy ’ 10,7 16,6
Mads bien en desacuerdo _ 21,9
751 e 68,5 71,6 75,1 802 73,2 71,4
Muy en desacuerdo I 3,1 ’
No sabe 0,0
No contesta 3,6 @ S & & @ g L &
l vz»&éo & Cb(& '\é\z‘ @006\ \?'QQ} N N
Porcentajes & ® e
Base: Total Canarias (N=1.511)
Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepcion de costes sociales

(c) Pérdida de tranquilidad y calidad de vida

GRAN
CANARIA

Donde se implanta este tipo de turismo, se pierde tranquilidad y calidad de vida

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 -
Muy de acuerdo _ 23'5 H H H

Mads bien en desacuerdo _ 21,0
86,8
, 83,1 84,3
e 80,4 73,3 76,2
Muy en desacuerdo I 1,6
No sabe 0,0
2 2 2 e 2 2 o
No contesta I 1,3 R N o»g«‘ Q}{‘ 6@‘ 5 \Q}‘
0 & & & d Q S
'bo 04 C AS O N <
v & ol 2
3 &
. <
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Acuerdo mDesacuerdo H Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.4. Percepcion de costes sociales

(d) Comparativa

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0

Se pierde tranquilidad y calidad de vida 76,1

Provoca un deterioro de la convivencia ciudadana

L. . 73,6
(mas ruido, vandalismo ....)

Provoca una expulsion de los residentes habituales

. . 71,4
del barrio o la zona donde se implanta

Acuerdo M Desacuerdo Ns/nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.5. Resumen de costes y beneficios

BENEFICIOS

BENEFICIOS
ECONOMICOS

COSTES ECONOMICOS ~ COSTES SOCIALES

SOCIALES

Expulsidon de los residentes habituales
Deterioro de la convivencia ciudadana
Pérdida de tranquilidad

Aumenta el precio de alquiler

Hace dificil encontrar viviendas

Aumenta el coste de la vida

Destruye puestos de trabajo

Produce empleos precarios

Se reparten mejor los beneficios del turismo
Favorece mantenimiento de viviendas y el barrio
Los beneficios del turismo llegan a barrios
Revitaliza la zona

Ayuda econdmica a familias

Generador de empleo

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

CANARIA
71,4
73,6
% acuerdo 76,1
86,8
87,0
% acuerdo 82,3
62,0
58,4
61,4
% acuerdo 67,5
78,2
42,4
% mucho / bastante 48,4
47,2
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL
4.6. La regulacion del alquiler vacacional

(a) Valoracion de la regulacion actual

¢Piensa que el alquiler vacacional estd bien o mal regulado en la isla? \|

Si, esta bien como esta - 20,6
Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511
Se debe prohibir en los edificios con vecinos _ 20,8 ( )
No sabe - 13,9

No contesta I 1,3

Segun Isla
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.6. La regulacion del alquiler vacacional

(b) Administraciones responsables de la regulacion del alquiler vacacional

¢Quién piensa usted que debe regular el alquiler vacacional: El Gobierno de Espafia, el Gobierno de Canarias, el Cabildo o el
Ayuntamiento?

Gobierno de Espafia

Cabildo Insular

Ayuntamiento - 8,3 Porcentajes

Base: Total Canarias (N=1.511)
No sabe . 2,9

No contesta . 2,3

Segun Isla
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.7. Contribucion impositiva del alquiler vacacional

¢Y piensa que los que se dedican al alquiler vacacional pagan los impuestos que les corresponde? ]
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0
4,2
9,4 ¢ 11,9
14,8 z 15,4
35,9

31,0

24,5 e 23,0 34,2 27,3
NO _ 35’7 : 21’5

20,0 20,7 20,7 21,6

< > 2 &@ > 2 o >

No contesta I 0,8 ,5\°‘ & Q'b‘\ e}{\ @Q} N & ’\°‘@
(\x AQLQ 0@' «z 00 'bQ \‘2‘
\«’b (\.z > A <
& & v
<<\>
Porcentajes Si mNo mAlgunos no = Ns/Nc

Base: Total Canarias (N=1.511)
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL
4.8. Repercusion negativa en lo personal, en el barrioy en la isla

(a) Personalmente

En qué medida diria usted que le afecta personalmente la existencia del alquiler vacacional ]

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0

pastante _ 27’0
33,3 = 37,6 35,5 s 37,8 35,6 36,6

& Qo R & @ < © @
Ns/Nc | 0,4 & & P & < & & <3
* & ¢ <% © N <
\ & N N
¢ &
QQ

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511) Mucho - bastante B Poco - nada Ns/Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.8. Repercusion negativa en lo personal, en el barrioy en la isla

(b) En el barrio

¢Y asubarrio? \|
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0
Mucho
44,1
Bastante
Poco
69,5 67.0 69,0 67.1
’ ! 63,0
53,9 57,9 58,1
Nada
) A\
Ns/Nc 'g\o'@’ &&"’ & & @e"’ 5 Q.‘\z«‘c’ &
> N ]
. \:b'ox \?:\z \d «Q/ @00 \? ‘<>
Porcentajes ‘(\,é & v
Base: Total Canarias (N=1.511)
Mucho - bastante B Poco - nada Ns(Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.8. Repercusion negativa en lo personal, en el barrioy en la isla

(c) Enlaisla

GRAN
CANARIA

éYenlaisla?

0,0 10,0

- 13'4
- 17’5
I 4’4

1,6 e > 2
I ’ S & &

20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

Mucho

Bastante 63,1

80,3

Poco 79,6

78,4

Nada

Ns/Nc

Porcentajes
Base: Total Canarias (N=1.511)

Sociobarémetro de Canarias - (estudio SbC-8)

Mucho - bastante

80,3
72,8 76,1 76,7 76,5
& L &L © @
<~ & Q'b\ ‘é“z ©
g \?0 K3 Q>
H Poco - nada Ns(Nc
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4. PERCEPCION Y ACTITUDES SOBRE EL ALQUILER VACACIONAL

4.9. Comentarios sobre las viviendas de alquiler vacacional

éSe le ocurre hacer algun otro comentario sobre las viviendas de alquiler vacacional en Canarias. Y éotro? Hasta 3
comentarios

Necesidad de control, regulacion, impuestos _ 30,8
Exceso, gentrificacion, menor oferta de vivienda _ 21,5
Subida de precios en general y encarecimiento de la vivienda _ 21,1
Impacto negativo en el barrio, comunidad de vecinos _ 10,2
Impacto econdmico positivo - 4,2
Ruidos, molestias y comportamiento - 3,2
Opiniones favorables sin matices - 3,0

Opiniones mixtas o neutrales [} 2,3 Porcentajes. Respuesta multiple
Base: Total Canarias (N=1.511)

Impacto ambiental y sobre infraestructuras - 2,1

Seguridad ciudadana . 1,5

Impacto econémico negativo | 0,3

Otros - 3,9
Nosabe N 12,5
ve I 124
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FICHA TECNICA

Ambito:

Comunidad Auténoma de Canarias.

Universo:

Poblacién de ambos sexos de 18 afios y mas.

Numero de entrevistas

Se han realizado un total de 1.511 entrevistas efectivas.
Sistema de muestreo y distribucién de la muestra.

Se ha aplicado un muestreo polietdpico.

En una primera etapa se ha distribuido la muestra de forma no
proporcional entre las diferentes islas.

En una segunda etapa, y dentro de cada isla se ha aplicado un
muestreo estratificado proporcional segin municipios.

(*) A'la hora de cruzar variables se identifica como parte de laisla
de Lanzarote
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FICHA TECNICA
Seleccidn de las unidades de muestreo Tipo de entrevista
Seleccion de viviendas Los cuestionarios se han aplicado mediante entrevista telefdnica

asistida por ordenador (CATI), a teléfonos méviles vy fijos.
La seleccién de la vivienda se hizo de forma totalmente

aleatoria, a partir de listados telefonicos/guias, por Margen de error
municipios.
Para un nivel de confianza del 95,5% (dos sigmas) y P = Q, el
Seleccion de Individuos error es de +2,6% para el conjunto de la muestra (a nivel de
Canarias).
Cualquier ciudadano/a de nuestro universo que se preste a
responder. No obstante, se siguid un método de seleccién En la tabla anterior se sefialan los errores de muestreo por isla
previo mediante la cumplimentacion de cuotas establecidas
de sexo y edad. Fechas del trabajo de campo
Ponderacion de la muestra El trabajo de campo se desarrollé entre el 20 de octubre y 10 de

noviembre de 2025.
La direccion técnica llevd a cabo al final del muestreo un
reequilibrio de la muestra por medio de la definicién de Equipo responsable
coeficientes de ponderacion.
Direccidn de Proyecto: Dr. Juan José Rodriguez Guerra

Se ha aplicado un coeficiente de ponderacion en lo referido Direccidn Técnica: Juan del Rio Alonso.
tanto al peso real de la isla dentro de Canarias, asi como el

peso de los diferentes sexos e intervalos de edad (variable Empresa responsable del trabajo de campo
PON).

La recogida de informacidn fue realizada por la empresa
Aredpago Genuina 26 SL .
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