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Monitor de Competitividad turistica responsable de los destinos del sol y playa espaiioles. Afio
2024
Ranking Global INDICADOR GLOBAL
Ranking indice. Media=100
3 2024 2024

Adej 115,53
Calvia 110,45
Playa de Palma 108,85
Benidorm 108,33
Marbella 107,21
San Bartolomé de Tirajana 107,16
Sant Josep de Sa Talaia 104,22
Santa Euldria des Riu 101,57
Chiclana de la Frontera 100,44
100,25
97,79
96,98
96,93
96,59
95,89
92,56
91,57
90,11
90,02
89,66 '
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Resultados de SolyTUR:
Ranking global y por pilares

Ranking global de los 20 destinos del sol y playa
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Ao 2024
Ranking Global

E Monitor de Competitividad turistica responsable de los destinos del sol y playa esparoles

s B = 8 & 6 @

_—
Mantenimiento y Diversificacion de Accesibilidad Orientacion a Ordenaciony Gobernanza Desempenio,
puestaenvalordela  productosy apuesta por medios la excelencia condicionantes y resultados
Ranking  costa como producto por experiencias de del modelo del espacio gestion econdmicos
2024 turistico ludicas transporte alojativo publico estratégica y sociales
Ranking por s 1 - = 4 . = -
. | d | 2 O Calvia 2 2 2 7 9
pliares ae 10S Playa de Palma

destinos del sol Benidorm
y plgyo Marbella

San Bartolomé de Tirajana
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Ao 2024
Ranking Global

E Monitor de Competitividad turistica responsable de los destinos del sol y playa esparoles

s B w®» 8 » 6 »u

Mantenimiento y Diversificacion de Accesibilidad Orientacion a Ordenaciony Gobernanza Desempenio,
3 puestaenvalordela  productosy apuesta por medios la excelencia condicionantes y resultados
Ranking  costa como producto por experiencias de del modelo del espacio gestion econdmicos
2024 turistico ludicas transporte alojativo publico estratégica y sociales
| Adej 115,53 m, 7 114,80 107,10 122,37 102,77 112,60 140,31
Ranking por
. | | 2 110,45 112,80 119,78 126,68 104,42 101,40 105,37 107,79
pilares de los 20 Playa de Palma 108,85 105,93 98,47 140,80 98,60 91,01 10,85 14,30
destinos del sol Benidorm 10833 10392 96,17 93,72 103,87 128,87 109,84
y p | OyO Marbella 107,21 112,78 134,76 98,84 100,88 90,44 105,25 109,50
San Bartolomé de Tirajana 107,16 100,02 103,42 108,18 121,16 105,49 92,19 134,66

Sant Josep de Sa Talaia 104,22 95,83 110,16 116,99 114,69 106,25 94,84 100,15

Santa Eularia des Riu 101,57 104,12 89,35 104,53 111,54 93,14 106,88 96,11

Chiclana de la Frontera 100,44 13,46 100,78 85,97 96,27 109,95 101,56 93,96
104,33 114,00 91,10 93,85 103,10 84,96

95,95 m,55 100,89 94,08 108,91
Pajara 96,98 88,91 101,46 72,31 114,53 13,87 85,70 13,39

Lloret de Mar 96,93 93,49 103,82 96,43 102,78 92,54 101,65 83,09
Torremolinos 96,59 101,42 88,95 120,47 90,09 99,09 88,13 96,40

Calella 95,89 91,32 86,44 105,89 94,46 108,85 100,81 78,57

Ciutadella 92,56 85,62 96,34 83,94 93,40 99,54 94,00 93,63
91,57 96,97 107,45 99,61

Puerto de la Cruz 90,11 85,30 86,76

Pefiiscola 90,02 98,05 95,56 100,57

Roquetas de Mar 89,66 106,13 91,62 86,61
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Los resultados se presentan en fichas individuales
que describen la posicion de cada destino de

Sol y Playa en términos del valor indice que alcanza
en todos los indicadores (cabe recordar que la
media de los 20 destinos toma el valor 100), asi
como la posicion que ostenta tanto en dichos
indicadores como en los dmbitos vy los pilares de
competitividad que conforman SolyTur.

A continuacion, se presenta una pequena guia
explicativa para una ficha de destino tipo, que
contempla referencias que explican el significado
de la informacion contenida:
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Santa Cruz de Posicion del 1al 20 y

AdeJ e Tenerife ‘ puntuacion (media de
Islas Canogig todos los destinos del soly
- | km? Playa =100) obtenida por

el destino en el ranking de
competitividad relativa global
km?

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100

competitividad
relativa global 1
2024

en 2024.

Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo 50 9 - hOleﬂteS
de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos WAL
s o del sol y playa nablanies Posicion del 1al 20 y
100 2024 puntuacion (media de
0. r’::ﬁ't!;nimiemo y puesta en valor m.7 4L haeie todos los destinos‘ delsoly
de la costa como producto turistico ! ::C;i: plOyG =100) obtenida por el
PILAR2 PILAR ] destino en cada uno de los

Diversificacion de productos y 114,8 3
apuesta por experiencias ludicas

PILAR 3
----- Accesibilidad por medios 1071 7
de transporte !

7 pilares de competitividad
considerados en el estudio.

3

del modelo alojativo

Pa
t=
E g:’:ztgcicn ala excelencia 122,4 1
&b

PILARS . Representacion grafica que
o ocucionantss 1028 8 resume el posicionamiento
PILAR 6 del destino del sol y_ployc en
Gobernanzay gestion 112,6 2 cadauno delos 7 pllores de
setiotégica competitividad con respecto
~ A+ PILAR7 i
0> Desemperio, resultados 1403 1 ala media de todos los

econdmicos y sociales

destinos que toma el valor
100.
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Adeje

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Adeje
respecto de los demas destinos de sol y playa.

Unidades. indice (Media=100). Posicién de 1-20

Ranking Global

Manteni
1 1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas.
111 Gestion ambental de las playas
[ 11.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
Y 1121, Accesioiidod

11.2.2. Servicios dotacionales y ludico

12. P
1.21. Instolaciones nauticas
1.2.2. Navegacién y vela
123, Surf

1.2.4. Excusiones maritimas.
1.25. Submarinismo

y apuesta pe

2 21.Golf
2.2. Naturaleza

221 Acceso a Espacios naturales protegidos

222 Senderismo
2.3, Fam

2:31. Parques de atracciones y acudticos
2311, Dotacion de parques de atracciones y acudticos
2312 a

iento y puesta en valor de la costa como producto turistico

ladicas

232,205y acuarios
Ocio nocturno
5. Gastronomia
2551, Excelencia gastronmica de reconocimiento internacional
Excel 5

2.6. Bienestar

ccesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea

311, Conectividad y frecuencia aérea
3101, Frecuencia de vuelos
= 311.2. Conectividad aérea
31.2. Distancia delas zonas turisticas ol aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.21. Conectividady frecuencia ferroviaria
3.211. Frecuencia de trenes de alta gama
3212, Conectividad fermoviaria de alta velocidad
3.2.2.Conexién con la estacion
Orientacién ala excelencia del modelo alojativo
4.1, Apuesta por la oferta reglada
4.2 Excelencia de la oferta hotelera
Posicionamiento de la oferta hotelera

Estacionalidad
4.6. Economias de escala enla oferta hote
4 "

¥ acudticos

Puntuscién
(media=100)

115,6

0 20 40 6 80 100 120 W0 160 180 200
-

Ranking Global

@m o~

Ranking por pilares

Ranking Global

y J io publico
5.1. Proteccién del territorio
n del territori

5221 Grado de ocupacién del terrtorio

5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presién sobre los recursos costeros.
5.4. Movilidad turistica

5.1, Existencia de una estrategia de movilidad turistica

5.4.2. Impulso de la movilidad electrica

5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta

5.4.4. Suficiencia de la dotacién de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte

551 Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas

553 Sequridad ciudadena

5531, Grado de criminalidad en el destino

policia local
Gobernanzay gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
611 Posicién del turismo en o escala organizativa mnicipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
613 porla
614, Dotacién de personal paraila gestion del turismo

6.3 Esfuerzo enla estructuracién de productos

y
6.41.Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor

643, o Jes y med Jtimedi
6.4.3.. Reconocimiento en redes sociales
6432, morketing I
6.5. Sistema 9

651, Flexibllidad de la férmula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado
6.6. Presion fiscal alas empresas turisticas
P
671, Med el Gestino
672, Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local
Desempetio, resultados econémicos y sociales
71.Ingresos totales.
7.2. Ingresos medios por plaza alojativa
7.3. Productividad territorial
7.4. Atractivo de la estancia
7.5. Empleo generado por la actividad turistica

Media=100

Posiin punucion

[ (neoe100)

1 15,6
s 128
1 w03
8 049
7 mes
w %4
5 82
PR
n 79
P
I
7 s
5 951
PR
8 s
w® 753
6 s
e
2 s
no o003
8 1030
PR
& o
6 o4
1 109
o ese
7 10s2
7o
3 o3
& 102
s o
s 94,1
1 8so
1 808
s eos
2w
1 o
s
1 s
1 w03
2 ws2
4 e
2 sy
4 T2
s

na. nd.

No procede No se dispone
ol caleulo del de informacion
indicador

)
L

LI

Representacion grafica
de la posicion competitiva
del 1al 20 por pilares
competitivos, dmbitos e
indicadores respecto al
resto de destinos turisticos
y puntuacion obtenida

en todos los indicadores
(media de todas las
comunidades=100).
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Adee Santa Cruz de
J Tenerife

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100 Islas Canau
competitividad

relativa globall 1
2024

Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo

de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos
Media Ranking del SO| y plOyO
100 2024
.+, PILAR1 Adeje

\=  Mantenimiento y puesta en valor m,7 4L
de la costa como producto turistico

PILAR 2
Diversificacion de productos y 114’8 3
apuesta por experiencias ludicas

PILAR 3
----- Accesibilidad por medios 1071 7
de transporte !

del modelo alojativo

PILAR S
Ordenacién y condicionantes 102 8 8
del espacio publico !

PILAR 6

Gobernanza y gestion 112 6 2
estratégica !

:‘Q..:
tz
@ glr-ile\::tgcién a la excelencia 122'4 1
&b

s A PILAR7

"O" Desempefio, resultados 140’3 1

econdmicos y sociales
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= Adeje

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Adeje
respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico

1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
Diversificacién de p
2.1. Golf
2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos
2.2.2. Senderismo
2.3. Familiar
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos
2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
Accesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2, Excelencia de la oferta hotelera
4.3, ici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico

a : e ladi

yap por experi

Posicién
(1-20)

)

1

[ I RPRRT T R

Puntuacién
(media=100)

15,5

m7
97
78,0
105,4
16,8
o1
1317

14,5
1039

1269

me

71
98,1
1396
132,0
88,4

2

)

100 120 140 160 180 200

Ranking Global

@ o~

Ranking por pilares

Ranking Global

ord isny s del s o
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esf enla i6n de p
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales
6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia
6.5. Sistema de del pi yel turistico
6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado
6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas
6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local
D pefio, r Itad Smi y
7.1. Ingresos totales
7.2. Ingresos medios por plaza alojativa
7.3. Productividad territorial
7.4. Atractivo de la estancia
7.5. Empleo generado por la acti

dad turistica

Gl na.

(1-20)

-

nd.

Media=100 No procede No se dispone
el calculo del de informacién
indicador

Posicién  Puntuacion 0 40 60 80

0 2 100 120 140 160 180 200
(media=100) .+ . . e e e e e e

15,5

102,8
140,3
1049
16,5
93,4
81,2
92,4
769
93,7
84,4
14,5
95,1
95,5
14,5
75,3
574
93,3
26 [ ]
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Benidorm

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100 Alicqnte
competitividad
relativa globall 4 1 08 3 38 51
2024 [} ]

km?

Posicion competitiva relativa

Resumen de posicionamiento competitivo

de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos
Media Ranking del SO| y plOyO
100 2024
' PILAR1 Benidorm

\=  Mantenimiento y puesta en valor 1039 9
de la costa como producto turistico

PILAR 2
Diversificacién de productos y 101,4 *]
apuesta por experiencias ludicas

PILAR 3

----- Accesibilidad por medios Q6 2 13
de transporte !

:‘Q..:
tz
@ glr-ile\::tgcién a la excelencia 93'7 14
&b

del modelo alojativo

PILARS

Ordenacion y condicionantes 103'9 7

del espacio publico

PILAR 6

Gobernanza y gestion 128 9 1
estratégica !

s~ PILAR7
"O" Desempefio, resultados 109,8 5
econdmicos y sociales
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Benidorm

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de
Benidorm respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

Posicién Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
(1°20)  (media=100) . . .

Ranking Global 4 108,3

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 9 1039

-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 3 1249

1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas 1 1394

N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 7 10,4

Paq 11.2.1. Accesibilidad 9 12,3

- 11.2.2. Servicios dotacionales y ludico 9 1085

1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico 17 83,0

1.2.1. Instalaciones nauticas 15 827

1.2.2. Navegacion y vela n 897

1.2.3. Surf 16 76,8

1.2.4. Excusiones maritimas 14 81,3

1.2.5. Submarinismo 13 84,4

Diversificacién de prod yap por experiencias ludi 9 1014 [ |

2 2.1. Golf 5 104,7

2.2. Naturaleza 16 851

2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 13 85,6

2.2.2. Senderismo 8 84,7

2.3. Familiar 1 136,8

2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 2 1459

2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 2 mz7

2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 6 120,0

2.3.2. Zoos y acuarios 5 127,8

2.4. Ocio nocturno 6 90,2

2.5. Gastronomia 13 869

2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 88,9

2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 13 85,0

2.6. Bienestar 7 104,3
Accesibilidad por medios de transporte 13 96,2 [ ]

3 3.1. Accesibilidad aérea 13 93,0

3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 6 1051

3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 8 99,8

3.1.1.2. Conectividad aérea 6 10,5

3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 16 809

3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama 6 99,4

3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria 5 970

3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama 4 103,8

3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad 6 90,2

3.2.2. Conexion con la estacion 4 1017
Ori iénala I ia del delo alojati 14 93,7 ]

4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 12 100,0

4.2. Excelencia de la oferta hotelera n 89,3

4.3, de la oferta 13 82,8

@ 4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 12 851

4.5. Estacionalidad 6 121,6

4.6. Economias de escala en la oferta hotelera n 88,7

4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4

Ranking Global

@ o~

Ranking por pilares

Ranking Global

ord isny s del espacio pabli
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos
5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esf enla i6n de p
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales

6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia

6.5. Sistema de del pi yel ing turistico
6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado

6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas

6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local
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Calella

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Calella

respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico

1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo

Posicién
(1-20)

Diversifi ion de prod yap por experi
2.1. Golf
2.2. Naturaleza

2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos

2.2.2. Senderismo
2.3. Familiar

2.3.1. Parques de atracciones y acudticos

2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos

2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos

2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
Accesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2, Excelencia de la oferta hotelera
4.3, ici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico
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Ranking Global Ranking por pilares Media= 100 No procede No se dispone
el calculo del de informacién
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Posicion  Puntuacién 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
(1-20)  (media=100) e e e e e e e e e
Ranking Global 15 959 o=
ord iony i del espacio publi 3 108,8
5 5.1. Proteccién del territorio 5 6,5
5.2. Edificacién del territorio 9 03,8
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio 9 1014
% 5.2.2. Suelo calificado para contruir 10 106,2
5.3. Presion sobre los recursos costeros 6 19,0
5.4. Movilidad turistica 17 89,2
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica n 769
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica 5 n23
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 18 852
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 13 82,6
5.5. Gestion de servicios soporte 2 n5,7
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos 3 132,5
5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas 1 15,5
5.5.3. Seguridad ciudadana n 99,0
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino n.d. nd.
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad 8 99,0
Gobernanza y gestién estratégica 10 100,8 )
6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 5 107,5
6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 1 1329
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo n 90,1
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias 12 84,0
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo 3 123,0
6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 13 95,0
6.3. Esf enla ion de p & 1071
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 6 107,0
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 6 m77
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 7 100,9
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 4 13,6
6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia n 88,2
6.5. Sistema de del p yel ing turistico 7 95,1
6.5.1. Flexibilidad de la férmula juridica 7 101,0
6.5.2. Grado de integracion del sector privado 5 89,3
6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas 12 95,9
6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 8 98,1
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 6 103,8
6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Desempefio, resultad smicos y social B 786
7 7.1. Ingresos totales 20 729
7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 20 66,0
W, 73 Productividad territorial 5 100,3
-O. 7.4. Atractivo de la estancia 15 82,6
¢7% % 1.5.Empleo generado por la actividad turistica 19 7
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Calvia

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Calvia
respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

Posicién Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
(1°20)  (media=100) . . .

Ranking Global 2 110,5

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 2 12,8
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 9 105,8
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas 8 ma
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 1% 100,2
Paq 11.2.1. Accesibilidad 18 819
- 11.2.2. Servicios dotacionales y ludico 5 8,5
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico 4 19,8
1.2.1. Instalaciones nauticas 2 157,4
1.2.2. Navegacion y vela 3 1281
1.2.3. Surf 16 76,8
1.2.4. Excusiones maritimas 4 1211
1.2.5. Submarinismo 5 15,6
Diversificacién de prod yap por experiencias ludi 2 19,8 . ]
2 2.1. Golf 3 1204
2.2. Naturaleza 2 133,5
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 2 156,3
2.2.2. Senderismo 6 10,6
2.3. Familiar 5 5,8
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 9 105,8
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 7 93,3
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 7 18,3
2.3.2. Zoos y acuarios 7 125,7
2.4. Ocio nocturno 2 12,0
2.5. Gastronomia 9 90,6
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 88,9
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 8 92,3
2.6. Bienestar 2 146,4
Accesibilidad por medios de transporte 2 126,7 G D
3 3.1. Accesibilidad aérea 3 1267
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 2 1418
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 2 148,3
3.1.1.2. Conectividad aérea 2 135,3
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 7 meé
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama n.a. n.a.
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria n.a. n.a.
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama n.a. n.a.
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad n.a. n.a.
3.2.2. Conexion con la estacion n.a. n.a.
Ori iénala lencia del modelo alojati 7 04,4 )
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 3 1278
4.2. Excelencia de la oferta hotelera 6 103,6
4.3, ici i de la oferta 9 102,6
@ 4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 3 1315
4.5. Estacionalidad 10 87,0
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 10 899
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4

Ranking Global

@ o~

Ranking por pilares

Ranking Global

ord isny s del s o
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esf enla i6n de p
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales

6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia

6.5. Sistema de del pi yel ing turistico
6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado

6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas

6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local

D pefio, r Itad Smi y

7.1. Ingresos totales
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Chiclana de la Frontera

(i it i i 4] ndi I G D na. nd.
Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de —— Ranking por piares Medion 100 Nomorsde  Nossdispone
. . . el calculo del de informacién
Chiclana de la Frontera respecto de los demds destinos de sol y playa. indicadr
indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién 0 20 40 60 8 100 120 140 160 180 200
(1°20)  (media=100)  + .+ .+ 4 e e e e e e s (1-20)  (media=100) . . . .
Ranking Global 9 100,4 Ranking Global 9 100,4
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 1 n3,5 Ord iony dici del espacio publi 2 10,0
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 1 131,3 5 5.1. Proteccién del territorio 8 13,8
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas 1 1394 5.2. Edificacién del territorio 6 110,2
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 3 123,3 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio 8 108,8
Paq 1121 Accesibilidad 1 1257 % 5.2.2. Suelo calificado para contruir 5 e
- 11.2.2. Servicios dotacionales y ludico 4 1208 5.3. Presién sobre los recursos costeros 7 175
1.2. Dotacién de servicios para el turismo néutico y acudtico n 95,6 5.4. Movilidad turistica 6 104,3
1.2.1. Instalaciones nauticas 7 97,6 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica &4 125,5
1.2.2. Navegacion y vela 17 78,8 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica n 86,9
1.2.3. Surf 3 132,3 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 2 130,5
1.2.4. Excusiones maritimas 17 773 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 15 74,3
1.2.5. Submarinismo 10 92,2 5.5. Gestion de servicios soporte 8 104,0
2 Diversifi i6n de prod yap por experi ias ladi 10 100,8 ) 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos 12 85,8
2.1. Golf 2 128,3 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas 1 15,5
2.2. Naturaleza 1 94,2 5.5.3. Seguridad ciudadana 5 10,5
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 6 103,6 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino &4 1244
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad 10 96,7
2.3. Familiar 15 78,8 Gobernanza y gestion estratégica 9 1016 )
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 13 79,5 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 9 1017
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 13 88,4 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 10 88,0
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 13 70,6 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 6 98,5
2.3.2.Zoos y acuarios 10 78,0 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias 2 19,5
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacién de personal para la gestion del turismo 8 100,7
2.5. Gastronomia 3 4,5 6.2. Exi: iay i ia de una visién égica del turismo 2 1339
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 2 1294 6.3. Esf enla dep! 12 85,4
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 5 99,6 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 16 86,5
2.6. Bienestar 8 98,7 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 17 72,7
lad por medios de transporte 16 86,0 ) 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
3 3.1. Accesibilidad aérea 20 70,4 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 17 84,6
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 20 72,4 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 16 815
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 20 75,0 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 16 87,7
Conectividad aérea 20 69,8 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 6 105,3
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 17 68,4 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 5 11,3
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama & 101,6 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 5 89,3
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria 9 711 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas 8 15,2
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama 9 717 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 16 829
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad 9 70,5 6.7.1. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 15 73,5
3.2.2. Conexion con la estacion 2 132,0 6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Orientacién a la excelencia del modelo alojati N %3 O Desempefio, resultad émicos y social 2 %0
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 18 64,9 7 7.1. Ingresos totales 13 86,6
4.2. Excelencia de la oferta hotelera 8 98,0 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 3 1279
4.3. Posicil i de la oferta 3 1294 W+, 7.3.Productividad territorial 14 78,8
@ 4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 6 103,5 -O- 7.4. Atractivo de la estancia 14 83,3
4.5. Estacionalidad 12 85,2 ¢7% % 1.5.Empleo generado por la actividad turistica 10 93,2
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 7 104,5
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4
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Ciutadella

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de
Ciutadella respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico
1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
Diversificacién de prod yap
2.1. Golf
2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos
2.2.2. Senderismo
2.3. Familiar
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos
2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
Accesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2, Excelencia de la oferta hotelera
4.3, ici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico

por experi
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5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
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6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
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6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales
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6.5. Sistema de del pi yel
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Gandia

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Gandia

respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico

1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
Diversificacién de prod yap
2.1. Golf
2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos
2.2.2. Senderismo
2.3. Familiar
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos
2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
Accesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2, Excelencia de la oferta hotelera
4.3, ici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico
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ord isny s del s o
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esfi enla ion de
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales
6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia
6.5. Sistema de del pi yel turistico
6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado
6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas
6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local
D pefio, r Itad Smi y
7.1. Ingresos totales
7.2. Ingresos medios por plaza alojativa
7.3. Productividad territorial
7.4. Atractivo de la estancia
7.5. Empleo generado por la acti

dad turistica

. J
Media=100
Posicién  Puntuacién
(1°20)  (media=100)
17 91,6
4 1074
7 14,5
10 102,2
n 93,0
6 m,4
n 109
2 14,0
6 4
1 161,2
5 109,5
20 679
12 95,6
15 73,2
n.d. n.d.
2 81
6 1075
3 128,6
12 99.6
12 98,3
7 179
7 97.2
12 84,0
12 94,2
3 1291
n 87,8
2 120,0
4 130,5
3 102,3
2 127,2
9 97,7
2 156,8
10 85,0
10 80,8
5 89,3
19 53,4
2 123,6
6 103,8
2 43,4
19 785
19 737
13 81,3
16 76,7
20 73,0
12 878

n.a.

No procede
el calculo del
indicador

nd.

No se dispone
de informacién

100 120 140 160 180 200




Exceltur | SolyTUR 2024

Lloret de Mar

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100 Gerona
competitividad

relativa global ‘ 7
2024 [ |
km?

Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo 42 1 34
de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos I
del SOl y plOyO habitantes
Media Ranking
100 2024
.+, PILAR1 Lloret de Mar

Mantenimiento y puesta en valor 93,5 15
de la costa como producto turistico

PILAR 2

Diversificacién de productos y 103’8 6 "
apuesta por experiencias ludicas .O.

PILAR 3

----- Accesibilidad por medios Q6 4 12
de transporte !

del modelo alojativo

PILARS

o \
e
Ordenacion y condicionantes 92’5 16 4)
-
-

del espacio publico

PILAR 6

Gobernanza y gestion 101 7 8
estratégica !

;Q:
)
@ glr-ile\?tlc.xcién a la excelencia 102,8 8
e

s~ PILAR7
"O" Desempefio, resultados 83,1 17
econdmicos y sociales




Exceltur | SolyTUR 2024

Lloret de Mar

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Lloret
de Mar respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
(1-20)  (media=100) . . .
Ranking Global 13 969 o=
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 15 93,5 D
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 13 94,1
1.1.1. Gestion ambiental de las playas 13 86,9
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 13 101,3
Paq 11.2.1. Accesibilidad 15 84,1
- 11.2.2. Servicios dotacionales y ludico 6 18,4
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico 13 929
1.2.1. Instalaciones nauticas 14 84,1
1.2.2. Navegacion y vela 12 87,0
1.2.3. Surf 16 76,8
1.2.4. Excusiones maritimas 10 93,2
1.2.5. Submarinismo 4 1235
Diversificacién de prod yap por experiencias ludi 6 103,8 ]
2 2.1. Golf 7 93,0
2.2. Naturaleza 6 101,2
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 13 85,6
2.2.2. Senderismo 4 e, 7
2.3. Familiar n 94,7
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 4 m3
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 5 97,5
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 1 1251
2.3.2.Zoos y acuarios 10 78,0
2.4. Ocio nocturno 2 12,0
2.5. Gastronomia 13 869
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 88,9
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 13 85,0
2.6. Bienestar 3 135,2
il lad por medios de transporte 12 96,4 L ]
3 3.1. Accesibilidad aérea 14 9.6
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 16 78,3
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 17 773
Conectividad aérea 15 79,2
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 10 1049
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama 5 101,3
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria 4 104,2
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama 5 98,6
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad 4 109,8
3.2.2. Conexion con la estacion 5 98,3
Ori iénala I ia del delo alojati 8 102,8 )
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 8 108,8
4.2. Excelencia de la oferta hotelera 12 86,7
4.3. Posici i de la oferta 16 80,2
@ 4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 7 100,8
4.5. Estacionalidad n 85,8
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 15 85,2
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 1 172,0

@) o~

-O. 7.4. Atractivo de la estancia

Ranking Global Ranking por pilares

Ranking Global

ord isny s del esp pabli
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos
5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo
6.3. Esf enla dep
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales
6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia
6.5. Sistema de del p yel ing turistico
6.5.1. Flexibilidad de la férmula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado
6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas
6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
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7.1. Ingresos totales
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6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local

7.5. Empleo generado por la actividad turistica
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Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100
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2024

Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo
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Media Ranking del SO| y plOyO
100 2024
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Mantenimiento y puesta en valor 12,8 3
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Marbella

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de
Marbella respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico
1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
Diversificacién de prod yap
2.1. Golf
2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos
2.2.2. Senderismo
2.3. Familiar
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos
2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
Accesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2, Excelencia de la oferta hotelera
4.3, ici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico

por experi
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Ranking por pilares

Ranking Global

ord isny s del io pabli
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esfi enla ion de
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales
6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia
turistico

6.5. Sistema de del pi yel
6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado

6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas

6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local

D pefio, r Itad Smi y

7.1. Ingresos totales

7.2. Ingresos medios por plaza alojativa
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Pajara
Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Pdjara
respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico

1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo

Diversificacién de prod yap

2.1. Golf

2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos
2.2.2. Senderismo

2.3. Familiar
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos

2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos

por experi

2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos

2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
Accesibilidad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2, Excelencia de la oferta hotelera
4.3, ici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico

Posicién
(1-20)

)

12

Puntuacién
(media=100)
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Ranking Global
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Ranking por pilares

Ranking Global

ord isny s del s o
5.1. Proteccién del territorio
5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.11. Posicién del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esfi enla ion de
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales

6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia

6.5. Sistema de del pi yel turistico
6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado

6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas

6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local

D pefio, r Itad Smi y

7.1. Ingresos totales

7.2. Ingresos medios por plaza alojativa

7.3. Productividad territorial
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7.5. Empleo generado por la acti
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12 970
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de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos P
del sol y playa habitantes
Media Ranking
100 2024
. PILAR1 Peiiiscola

\=  Mantenimiento y puesta en valor 98,0 12
de la costa como producto turistico

PILAR 2

Diversificacién de productos y 88,5 18
apuesta por experiencias ludicas

PILAR 3

----- Accesibilidad por medios 836 19
de transporte !

del modelo alojativo

PILARS

Ordenacion y condicionantes 95’6 13

del espacio publico

PILAR 6

Gobernanzay gestion 100,6 11

estratégica
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)
@ glr-ile\::tgcién a la excelencia 78,3 19
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s A PILAR7
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w  Peniscola

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de IS, a— CE—— na. nd.

~ , . Ranking Global Ranking por pilares Media=100 Nlo QTOCfdde ! N0§e“;1i590r},e
Pefiiscola respecto de los demds destinos de sol y playa. dicadey e mermacien
indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
(1-20)  (media=100) . . . . (1-20)  (media=100) .« . . . .
Ranking Global 19 900 o= Ranking Global 19 900 e
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 12 98,0 Ord. iony dici del espacio publi 13 95,6 D
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 5 7,5 5 5.1. Proteccién del territorio 9 1069
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas 3 135,4 5.2. Edificacién del territorio 16 68,8
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 15 99,6 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio 1 126,7
;a: 11.2.1. Accesibilidad 4 1229 % 5.2.2. Suelo calificado para contruir 16 10,9
- 1.1.2.2. Servicios dotacionales y ludico 17 76,4 5.3. Presion sobre los recursos costeros 2 1294
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico 18 78,6 5.4. Movilidad turistica 20 78,3
1.2.1. Instalaciones nauticas 17 778 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica n 76,9
1.2.2. Navegacion y vela 1% 81,5 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica 18 80,2
1.2.3. Surf 12 837 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 15 88,1
1.2.4. Excusiones maritimas 14 81,3 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 19 68,0
1.2.5. Submarinismo 19 68,7 5.5. Gestién de servicios soporte 1% 94,4
Diversifi ion de prod yap por experi ias ladi 18 88,5 D 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos 14 73,3
2 2.1. Golf 1% 851 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas 1 15,5
2.2. Naturaleza 12 93,2 5.5.3. Seguridad ciudadana n.d. n.d.
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 7 101,8 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino nd. n.d.
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad nd. n.d.
2.3. Familiar 15 78,8 Gobernanza y gestién estratégica n 100,6 ]
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 13 79,5 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 7 103,5
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 13 88,4 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 10 88,0
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 13 70,6 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 3 139,0
2.3.2. Zoos y acuarios 10 78,0 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias 6 1018
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo 14 85,2
2.5. Gastronomia 9 90,6 6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 3 1291
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 889 6.3. Esf enla ion de p 9 97,5
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 8 92,3 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 8 99,5
2.6. Bienestar n 931 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 12 92,0
Accesibilidad por medios de transporte 19 83,6 D 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
3 3.1. Accesibilidad aérea 17 82,5 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 5 104,1
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 17 76,6 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 3 120,5
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 16 798 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 16 87,7
3.11.2. Conectividad aérea 18 73,3 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 7 951
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 14 88,3 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 7 101,0
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama 9 84,7 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 5 89,3
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria 8 92,7 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas 15 81,3
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama 8 85,4 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 8 98,1
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad 5 100,0 6.7.1. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 6 103,8
3.2.2. Conexién con la estacion 7 76,6 6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Ori iénala lencia del modelo alojati 19 78,3 ) D pefio, resultad émicos y social 20 75,0 D
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 16 789 7 7.1. Ingresos totales 18 74,2
4.2, Excelencia de la oferta hotelera 18 80,2 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 19 66,2
4.3, de la oferta 18 76,3 W, 73 Productividad territorial 9 90,5
4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 20 77,0 -O. 7.4. Atractivo de la estancia 18 74,2
@ 4.5. Estacionalidad 15 80,3 477 % 7.5.Empleo generado por la actividad turistica 20 70,0
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 19 67
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4
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Playa de Palma Palma de Mallorca

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100 Islas Baleares

competitividad
relativa global 3 1 08 9
|

2024

Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo
de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos
Media Ranking del SOl y plOyO

100 2024
. PILAR1 Playa de Palma

Mantenimiento y puesta en valor 105,29 6
de la costa como producto turistico

PILAR 2
Diversificacién de productos y 98’5 1 "
apuesta por experiencias ludicas .O.

PILAR 3 \\'v
..... Accesibilidad por medios 140'8 1 Q<
de transporte

del modelo alojativo

PILARS

©
[+
Ordenacion y condicionantes (| ’O 18 4)
-
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PILAR 6

Gobernanza y gestion TIO 8 3
estratégica !

;Q:
)
@ glr-ile\?tlc.xcién a la excelencia 98,6 10
e

s~ PILAR7

"O" Desempefio, resultados 114,3 3
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« Playa de Palma

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Playa IS, a— G na. nd.

, . Ranking Global Ranking por pilares Media=100 Nlo QTOCfdg " §°§t?“;1i590r}§
de Palma respecto de los demds destinos de sol y playa. dicadey e mermacien
indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién 0 20 40 60 8 100 120 140 160 180 200
(1-20)  (media=100) . . . . (1-20)  (media=100)  « . . . . . .
Ranking Global 3 108,9 Ranking Global 3 1089 c———
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 6 1059 Ord iony dici del espacio publi 18 91,0 )
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 7 139 5 5.1. Proteccién del territorio 15 58,3
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas 9 104,5 5.2. Edificacién del territorio 12 86,1
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 1 1233 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio 15 594
:a: 11.2.1. Accesibilidad 1 1257 % 5.2.2. Suelo calificado para contruir 3 12,8
- 1.1.2.2. Servicios dotacionales y ludico 1 120,8 5.3. Presion sobre los recursos costeros 9 12,7
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico 10 98,0 5.4. Movilidad turistica 8 103,6
1.2.1. Instalaciones nauticas 6 106,5 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica 6 7,4
1.2.2. Navegacion y vela 7 1089 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica 1% 83,6
1.2.3. Surf 6 104,5 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 16 87,7
1.2.4. Excusiones maritimas 8 101,2 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 3 125,7
1.2.5. Submarinismo 19 68,7 5.5. Gestién de servicios soporte 15 94,3
Diversifi ion de prod yap por experi ias ladi n 98,5 ] 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos 8 98,1
2 2.1. Golf 7 93,0 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas 9 13,3
2.2. Naturaleza 16 851 5.5.3. Seguridad ciudadana 19 n7
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 13 85,6 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino nd. n.d.
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad 17 n7
2.3. Familiar 4 17,2 Gobernanza y gestién estratégica 3 10,8 )
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 8 106,4 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 15 921
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos & 101,3 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 15 731
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 10 m,s 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 15 86,0
2.3.2.Zoos y acuarios 4 128,0 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias 5 10,6
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo 10 98,7
2.5. Gastronomia 13 86,9 6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 5 16,9
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 889 6.3. Esf enla dep 3 14,3
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 13 85,0 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 12 96,2
2.6. Bienestar 5 n8.4 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 12 92,0
lad por medios de transporte 1 140,8 G D 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
3 3.1. Accesibilidad aérea 1 140,8 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia n 94,4
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 2 141,8 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales n 91,8
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 2 148,3 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 5 97,0
Conectividad aérea 2 135,3 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 2 152,7
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 1 139.8 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 1 41,5
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama n.a. n.a. 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 2 1639
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria n.a. n.a. 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas 5 120,7
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama n.a. n.a. 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 16 82,9
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad n.a. n.a. 6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 15 73,5
3.2.2. Conexién con la estacion n.a. n.a. 6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Ori iénala lencia del modelo alojati 10 98,6 L | D pefio, r Itad émicos y ial 3 14,3 G D
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 1 148,6 7 7.1. Ingresos totales 6 s
4.2, Excelencia de la oferta hotelera 7 101,3 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 10 95,7
4.3, de la oferta n 90,3 W, 73 Productividad territorial 1 1621
4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 17 819 -O. 7.4. Atractivo de la estancia 13 84,6
@ 4.5. Estacionalidad 9 94,6 ¢7% % 1.5.Empleo generado por la actividad turistica 5 17,6
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 16 85,0
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4
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Media Ranking
100 2024
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o Puerto de la Cruz

" . : f . ; i D D IS . d.
Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Puerto F——— Ranking por piares Media= 100 E.‘I.,:,;mdgel Lr":f:f‘;’.‘;‘;‘:?:n

de la Cruz respecto de los demds destinos de sol y playa. R

indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién
(1-20)  (media=100) . . . (1-20)  (media=100)
Ranking Global 18 90,1 o= Ranking Global 18 90,1
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 20 853 ] Ord iony dici del espacio publi 20 86,8
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 17 82,4 5.1. Proteccién del territorio nd. n.d.
1.1.1. Gestion ambiental de las playas 18 69,7 5.2. Edificacién del territorio nd. n.d.
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 16 951 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio nd. n.d.
:a: 11.2.1. Accesibilidad 16 82,7 5.2.2. Suelo calificado para contruir n.d. nd.
- 1.1.2.2. Servicios dotacionales y ludico 12 1074 5.3. Presion sobre los recursos costeros 18 68,0
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico 15 88,2 5.4. Movilidad turistica 14 95,8
1.2.1. Instalaciones nauticas 17 778 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica n 76,9
1.2.2. Navegacion y vela 19 733 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica 19 76,8
1.2.3. Surf 6 104,5 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 20 83,0
1.2.4. Excusiones maritimas 10 93,2 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 1 146,4
1.2.5. Submarinismo 10 92,2 5.5. Gestién de servicios soporte n 96,5
Diversifi ion de prod yap por experi ias ladi 1% 89,7 L ] 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos n.d. n.d.
2 2.1. Golf 14 85,1 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas n.d. n.d.
2.2. Naturaleza 15 85,2 5.5.3. Seguridad ciudadana 13 96,5
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos n 85,6 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino 12 857
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad 6 107,2
2.3. Familiar 9 1051 Gobernanza y gestién estratégica 18 87,8
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 13 79,5 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 17 89,8
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudticos 13 88,4 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 10 88,0
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 13 70,6 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 18 80,1
2.3.2.Zoos y acuarios 1 130,7 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias 2 19,5
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo 19 AR
2.5. Gastronomia 9 90,6 6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 15 70,7
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 889 6.3. Esf enla dep 12 85,4
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 8 92,3 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 10 97,0
2.6. Bienestar 14 819 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 8 98,4
il lad por medios de transporte n 97,2 D 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
3 3.1. Accesibilidad aérea n 97,2 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 12 90,4
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 14 84,5 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 13 89,0
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos n 91,6 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 8 919
Conectividad aérea 16 775 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 10 85,0
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 8 1099 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 10 80,8
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama n.a. n.a. 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 5 89,3
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria n.a. n.a. 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas 6 189
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama n.a. n.a. 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 20 67,8
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad n.a. n.a. 6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 20 43,2
3.2.2. Conexién con la estacion n.a. n.a. 6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Ori iénala lencia del modelo alojati 13 93,8 ] D pefio, r Itad dmicos y 1% 92,5
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 14 96,4 7.1. Ingresos totales 1% 85,6
4.2, Excelencia de la oferta hotelera 14 84,7 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 16 777
4.3, icil i de la oferta 19 734 ‘, 73 Productividad territorial n.d. nd.
4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 16 82,6 -O. 7.4. Atractivo de la estancia 5 7.8
@ 4.5. Estacionalidad 3 135,6 7.5. Empleo generado por la actividad turistica n 88,7
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 9 95,6
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4
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» Roquetas de Mar

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de IS, a— I na. nd.

, ) Ranking Global Ranking por pilares Media=100 Nlo QTOCfdg " §°§t?“;1i590r}§
Roguetas de Mar respecto de los demds destinos de sol y playa. dicadey e mermacien
indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
(1°20)  (media=100)  + .+ .+ 4 e e e e e e s (1-20)  (media=100)  « . . . . .
Ranking Global 20 897 == Ranking Global 20 897 a=m
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 5 1061 Ord. iony dici del espacio publi 17 91,6 )
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 4 120,2 5 5.1. Proteccién del territorio 13 83,0
1.1.1. Gestion ambiental de las playas 5 126,2 5.2. Edificacién del territorio 1% 819
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas & 14 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio 13 74,5
:a: 11.2.1. Accesibilidad 5 199 % 5.2.2. Suelo calificado para contruir 15 89,3
- 1.1.2.2. Servicios dotacionales y ludico 10 108,3 5.3. Presion sobre los recursos costeros 3 124,5
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico 14 921 5.4. Movilidad turistica 19 81,3
1.2.1. Instalaciones nauticas 3 1337 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica n 76,9
1.2.2. Navegacion y vela 1% 81,5 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica 1% 83,6
1.2.3. Surf 12 83,7 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 9 92,4
1.2.4. Excusiones maritimas 17 773 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 18 72,4
1.2.5. Submarinismo 13 84,4 5.5. Gestién de servicios soporte 19 87,4
Diversifi ion de prod yap por experi ias ladi 13 89,9 L ] 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos 10 89,7
2 2.1. Golf 7 93,0 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas 10 80,2
2.2. Naturaleza 1% 86,7 5.5.3. Seguridad ciudadana 15 92,4
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 10 88,8 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino 8 100,0
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad 1% 84,9
2.3. Familiar 7 me Gobernanza y gestién estratégica 19 86,6 )
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 12 101,4 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 6 104,6
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 10 9,3 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 1 1329
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 10 ms 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 10 90,6
2.3.2.Zoos y acuarios 8 122,3 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias 2 19,5
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo 16 75,3
2.5. Gastronomia 13 86,9 6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 1% 75,6
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 889 6.3. Esf enla dep 12 85,4
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 13 85,0 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 20 70,6
2.6. Bienestar 19 70,7 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 20 59,8
lad por medios de transporte 17 84,6 D 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 18 55,7
3 3.1. Accesibilidad aérea 15 88,2 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 10 96,2
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 19 73,0 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 8 101,8
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 19 751 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 10 90,6
Conectividad aérea 19 71,0 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 10 85,0
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 12 103,3 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 10 80,8
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama 10 811 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 5 89,3
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria 10 62,1 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas n 102,2
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama 10 63,6 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 16 82,9
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad 10 60,6 6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 15 73,5
3.2.2. Conexién con la estacion n.a. n.a. 6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Ori iénala lencia del modelo alojati 18 88,6 ) D peiio, resultad émicos y social 16 83,2 D
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 17 72,0 7 7.1. Ingresos totales 17 80,2
4.2, Excelencia de la oferta hotelera 13 851 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 18 76,0
4.3, de la oferta 15 81,4 W, 73 Productividad territorial 15 78,4
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 19 79.0 -O. 7.4. Atractivo de la estancia 12 87,0
@ 4.5. Estacionalidad 14 81,7 ¢7% % 1.5.Empleo generado por la actividad turistica 8 94,5
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera & 132,3
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4
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Salou

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Salou
respecto de los demds destinos de sol y playa.

2
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Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico
1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo nautico y acudatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
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2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos

por experi
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2.3.1. Parques de atracciones y acudticos
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos
2.3.2. Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
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3.1. Accesibilidad aérea
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3.11.2. Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
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3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.2.1.1. Frecuencia de trenes de alta gama
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San Bartolomé de Tirajana

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de San
Bartolomé de Tirajana respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico

1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
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2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos

por experi

2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos

2.3.2.Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
lad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2. Excelencia de la oferta hotelera
4.3. Posici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
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5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir
5.3. Presion sobre los recursos costeros
5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis
5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos
5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino

5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad

Gobernanza y gestién estratégica

6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo

@) o~

6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égi
6.3. Esf enla dep
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica

6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica

6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia

6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales

6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia
turistico

6.5. Sistema de del p yel
6.5.1. Flexibilidad de la férmula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado
6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas

6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino

6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local

D r I y
; 7.1. Ingresos totales

7.2. Ingresos medios por plaza alojativa
W+, 7.3.Productividad territorial
-O. 7.4. Atractivo de la estancia
477 % 7.5.Empleo generado por la acti

dad turistica

6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias

del turismo

Media=100
Posicién Puntuacién
(1-20)  (media=100)
6 1072
6 105,5
4 16,6
5 29
3 1232
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4 1229
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6 7,4
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10 94,0
19 839
16 92,2
8 1019
10 88,0
2 154,4
12 84,0
15 810
15 70,7
12 854
% 90,9
7 72,7
3 102,3
9 977
6 107,8
16 87,7
10 85,0
10 80,8
5 89,3
9 N34
8 98,1
6 103,8
3 92,3
2 134,7
1 1601
6 16,3
4 14,0
3 136,8
2 1461

n.a. nd.
No procede No se dispone
el calculo del de informacién
indicador
20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
(]
G D




Exceltur | SolyTUR 2024

Sant Josep de Sa Talaia bizg

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100 Islas Baleares

competitividad
relativa global 7 1 04 Z
2024 [}

LS - i,
Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo “’;3 04 . | e b
de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos i, - ;
Media Ranking A 5
100 2024
v, PIAR1 Sant Josep de Sa Talaia
Mantenimiento y puesta en valor 95,8 14

de la costa como producto turistico

PILAR 2
Diversificacién de productos y 110,2 4
apuesta por experiencias ludicas

PILAR 3
----- Accesibilidad por medios 170 4L
de transporte !

;Q:
)
@ glr-ile\::tgcién a la excelencia 114,7 3
e

del modelo alojativo

PILAR S
Ordenacién y condicionantes 106 2 5
del espacio publico !

PILAR 6

Gobernanzay gestion 94'8 13

estratégica

s~ PILAR7
"O" Desempefio, resultados 100,2 9
econdmicos y sociales
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Sant Josep de Sa Talaia

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Sant
Josep de Sa Talaia respecto de los demds destinos de sol y playa.

indice (i ). Posicién de 1-20

2

Ranking Global

Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico
1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas
1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas
11.2.1. Accesibilidad
11.2.2. Servicios dotacionales y ludico
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico
1.2.1. Instalaciones nduticas
1.2.2. Navegacion y vela
1.2.3. Surf
1.2.4. Excusiones maritimas
1.2.5. Submarinismo
Diversificacién de prod yap
2.1. Golf
2.2. Naturaleza
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos
2.2.2. Senderismo
2.3. Familiar
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos
2.3.2.Zoos y acuarios
2.4. Ocio nocturno
2.5. Gastronomia
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional
2.6. Bienestar
lad por medios de transporte
3.1. Accesibilidad aérea
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos
Conectividad aérea
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama
3.21.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad
3.2.2. Conexion con la estacion
Ori iénala lencia del modelo alojati
4.1. Apuesta por la oferta reglada
4.2. Excelencia de la oferta hotelera
4.3. Posici i de la oferta
4.4. Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas
4.5. Estacionalidad
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico

por experi

Posicién
(1-20)

Puntuacién
(media=100)

20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

104,2 co—

95.8
90,0
697
10,2
15,1
105,3
101,7
80,5
122,6

1212

160,4
773
100,3
88,4

Ranking Global

Ranking por pilares

Ranking Global

Ord. iony di del espacio publi
5.1. Proteccién del territorio

5.2. Edificacién del territorio
5.2.1. Grado de ocupacién del territorio
5.2.2. Suelo calificado para contruir

5.3. Presion sobre los recursos costeros

5.4. Movilidad turistica
5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica
5.4.2. Impulso de la movilidad electrica
5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta
5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis

5.5. Gestion de servicios soporte
5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos

5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas
5.5.3. Seguridad ciudadana
5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino
5.5.3.2.. Adecuacién de la policia local para garantizar la seguridad
Gobernanza y gestién estratégica
6.1. Prioridad politica concedida al turismo
6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal
6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo
6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias
6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo
6.2. Exi: iay i de una visién égica del turismo
6.3. Esf enla dep
6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica
6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica
6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor
6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia
6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales

@) o~

6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia

6.5. Sistema de del p yel turistico
6.5.1. Flexibilidad de la férmula juridica
6.5.2. Grado de integracion del sector privado

6.6.. Presion fiscal a las empresas turisticas

6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad
6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino
6.7.2. Valorizacién y seguimiento sentimiento sociedad local

D r I 6 y
; 7.1. Ingresos totales

7.2. Ingresos medios por plaza alojativa
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477 % 7.5.Empleo generado por la acti

dad turistica
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10
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o
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Media= 100 No procede No se dispone
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Santa Eularia des Riu

Ranking de Ranking 2024 indice. Media 100

competitividad
relativa global 8
2024
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Posicion competitiva relativa Resumen de posicionamiento competitivo
de cada pilar considerado con respecto a la media de los 20 destinos .
del SOl y plOyO habitantes
Media Ranking
100 2024
. PILAR1 Santa Euldria des Riu

\= Mantenimiento y puesta en valor 1041 8
de la costa como producto turistico

PILAR 2

Diversificacién de productos y 894 15
apuesta por experiencias ludicas

PILAR 3

----- Accesibilidad por medios 104 5 9
de transporte !

;Q:
)
@ glr-ile\?tlc.xcién a la excelencia 111,5 6
e

del modelo alojativo

PILAR S
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del espacio publico !

PILAR 6
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"O" Desempefio, resultados 96,1 11
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w Santa Eularia des Riu

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Santa IS, a— G na. nd.

N . , . Ranking Global Ranking por pilares Media=100 NIOQTOCfdgl §°§t?“;1i590r}§
Eularia des Riu respecto de los demds destinos de sol y playa. Pcka el denformacion

indice (i ). Posicién de 1-20

Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién 0 20 40 60 8 100 120 140 160 180 200
(1-20)  (media=100) . . . . (1-20)  (media=100)  « . . . . . .
Ranking Global 8 101,6 Ranking Global 8 101,6 |
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 8 104, Ord iony dici del espacio publi 15 931 )
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 10 104,3 5 5.1. Proteccién del territorio 1% 67,0
1.1.1. Gestion ambiental de las playas n 96,7 5.2. Edificacién del territorio 2 7.4
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 6 112,0 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio 5 120,8
:a: 11.2.1. Accesibilidad 10 me % 5.2.2. Suelo calificado para contruir 1 N4
- 1.1.2.2. Servicios dotacionales y ludico 8 12,0 5.3. Presion sobre los recursos costeros 16 75,8
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico 8 1039 5.4. Movilidad turistica 12 95,8
1.2.1. Instalaciones nauticas 5 13,6 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica n 76,9
1.2.2. Navegacion y vela 2 141,8 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica nd. n.d.
1.2.3. Surf 10 90,6 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 8 93,3
1.2.4. Excusiones maritimas 12 89,2 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 5 n73
1.2.5. Submarinismo 13 84,4 5.5. Gestién de servicios soporte 6 109,6
Diversifi ion de prod yap por experi ias ladi 15 89,4 D 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos n.d. n.d.
2 2.1. Golf 7 93,0 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas n.d. n.d.
2.2. Naturaleza 16 851 5.5.3. Seguridad ciudadana 6 109.6
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 13 85,6 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino 2 131,2
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad 13 88,0
2.3. Familiar 15 78,8 Gobernanza y gestién estratégica 4 106,9
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos 13 79,5 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 3 n3,2
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 13 88,4 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 1 1329
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 13 70,6 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 4 122,7
2.3.2.Zoos y acuarios 10 78,0 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacién interconcejalias 12 84,0
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo n.d. nd.
2.5. Gastronomia 5 101,5 6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 15 70,7
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 889 6.3. Esf enla dep 6 102,3
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 3 N4,2 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 15 88,6
2.6. Bienestar 13 87,5 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 15 791
lad por medios de transporte 9 104,5 ] 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
3 3.1. Accesibilidad aérea 9 104,5 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 18 84,3
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 7 102,5 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 18 80,9
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 6 1021 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 15 877
Conectividad aérea 7 102,8 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 3 138,3
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 9 106,6 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 1 141,5
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama n.a. n.a. 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 3 135.0
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria n.a. n.a. 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas 1 13771
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama n.a. n.a. 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 8 98,1
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad n.a. n.a. 6.7.. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 6 103,8
3.2.2. Conexién con la estacion n.a. n.a. 6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Ori iénala lencia del modelo alojati 6 ms G D D pefio, r Itad dmicos y ial n 96,1 D
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 13 98,0 7 7.1. Ingresos totales 15 84,5
4.2, Excelencia de la oferta hotelera 9 97,8 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa 5 1209
4.3, de la oferta 4 189 W, 73 Productividad territorial n 86,0
4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas 1 161,8 -O. 7.4. Atractivo de la estancia 8 104,2
@ 4.5. Estacionalidad 16 797 ¢7% % 1.5.Empleo generado por la actividad turistica 16 85,0
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 17 80,5
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 2 144,
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Torremolinos

Ranking de Ranking 2024
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relativa global 1 4
2024

Posicion competitiva relativa
de cada pilar considerado

indice. Media 100

96,6

Resumen de posicionamiento competitivo
con respecto a la media de los 20 destinos
del sol y playa

Torremolinos

Media Ranking
100 2024
.+, PILAR1
=)= Mantenimiento y puesta en valor 1014 10
— dela costa como producto turistico !
PILAR 2
6 Diversificacién de productos y 890 17
apuesta por experiencias ludicas
PILAR} N ]
(ﬂe Accesibilidad por medios 120,5 3
= de transporte
PILAR 4
@ Orientacion a la excelencia 90 1 17
del modelo alojativo !
PILAR S
(% Ordenacién y condicionantes 99’1 12
del espacio publico
PILAR 6
Gobernanza y gestion 88'1 17
estratégica
s A PILAR7
"O" Desempefio, resultados 96,4 10

econdmicos y sociales
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= Torremolinos

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de IS, a— I na. nd.

. , . Ranking Global Ranking por pilares Media=100 Nlo QTOCfdg " §°§t?“;1i590r}§
Torremolinos respecto de los demds destinos de sol y playa. dicadey e mermacien
indice ). Posicién de 1-20
Posicién  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 Posicion  Puntuacién 0 20 40 60 80 100 120 140 160 180
(1-20)  (media=100) . . . . (1-20)  (media=100) . . . . .
Ranking Global 14 96,6 = Ranking Global 14 96,6 o=
Mantenimiento y puesta en valor de la costa como producto turistico 10 1014 Ord iony dici del espacio publi 12 991 D
-I 1.1. Gestién ambiental y puesta en valor de las playas 2 126,5 5 5.1. Proteccién del territorio n 88,4
1.1.1. Gestiéon ambiental de las playas & 1297 5.2. Edificacién del territorio 15 80,0
N 1.1.2. Accesibilidad y puesta en valor ludica de las playas 1 1233 5.2.1. Grado de ocupacion del territorio 16 50,3
:a: 11.2.1. Accesibilidad 1 1257 % 5.2.2. Suelo calificado para contruir 8 109,6
- 1.1.2.2. Servicios dotacionales y ludico 1 120,8 5.3. Presion sobre los recursos costeros 12 95,0
1.2. Dotacién de servicios para el turismo ndutico y acuatico 20 76,4 5.4. Movilidad turistica 3 2,4
1.2.1. Instalaciones nauticas 17 778 5.4.1. Existencia de una estrategia de movillidad turistica 10 101,2
1.2.2. Navegacion y vela 20 70,5 5.4.2. Impulso de la movilidad electrica 3 122,4
1.2.3. Surf 12 83,7 5.4.3. Fomento de la movilidad en bicicleta 1% 88,5
1.2.4. Excusiones maritimas 20 73,3 5.4.4. Suficiencia de la dotacion de taxis 2 1374
1.2.5. Submarinismo 16 76,5 5.5. Gestién de servicios soporte 1 19,7
Diversifi ion de prod yap por experi ias ladi 17 89,0 D 5.5.1. Eficacia en el tratamiento de residuos 1 143,5
2 2.1. Golf 12 89,0 5.5.2. Saneamiento y tratamiento de aguas 1 5,5
2.2. Naturaleza 16 851 5.5.3. Seguridad ciudadana 10 100,0
2.2.1. Acceso a Espacios naturales protegidos 13 85,6 5.5.3.1.. Grado de criminalidad en el destino 13 857
2.2.2. Senderismo 8 84,7 5.5.3.2.. Adecuacion de la policia local para garantizar la seguridad 4 14,3
2.3. Familiar 8 m7 Gobernanza y gestién estratégica 17 881 )
2.3.1. Parques de atracciones y acudticos n 102,2 6 6.1. Prioridad politica concedida al turismo 18 86,9
2.3.1.1. Dotacién de parques de atracciones y acudaticos 8 93,0 6.1.1. Posicion del turismo en la escala organizativa municipal 15 731
2.3.1.2. Satisfaccion en la experiencia en parques de atracciones y acudticos 10 m,s 6.1.2. Esfuerzo presupuestario municipal a favor del turismo 19 79,2
2.3.2.Zoos y acuarios 9 1212 6.1.3. Apuesta institucional por la coordinacion interconcejalias 9 92,9
2.4. Ocio nocturno 6 90,2 6.1.4. Dotacion de personal para la gestion del turismo 7 102,4
2.5. Gastronomia 13 86,9 6.2. Exi: iay i ia de una visiéon égica del turismo 10 104,7
2.5.1. Excelencia gastronémica de reconocimiento internacional 6 889 6.3. Esf enla dep 12 85,4
2.5.2. Excelencia gastronémica de reconocimiento nacional 13 85,0 6.4. Politica de marketing on-line y promocién turistica 13 95,8
2.6. Bienestar 19 70,7 6.4.1. Impulso de un sistema de inteligencia turistica 8 98,4
il lad por medios de transporte 3 120,5 G D 6.4.2. Apuesta por un portal turistico transaccional ante el consumidor 3 102,3
3 3.1. Accesibilidad aérea 2 1273 6.4.3. Impulso al marketing en redes sociales y medios multimedia 1% 86,8
3.1.1. Conectividad y frecuencia aérea 4 122,2 6.4.3.1. Reconocimiento en redes sociales 14 85,6
3.1.1.1. Frecuencia de vuelos 4 16,3 6.4.3.2. Desarrollo de acciones de marketing en plataformas multimedia 12 88,0
5 Conectividad aérea 4 128,2 6.5. Sistema de del p yel ing turistico 10 85,0
3.1.2. Distancia de las zonas turisticas al aeropuerto 2 132,4 6.5.1. Flexibilidad de la formula juridica 10 80,8
3.2. Accesibilidad ferroviaria en alta gama 2 13,6 6.5.2. Grado de integracion del sector privado 5 89,3
3.2.1. Conectividad y frecuencia ferroviaria 6 93,5 6.6.. Presion fiscal alas empresas turisticas 20 45,8
3.211.1. Frecuencia de trenes de alta gama 6 96,9 6.7. Fomento del civiso y puesta en valor del turismo frente a la sociedad 3 13,2
3.2.1.2. Conectividad ferroviaria de alta velocidad 6 90,2 6.7.1. Medidas para favorecer el comportamiento civico en destino 1 134,1
3.2.2. Conexién con la estacion 1 1338 6.7.2. Valorizacion y seguimiento sentimiento sociedad local 3 92,3
Ori iénala lencia del modelo alojati 17 90,1 L ) D pefio, r Itad émicos y ial 10 96,4 D
4 4.1. Apuesta por la oferta reglada 15 873 7 7.1. Ingresos totales 9 97,5
4.2, Excelencia de la oferta hotelera 18 80,2 7.2. Ingresos medios por plaza alojativa n 93,4
4.3, de la oferta 12 90,1 W, 73 Productividad territorial 6 99,8
4.4, Posicionamiento de la oferta de viviendas turisticas n 87,0 -O. 7.4. Atractivo de la estancia 10 88,4
@ 4.5. Estacionalidad 8 me ¢7% % 1.5.Empleo generado por la actividad turistica 7 103,0
4.6. Economias de escala en la oferta hotelera 14 85,7
4.7. Accién publica ante el fenomeno de las viviendas de uso turistico 5 88,4
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Posicion competitiva relativa
de cada pilar considerado

Ranking 2024

Resumen de posicionamiento competitivo
con respecto a la media de los 20 destinos

del sol y playa
Media Ranking
100 2024
.1, PILAR1T Yaiza
=)= Mantenimiento y puesta en valor 879 18
== de la costa como producto turistico !
PILAR 2
6 Diversificacién de productos y 890 16
apuesta por experiencias ludicas !
PILAR 3
b Accesibilidad por medios 960 14
= de transporte !
PILAR 4
@ Orientacion a la excelencia M5 5
del modelo alojativo !
PILAR S
(% Ordenacién y condicionantes 100 9 10
del espacio publico !
PILAR 6
Gobernanza y gestion 94 1 14
estratégica !
s A¢ PILAR?7 .
"O" Desempefio, resultados 108,9 7
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w Yaiza

Posicion competitiva relativa por pilares, dmbitos e indicadores de Yaiza
respecto de los demds destinos de sol y playa.
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Anexo

Metodologia y fuentes de informacion
a Metodologia

Como en el resto de monitores de competitividad elaborados por
EXCELTUR, el objetivo de SolyTur es ofrecer un indicador global que
resuma el conjunto de indicadores incluidos en el estudio. Dado que
estos indicadores provienen de fuentes de informacién expresadas
en unidades, escalas y valores muy diversos, ha sido necesario aplicar
técnicas estadisticas para su agregacion y comparacion.

En concreto, para eliminar el efecto de las distintas escalas, cada
indicador ha sido normalizado estadisticamente, transformdndolo en
una distribucion con media 0 y desviacion estandar 1. Posteriormente,
para facilitar su interpretacién y lectura, los valores han sido tipificados,
estableciendo la media de los diferentes destinos en 100 y evitando asi
valores negativos.

Gracias a este proceso, SolyTur presenta de manera homogénea

la posicidn de cada uno de los 20 destinos en los 63 indicadores
seleccionados, los 16 dmbitos competitivos identificados, los 7 pilares y la
clasificacién global.

Siguiendo la metodologia utilizada desde hace mds de 30 afios por el
World Economic Forum en su indice de Competitividad Global y en su
indice de Competitividad Turistica, asi como en los monitores previos de
EXCELTUR (MoniTUR y UrbanTUR), la agregacion de los indicadores en SolyTur
se realiza de forma proporcional. Esto significa que no se aplican juicios

de valor arbitrarios sobre el peso de cada indicador en el cdlculo global,
asegurando un resultado neutral y evitando que la clasificacion dependa
de criterios subjetivos. Con este sistema se pretende conseguir un resultado
neutral, evitando que la posicion relativa de cada municipio esté sujeta a
los criterios subjetivos de la ponderaciéon que se atribuya a cada uno de los
componentes del monitor.

En los casos en los que un destino no dispone de datos en un indicador —ya
sea porque la fuente de referencia no ha generado informacién o porque su
propia naturaleza lo impide (por ejemplo, la falta de conectividad ferroviaria
en destinos insulares)—, dicho indicador no se incorpora en el calculo de su
posicion competitiva relativa.

Como resultado de este proceso de normalizacion, tipificacion y agregacion,
SolyTur ofrece un posicionamiento relativo global para cada uno de los 20
destinos de sol y playa analizados, distribuidos en una escala de 1a 20,
donde Trepresenta el destino mejor posicionado. En caso de empate en un
indicador, los destinos comparten la misma posicidn en el ranking, y su orden
en la tabla de resultados se determina por orden alfabético.
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Fuentes de informacion

La estructura y los contenidos finales de SolyTur 2024 han estado
determinados por las fuentes de informacion disponibles. La

definicion de los 63 indicadores incluidos en el Monitor se ha basado
principalmente en fuentes oficiales y publicas. Ademds, con el objetivo
de recopilar de manera adecuada las diversas iniciativas desarrolladas
por los ayuntamientos de los 20 destinos analizados, en julio de 2024

se envid un cuestionario individualizado a los responsables turisticos de
cada municipio, el cual fue respondido por los equipos municipales.

El valor de los distintos indicadores incorporados a SolyTur 2024
corresponde al ultimo dato disponible al cierre del proyecto, fechado el
30 de diciembre de 2024.




SolyTUR 2024

La elaboracion de esta segunda edicion del Monitor de Competitividad turistica
responsable de los Destinos de Sol y Playa en el litoral mediterréneo espafol, Baleares
y Canarias (SolyTur 2024) ha sido posible gracias a la colaboracién y el aporte de
informacion de numerosas instituciones y profesionales, cuyo apoyo ha resultado
fundamental para la ejecucion del proyecto.

En particular, queremos expresar nuestro especial agradecimiento a los maximos
responsables de turismo de los 20 gobiernos municipales y a sus equipos técnicos por
su implicacion, dedicacion y el valioso tiempo invertido. Su colaboraciéon ha sido clave,
tanto por la extensa informacion suministrada sobre sus iniciativas de politica turistica
como por su disposicion para aclarar y ampliar detalles sobre su grado de desarrollo.
Esto ha permitido evaluar dichas iniciativas con mayor precision y profundidad.

Asimismo, agradecemos el apoyo y la colaboracién del Instituto Nacional de Estadistica
(INE) en el acceso a la informacion con granularidad territorial como en las orientaciones
para su correcta interpretacion y andlisis.

También es imprescindible reconocer la labor de generacion de informacion estadistica
a nivel local de la Federacion Espafola de Deportes de Montafia y Escalada, el
Ministerio del Interior y la Real Federacién Espafiola de Golf. Su contribuciéon ha sido
esencial para medir aspectos clave de la competitividad turistica de los destinos del sol
y playa en Espafia.

2024
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2 Exceltur
MARZO 2025
AIR NOSTRUM HERTZ ESPANA
AMADEUS IT GROUP HIP
AMERICAN EXPRESS HOSPITEN
ATOM HOTELES SOCIMI GMA HOTELES SERVIGROUP
BALEARIA IBERIA LAE
BINTER CANARIAS JUMBO TOURS GROUP
EUROP ASSISTANCE LORO PARQUE
FUERTE HOTELES MELIA HOTELS INTERNATIONAL
GLOBAL EXCHANGE META
GOOGLE MINOR HOTELS EUROPE & AMERICANS
GRUPO IBEROSTAR OK MOBILITY GROUP
GRUPO INVERSOR HESPERIA PALLADIUM HOTEL GROUP
GRUPO PINERO RIU HOTELS & RESORTS
GRUPO VIAJES EL CORTE INGLES SENATOR HOTELS & RESORTS

HBX GROUP VALENTIN HOTELS



| f
} i
il o
s 3¢
|
-
!
: ¢ ; {
- ‘ A y
A »i S i - h
|
5 ] b
&
| \
3 \
i
M 7 4 ‘
: 3 TR |
i / !
. e A
Al /
»
( W4 d }
\ '
‘ WA
s ) / |
’ . \
(s b Tk
¢ ‘L s !
I ¥ ! 4 ‘
g { 3
r [ )
i g ) 3
4 4 ’
al 3
% 3 . Y (
y X 3 i
\ \ £
¥ bR
i 4 : I ¢
; \ v
|
/1 \




