


ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

INDICE
PAGS.
INTRODUCCION ..o eeeeeeeeenareaeesesnanes 2
CARACTERISTICAS METODOLOGICAS............ 3
JUSTIFICACION DEL ESTUDIO..coovveeeeeeeerenn.n. 4
SECTORES OBJETO DE ESTUDIO......ooeeeee ... 5
FASES DE ELABORACION DEL TRABAIJO........ 6
4.1. Organizacién
4.2. Proceso de encuesta
4.3. Tabulacidn de datos
4.4, Interpretacion de datos. Conclusiones
4.5. Redaccion
DESARROLLOQO DEL ESTUDIO....oovmeeeeeeeerenn 3
ANALISIS INDUSTRIAL oo e 9
ANALISIS COMERCIAL eovveeeeeeeeeeeeeeeeereerereeeesnene 44

ANEXO



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

INTRODUCCION

Lanzarote es la isla mas septentrional del Archipiélago
Canario, un conjunto de siete islas situado en la costa
noroccidental del continente africano. Tiene forma irregular, una
superficie de 846 km cuadrados y una poblacién aproximada de
83.399 habitantes.

En 1993, Lanzarote es designada como Reserva de la
Biosfera, hecho que plantea el reto de compatibilizar el desarrollo
econémico de la isla con la conservacién y proteccion del
ecosistema insular.

La economia insular presenta un polarizado sistema
productivo dependiente del sector servicios en un 70% de su
capacidad, una alta dependencia externa, una baja diversificacion
y cualificacién de las actividades productivas y el declive de los
sectores agricolas y pesqueros.

Ademds, la industria en Lanzarote aparece muy influida por
el hecho de estar en un marco geogréfico desindustrializado y por
ser un sector con problemas estructurales importantes. Es una
actividad de caracter subsidiario, tanto por la riqueza como por el
namero de personas que ocupa.

En los ultimos afios, 1a Isla ha experimentado unas tasas de
crecimiento dignas de estudio.

Es primordial trazar linecas de actuacion ante potenciales
inversiones en sectores empresariales que amplien ¢ innoven la
base v modernicen el tejido productivo de la Isla.

Para la consecucién de este objetivo es preciso activar
mecanismos y actuaciones adecuadas para lograrlo. Este es el
motivo por el que ¢l Cabildo de Lanzarote ha puesto en marcha
este Proyecto de Estudio del Tejido Empresarial, la obtencion de
datos e informacién sobre la situacién del sector industrial y
comercial de la Isla.
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CARACTERISTICAS METODOLOGICAS

1.1 AMBITO DE APLICACION:
Isla de Lanzarote

1.2 UNIVERSO:
Industrias y comercios de la isla. Total de universo: 2.380

1.3 TAMANO Y DISTRIBUCION MUESTRAL.
Total de la muestra; 83:_35 vnidades muestrales.
Submuestras utilizadas:

Arrecife: 511
Haria: 10
San Bartolomé: 77
Teguise: 45,
Tias: 151
Tinajo: 22
Yaiza: 17

1.4 SELECCION DE LA MUESTRA.
Entrevista mediante una encuesta personal domiciliada al
duefio o encargado de la industria o comercio.

1.5 FECHA DE TRABAJO DE CAMPO
Entre el 1 de Abril al 15 de Junio de 1999,
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JUSTIFICACION DEL ESTUDIO

Aungue ¢l drea de Indusiria, Comercio y Consumo del
Cabildo de Lanzarote es de muy reciente creacion - Octubre
1994- ya se han realizado diversas acciones dirigidas al sector
industrial y comercial en Lanzarote .

A pesar de todo esto, se cuenta con escasos datos e
informacion fiable y actualizada sobre ia realidad empresarial
insular.

De ahi la urgencia de realizar una recopilacién exhaustiva de
informacion, cuyo objetivo sea conocer el nimero de empresas
radicadas en la isla, su forma juridica, recursos propios, plantilla
de trabajadores, etc... es decir recopilacion y procesamiento de
datos .

Este sera pues el objetivo principal de la primera fase del
proyecto.
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SECTORES OBJETO DE ESTUDIO

Frente a la definicidn clasica del ¢érmino Industria como el
conjunto de actividades econdmicas orientadas a la primera y
posteriores transformaciones de los recursos naturales, nosotros
utilizaremos una definicién mas amplia de la misma, segun la ley
de Industria Julio / 1992 .

Se consideran industrias las actividades dirigidas a la
obtencién, reparaciéon, mantenimiento, transformacion o
reutilizacion de productos industriales, el envasado y el embalaje,
asi como el aprovechamiento, recuperacion y eliminacion de
residuos o subproductos cualquiera que sea la naturaleza de los
recursos v procesos técnicos utilizados.

Ademas, en el estudio que vamos a desarrollar a
continuacién hemos considerado Industria, la construccidén sector
que mas ha crecido en la economia nacional, y dentro de esta, a
un ritmo mas rapido en la canaria.

El estudio se llevara a cabo en los siguientes sectores:
1.1 Industria manufacturera.
- Alimentacidn , bebidas y tabaco
- Industrias diversas
- Artes graficas
- Textil, cuero v calzado.
- Madera y corcho.
- Transformados metalicos
- Industrias quimicas
- Otros productos minerales no metélicos
- Captacion depuracidn y distribucion del agua.
- Electricidad y Electrénica.
1.2 Industria de la Construccién.
1.3  Reparaciones.
1.4  Comercio ( mayor y menor ).
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FASES DE ELABORACION DEL TRABAJO
1.- ORGANIZACION.

1.1 Variables a analizar.

En esta primera fase, se fijaran las variables que analizaremos
posteriormente, en funcion de los objetivos que persigue este
estudio.

Se han elegido parametros como: afio de constitucion de la
industria o comercio, superficie del establecimiento, plantilla de
trabajadores etc.

1.2 Elaboracion del cuestionario.

Se procedera a elaborar el cuestionario con las distintas
preguntas, que mas adelante deberan ser contestadas por el
empresario.

Las preguntas han de ser claras y precisas, para que en todo
momento se sepa lo que se esta preguntando.

1.3 Seleccion de la muestra.

En términos estrictos, no podemos hablar de muestra, pues
intentaremos realizar encuestas a todas las empresas comerciales
¢ industriales de los distintos municipios de la Isla. Si bien
prevemos que muchas de estas resultaran no contestadas.

1.4 Formacion de encuestadoras.
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2.-PROCESO DE ENCUESTA.

Se procedera a cumplimentar el cuestionario. Para ello, el grupo
de encuestadoras visitara las distintas empresas, y se realizaran
las encuestas de manera personalizada a propietarios, contables o
gerentes de las empresas objeto del estudio.

3.-TABULACION DE DATOS.

3.1 Agrupacion de los datos obtenidos segiin sectores y
epigrafes.

3.2 Procesamiento de datos.
4.- INTERPRETACION DE DATOS.CONCLUSIONES.

5.- REDACCION.
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DESARROLLO DEL ESTUDIO

La encuesta que hemos elaborado intenta dar respuesta a los
objetivos que en primer momento se persigue con el estudio.

En la fase de cumplimentacion de la encuesta se han visitado
1083 empresas, contestando a la misma el 77% de las
encuestadas, resultando visitadas y no contestadas el resto.

Por tanto, la informacién que recoge el estudio corresponde a
una muestra de 833 empresas de las cuales 316 pertenecen al
sector industrial y el resto al comercial.

Si desglosamos por municipios las encuestas realizadas y
contestadas, obtenemos ¢l siguiente cuadro:

Industrias Comercios

Arrecife 213 298
Haria 6 4
San Bartolomé 33 44
Teguise 20 25
Tias 27 124
Tinajo 12 10
Yaiza 5 12

TOTAL 316 517

Si bien es verdad, que nos hemos encontrado con problemas a
la hora de extraer datos y sacar conclusiones con determinadas
cuestiones de tipo econdémico.
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ANALISIS INDUSTRIAL



ANALISIS SOBRE EL TEJIDQ INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

INICIO DE ACTIVIDAD

£

N° EMPRESA

<2 2-5 6-10 11-15 16-20 >20
ANOS

Corta vida de la empresa industrial de Lanzarote. Mas del
42°8% de éstas se han creado en los Gltimos 5 afios, v tan s6lo el
11% hace mas de 20 afios.

Esto tiene su explicacién en el turismo como motor de la
economia canaria en general, v de la de Lanzarote en particular.
Es decir, el sector servicios como sector de arrastre del resto de
la economia insular.

/

SUELO INDUSTRIAL

La Ley del Suelo, actuacién directa del Estado en la
regulacion de los usos del suelo del territorio nacional comienza
en 1959.

Casi 50 afios después, en Lanzarote algunos mumicipios, a
través de los Planes Generales de Ordenacidon  Urbanistico
quicren destinar parte del suelo a usos industriales, si bien en la

9



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

actualidad s6lo dos municipios- Arrecife vy San Bartolomé-
disponen de suelo industrial de manera real.

S
NO
ONS/NC

Esto implica que solo el 20% del sector industrial se
encuenira ubicado en un espacio concreto destinado a este tipo de
actividades, por lo que esta escasez de suelo industrial puede
estar limitando el desarrollo de las mismas.

10



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

SUPERFICIE DE LOS ESTABLECIMIENTOS

N° EMPRESAS

El tamafio de las industrias en Lanzarote refleja un alto grado
de microempresarialismo, constituyendo las empresas de pequefia
dimensiodn, el nlicleo esencial del tejido empresarial.

La superficie de los establecimientos donde se desarrolla la
actividad econdmico-indusirial es inferior a 500 metros cuadrados
en el 75% de los casos.

11



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

OTROS ESTABLECIMIENTOS
3% 15y
sl
B NO
£ NC/NS

Los limites expansivos que supone actuar en un entorno
insular pueden ser otra de las causas que explica el tamafio de la
empresa industrial de Lanzarote.

Del total de encuestas realizadas, sélo el 15% de las empresas
dispone de otros establecimientos- en su propio municipio o en
otros~- frente al 83% que sélo dispone de un local para el
desarrollo de su actividad productiva.

12



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

TIPOS DE EMPRESAS

EMPRESA INDIVIDUAL

B 8l
B NO

Del total de la muestra analizada, el 45% son empresas
individuales y el 55% restante empresas con forma juridica, entre
las que destaca la Sociedad Limitada (45%) sobre la An6nima
(6%) y la Civil Particular (4%).

FORMA JURIDICA

N° EMPRESAS

T [ L

SA. SL S8SCP. CB. NC/NS
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDC INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

CARACTERISTICAS DEL EMPRESARIO.

En una economia de mercado, ¢l empresario tiene singular
importancia, ya que constituye una pieza esencial del sisiema
ccondOmico. Su caracicristica basica €s que se aireve a apostar
sobre un futuro desconocido.

El que surja individuos con esia inquictud de creacién y
promocién depende de que existan en la sociedad pautas
culturales que valoren su actividad y la generacién de excedente
por éste, desde el punto de vista econémico.

EMPRESARIO.
SEXO

BRHOMBRES
o MUJERES

1%

En un contexto como el espacio insular de Lanzarote, con
escasa entidad industrial, el empresario se caracteriza por ser
hombre en el 91% de los casos, estando el resto —el 9% de
mujeres- relacionadas con sectores muy especificos como la
alimentacién y el textil.

14



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

EDAD EMPRESARIO

N°® EMPRESAS
[V
o

E7e]

<25 25-35 3545 4560 >60 NS/NC
ANOS

Tal v como se refleja en el grafico, 1a edad del empresario se
sitha entre los 25 y 60 afios, por lo que no podemos hablar de
que exista un intervalo de edad que destaque sobre el resto.

15



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

NIVEL EDUCATIVO
100
e 80 R
ﬁ .
E
0 - T . 3 : R
TECNICOS BUP/FP  PRIM/ NS/ NC
EGB.

Baja formacién del empresario del sector industrial en la isla.
Sélo el 8% de los encuestados manifiestan tener estudios
superiores, frente al 65% que poseen estudios primarios o
E.G.B.

Por otra parte, éstos poseen una gran experiencia que suple
en parte su escaso nivel educativo.

El 38% de los encuestados cuentan con una experiencia
enire 10 y 25 afios, siendo superior a 25 en el 36% de los
Mismos.

EXPERIENCIA SECTOR

60
50
40
30
20
10

EMPRESARIOS
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

RECICLAJE EMPRESARIO

Por nltimo, teniendo en cuenta que el 48% de los empresarios
no ha contestado a esta pregunta (NS/NC), podemos afirmar que
existe un 22 % de los mismos que no utilizan via alguna para su
formacién vy reciclaje mientras que el resto-32%- si lo hace,
aunque el gasto en que incurren €S minimo, pues generalmente es
a través de cursos subvencionados.

17



ANALISIS SOBRE EL TENIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

EMPLEADOS

N° EMPLEADOS

EMPRESAS

0 1-5 6-10 11-20 >20

El 26% de las empresas no cuenta con trabajadores, y entre
aquellas que s1 los tienen, el 40% dispone de una plantilla
inferior a seis trabajadores (hombres, en su mayoria).

NIWEL EDUCATIVO ENMPLEADOS

PRlMARIOS E.G.B. @F.P./ B.U.P. O TECN. MEDIOS SUPERIORES '

160
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

DISTRIBUCION EMPLEADOS SEGUN SEXO

140 L
120
100

80
60

mHOMBRES
BMUJERES

N°® EMPRESAS

20 =E 5
ERX LR
(=TT B =TT B - =
N~ o
[o+] 1 [] ] han
M 0 O w0
M N Y B
I

PORCENTAJE EMPLEADOS

El empleo generado por la industria es principalmente
masculino. Existe un alto porcentaje de empresas (53%) que
utiliza exclusivamente mano de obra masculina, frente al 2% que
solo la contrata femenina.

19



ANALISIS SOBRE EL TENDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

COMPRAS

PROCEDENCIA DE LAS COMPRAS

300 —]

2504

200 -

150

N° EMPRESAS

100+

50 jm ‘
0 == L.

®
&
ry3

0%
0-25%
100%

0

™
PORCENTAJE C

CILANZAROTE KIR.CANARIAS

MPENINSULA OOTROS

50-75%
2 75-95%

Q

MPRAS

Alto grado de dependencia de la industria del exterior,
aunque, si analizamos ¢l grafico, es una dependencia indirecta.

Es decir, el sector industrial realiza el 100% de sus compras a
proveedores de Lanzarote en el 32% de los casos y entre un 75 y
95% en el 11%, aunque estos proveedores si dependen
directamente del resto de Canarias, Peninsula u otros paises.

Si agrupamos los intervalos desde 0 a 75%, las compras
realizadas al resto de Canarias destacan sobre las efectuadas a los
demas.

20



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

DESTINO DE LAS YVENTAS

DESTINO VENTAS

N°® EMPRESAS

0-25%
25-50%
50-75%
75-95%
100% |
NS/NC |

PORCENTAJE VENTAS

E.DOMEST. ALANZAROTE OR.CANARIAS
COPENINSULA mOTROS

El producto industrial esta orientado basicamente hacia el
mercado local: economias domésticas y empresas de la isla.

Aunque exisien algunos productos que de manera residual
pueden llegar a exportarse como es el caso del vino.

2]



ANALISIS SOBRE EL TEJIDG INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

TITULARIDAD DEL LOCAL

TITULARIDAD LOCAL

PROPIO
BARRENDADO
CINS/NC

El 54% de empresarios cuenta con local/es propio/s para
desarrollar su actividad productiva, siendo el 42,7% de los
mismos los que no disponen de éste o éstos.

22



ANALISIS SOBRE EL TETIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

B sl
2 NO
3 NSINC

El 58% de las empresas dispone de uno o varios vehiculos
utilizado/s generalmente para el reparto y transporte de sus
mercancias.

100

N° EMPRESAS

1 2 3 4 56 > NSMAC
N° VEHICULOS

Del total de empresas con vehiculos, ¢l 47% de las mismas
cuenta so6lo con uno y el 23% con dos, siendo el 9% aquellas
empresas que tienen méas de seis vehiculos.

23



ANALISIS SOBRE EL TEHDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

N° EMPRESAS

ANTIGUEDAD MEDIA

80 e e e e e e
704 B
60 - %‘;
501 |3
201 B

0|

10 - o

o 4Ll

1-3 46 7-9 >9
ANOS ANOS ANOS ANOS

NS/NC

El 41% de vehiculos en las industrias son de reciente
adquisicion - de 1 a 3afios - frente al 14% que supera los 9 afios

de antigliedad.

& PRECISA NUEVOS VEHICULOS ?

B8l
NO
ONS/NC

Los empresarios afirman no necesitar nuevos vehiculos en el
53% de los casos, explicandose esto, en parte, por el tipo de
industrias radicadas en la isla y por el porceniaje de vehiculos de
reciente adquisicion.

24



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

¢ PRECISA NUEVAS
INSTALAGIONES?

@8l
B NG
ONSMNC

Casi la mitad de las empresas encuestadas (48%) precisa de
nuevas instalaciones debido al proceso expansivo por el que
atraviesa la industria aunque debemos seguir considerdndola de
reducido tamafio.

25



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

RECURSOS PROPIOS

RECURSO0OS PROPIOS

<50%  60%- 80%- NS/INC
80% 100%

Bajo grado de endeudamiento de la indusiria, segiin los datos
recogidos en las encuestas. El 59% empresas se financian
principalmente con fondos propios.

26



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

RECICLAJE DE RESIDUOS

RECICLAJE RESIDUOS

Sl
ENO
ONS/NC

La industria es considerada como uno de los principales
agentes responsables del deterioro ambiental pues genera gran
cantidad de residuos y contribuye en gran medida a la
degradacién del medio.

La fragilidad del entorno que nos rodea asi como su limitada
capacidad de carga, hace que sea de vital importancia la toma de
conciencia sobre la importancia del reciclaje de residuos en la
industria y el resto de sectores econémicos.

El 32%de las industrias no reciclan sus residuos, el 22% lo
hace en parte y el resto no ha contestado a esta cuestion.

27



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

GASTO EN PUBLICIDAD

B St
B NO
0 NS/NG

Casi la mitad de los empresarios utilizan la publicidad
como mecanismo para hacer llegar su producto a clientes
potenciales. Los medios maéas ufilizados son los tradicionales:
medios de comunicacidn local (radio, prensa, televisién) asi como
la publicidad pasiva (agendas, boligrafos, eic.).

GRADO ASOCIACIONISMO

HSl
BNO
ONS/NC

Los empresarios se resisten a formar parte de alguna
asociacion empresarial, el 55% de los mismos afirma no
pertenecer a ninguna frente al 34% que si lo hace.

28
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EURO. EFECTO 2000

CONOCIMIENTO EURO f EFECTO 20600

2
/7]
M W EURO
& FIEFECTO 2000
[17]
>
NO  NS/INC
¢ LE AFECTA EL CANBIO?
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120 4
¥ 100 |
m .
B 80 -
=
= 60 |
Z 40
20 -
L
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

INFORMACION
INSTITUCIONES PUBLICAS

sl
NO
O NS/NC

Las empresas, en general, conocen en mayor O menor
grado los cambios que se van a producir préximamente — Euro
(68%) y Efecto 2000 (59%)-, siendo €l 39% de las mismas las
que afirman que si les afectara frente al 33% que opinan lo
conirario

Por otra parie, la mitad de empresarios (51%) considera
que las instituciones publicas no han informado adecuada y
suficientemente sobre estos cambios.

30



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SOLICITUD

NS/NC

CONCESION

&Sl
NO
CINS/NC

Casi al 60% de las empresas que solicitaron algtn tipo de
subvencion se la han concedido.

32



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

PROBLEMATICA DE LA INDUSTRIA EN
LANZAROTE

LLos problemas mas imporiantes que afectan a la industria
de Lanzarote son los siguientes:

1. - Falta de personal cualificado que demandan los
empresarios.

2. - Alta imposicidn que soportan las empresas.
3. - La existencia de un gran niimero de empresas ilegales,

sobre iodo en el sector de reparacion de automoéviles que
perjudica a los que cumplen la normativa.

4. - Doble insularidad que conlleva un alto coste de
transporte y tardanza en el despacho de las mercancias.

5. - Falta de informacién por parte de las Instituciones y

Organismos oficiales sobre las ayudas y subvenciones a
las que pueden acogerse.

33
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

DISTRIBUCION DE LAS INDUSTRIAS POR
MUNICIPIOS

250 1
200 | h8
150 +

100 4

N° EMPRESAS
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR

N° %MUNICIPIO

Alimentacion Bebidas y Tabaco
Captacién, Depur. Y Distribuc.Agua
Construccion
Electricidad y Electrénica
Indusiria Quimica
Industrias Diversas
Madera y Corcho
Otros Prod.Miner.no Metal.
Papel y Artes Gréficas
Reparacion
Textil, Cuero y Calzado
Transformados Metalicos
TOTAL

16
1
29
1
3
8
21
13
21
€0
7
33
213

0,075
0,005
0,136
0,005
0,014
0,038
0,099
0,061
0,099
0,282
0,033
0,155

1

N° ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES,
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR Ne %BMUNICIPIO
Alimeniaciéon Bebidas y Tabaco 2 0,333
Captacion, Depur. Y Distribuc Agua 3] 0,000

Construccién 0 0,060
Eleciricidad y Electronica 1] 0,000
Industria Quimica 0 Q,000
Indusirias Diversas 0 0,000
Madera y Carcho 3 0,500
Giros Prod. Miner.no Metal. 1 0,167
Papel v Aries Gréficas 0 0,000
Reparacion 0 0,000

Textil, Cuero y Calzado 0 0,000
Transformados Metélicos 0 0,000
TOTAL 6 1

N° ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES.

HARIA

70

60

50

40

30

20

14

0 SR e
2 0O O m 5 5
= LU = 5 = (o] ) A - -
3 o8 8 ) 2 =X ] = 8 -] e 2
3 o8 @ a & & e 9 8 = = @
3 88 o = 3 a 3 @ vy = N 2
F 38 g Q = = EY ) 3 o O c
o T g- 7] c (] g s a > oS & §
o 5° 2, B 2 < o. 3 3 e ]
5 2g ¢ £ £ 2 ¢ gz 3 s =
D &8 m 2 & S § @ < @
= 10 ]

B o 5 @ 8 ) © o £ e =
£ a 7] = = N o
o < = (=] o o B
w 3 = @ ) o
— a 2 &
& a a8 @
g :
a
o

36




ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR N %MUNICIPIC
Alimentacién Bebidas y Tabaco 14 0,424
Captacion, Depur. Y Distribuc.Agua 0 0,000

Construccion 7 0,212
Electricidad y Electrénica 0 0,000
Industria Quimiea 0 0,000
Industrias Diversas 0 6,000
Madera y Corcho 3 0,081
Otros Prod.Miner.no Metal. 1 0,030
Papel y Artes Gréficas 1 0,030
Reparacidn 4 0121

Textil, Cuerg y Calzado 0 0,000
Transformados Metalicos 3 0,091
TOTAL 33 1

N° ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES,

SAN BARTOLOME
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ANALISIS SOBRE EL TEJDC IINDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR N° %MUNICIPIO|
Alimentacion Bebidas y Tabaco 7 ,350
Captacion, Depur. Y Distribuc.Agua 9] 0,000

Construccion 1 0,050
Electricidad y Electronica 9] 0,000
Industria Quimica 0 0,000
Industrias Diversas 1 0,050
Madera y Corcho g 0,450
Otros Prod.Miner.no Metal. 0 0,000
Papel y Artes Gréficas 0 0,000
Reparacién 0 0,000

Textil, Cuero y Calzado 0 0,000
Transformados Metalicos 2 0,100
TOTAL 20 1
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR N° %MUNICIPIO)
Alimentacion Bebidas y Tabaco 7 0,259
Captacion, Depur. Y Distribuc.Agua O 0,000

Construceion 2 0,074
Electricidad v Elecirdnica 0 0,000
Industria Quimica 0 0,000
Industrias Diversas 2 0,074
Madera y Corcho 4 0,148
Otros Prod.Miner.nc Metal. 0 0,000
Papel y Artes Graficas 1 0,037
Reparacion 7 0,259

Textil, Cuero y Calzado 3 0,111
Transformados Metalicos 1 0,037
TOTAL 27 1

N° ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES.
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ANALISIS SOBRE EL TEJMDO INDUSTRIAL ¥ COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR N° %MUNICIPIO|
Alimentacién Bebidas y Tabaco 8 0,667
Captacidn, Depur. Y Distribuc.Agua 0 0,000

Construccion 1 0,083
Electricidad y Electrénica 0 0,000
Indusiria Quimica 0 0,000
industrias Diversas 0 0,000
Madera y Corcho 0 0,000
Otros Prod.Miner.no Metal. 0 0,000
Papel y Artes Graficas 0 0,000
Reparacion 2 0,167

Textil, Cuero y Calzado g 0,000
Transformados Metalicos 1 0,083
TOTAL 12 1
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SECTOR N° %MUNICIPIO
Alimentacién Bebidas y Tabaco 3 0,600
Captacion, Depur, Y Disiribuc. Agua 1] 0,300

Construceién 2 0,400
Electricidad y Electrdnica 0 0,000
Industria Quimica 0 0,000
Industirias Diversas 0 0,600
Madera y Corcha 0 0,000
Otros Prod.Miner.no Metal. 0 0,000
Papel y Artes Graficas 0 0,000
Reparacion 0 0,000

Textil, Cuero y Calzado 4] 0,000
Transformados Metalicos O 0,000
TOTAL 5 1

N° ESTABLECIMIENTOS INGUSTRIALES.
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL ¥ COMERCIAL EN LANZAROTE

CONCLUSIONES

La industria en Lanzarote posee una serie de caracteristicas
que se pueden contrastar con los datos obtenidos a través de las
encuestas realizadas.

1- Es de reducida dimension; afirmacion que podemos hacer
por varias razones.

a- Superficie de los establecimientos.
La actividad productiva se desarrolla en unos establecimientos
cuya superficie no supera los 500 metros cuadrados en el 75% de
los casos.

b- Numero de establecimientos industriales.
Soélo el 15% de las industrias posee mas de un establecimiento.

¢~ Plantilla reducida.
El 66 % de las empresas dispone de menos de seis trabajadores 6
no dispone de 1os mismos.

d- Abastece al mercado local.

e- Bajo grado de endeudamiento que limita un posible
Proceso €xpansivo.

Otra variable que podria confirmar el pequefio tamafio de
estas empresas es el volumen de facturacién o ventas, pero no
hemos podido obtener datos sobre este aspecto.

2- Bajo nivel educativo del empresariado aunque si cuenta
con una apreciable experiencia en el sector.
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

3- Gran parte de este tejido industrial estd formado por
empresas directamente vinculadas a la construccion (incluida
ésta) v a servicios de reparacion de bienes.

4- Existe dos municipios — San Bartolomé y Arrecife- donde
se concentra la actividad industrial, hecho que se explica por la
existencia de suelo indusirial en los mismos asi como por la
cercania al puerto y aeropuerto.

En definitiva, Ia industria en Lanzarote aparece con unas
debilidades que se¢ pueden mejorar llevando a cabo una seric de
acciones que a continuacidn proponemos:

-A pesar de la carencia de recursos y los altos costes de
transporte se debe intentar diversificar € innovar.

-Ordenar nuevo suelo industrial.

-Facilitar la legalizacion de las industrias ilegales.

-Organizar cursos de formaciéon para empresarios Y
trabajadores.

-Fomentar ¢l asociacionismo empresarial.

-Mejorar la imagen del Cabildo y las Instituciones Publicas en
general, enire las empresas.

-Desarrollar campafias de concienciacién sobre la necesidad de
reciclar los restduos generados.
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

ANALISIS COMERCIAL



ANALISIS SOBRE EL TENDO INDUSTRIAL ¥ COMERCIAL EN LANZAROTE

ACTIVIDAD COMERCIAL
INICIO DE ACTIVIDAD .
N ¢ Gran parte de las empresas comerciales
en la isla tienen menos de 10 afios
>2 ANOS 92 ( 65°2% de la muestra analizada). De
2-5 ANos 133 este porcentaje, el 43°5% corresponde a
6-10 ANOS 112 comercios que se han creado en los
ié’;g ANOS ;g ultimos 35 afios.
40 ANOS La causa de esie dinamismo en ¢l sector
comercial se debe al desarrolio del sector
TOTAL 517 turistico que actia como motor de la
economia en general.
INICIO ACTIVIDAD
2
£
in
HZ .
i SR
<2 2-5 6-10 11- 16-20 >20 NSNC
15
ANOS
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SUPERFICIE DE LOS
ESTABLECIMIENTOS
<100 MTS. 252 En cuanto a la superficie comercial, la
100 - 300 MTS. 144 ocupacion media de los locales es
ggg - 1500(;)0 1;11% - :32}1 inferior a 100 metros cuadrados en ¢l
= - 0 -
> 1000 MTS. 40 48 % de los comercios totales.
NS/NC 26 , ,
De estos, solo el 8’7 % se encuentran
ubicados en suelo industrial.
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO
300
250 1
[72]
§ 200
g 160
g 100
50

. 300- 501- >1000 NSING
500 1000
METROS CUADRALOS
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

OTROS ESTABLECIMIENTOS .
El 26°9 % de los comerciantes

afirma contar con mas de un

SI 139 establecimiento para llevar a

NO 378 cabo su actividad frente al 73’1
% restante que cuenta con un
solo local.

OTROS ESTABLECIMIENTOS
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ANALISIS SOBRE EL TENDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

EMP. INDIVIDUAL 290

EMPRESAS COMERCIALES
SEGUN SU FORMA JURIDICA
S.L. 172
S. A 31
S.C.P. 22
NS/NC 12

EMPRESAINDRADUAL

&Sl
X NO

47

En este estudio se pone de
manifiesto que el 56% de las
empresas  analizadas  son
individuales.

El 33% del tejido comercial
est4d formado por sociedades
limitadas, el 59% por
sociedades andnimas y el
4°25%  sociedades  civil
particular, es decir empresas
con forma juridica.
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

EMPRESARIO INDIVIDUAL

Al contrario que en la industria, donde la mayoria de
empresarios son hombres, en el comercio existe un 49% de
mujeres frente al 51 % de hombres como empresarios auténomos,

La edad del empresario se sittia entre 10s 35 y 60 afios en el
70°34% de los casos.

Por Gltimo en cuanto a su nivel educativo el 52% de la
muestra posee estudios primarios/E.G.B el 28% formacién
profesional y el resto son t€écnicos medios o superiores.

EMPLEADOS

El 32°3% de los comercios
N*EMPLEADOS analizados no tiene personal
0 167 as_alariado y ¢l 48°54% de los
1-5 251 mismos cuenfa con una
6-10 53 plantilla  inferior a 6
11-20 28 trabajadores. Se trata de um
>20 17 tejido empresarial compuesto
NS/NC 1 mayoritariamente de empresas

familiares.

o N° EMPLEADOS
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ANALISIS SOBRE EL TEJNDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

RISTRIBUCION EMPLEADOS SEGUN SEXO

& 10 &
& :
E ot
S end
11} K
= 40‘__‘: X b
0t E T
o I R N IR B
0%  Hasta2S% 25-50% S0-75% T75-99%  100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

|BIHOMBRES £ MUJERES |

Existe cada vez méas una mayor participacion de la mujer
en la composicién del empleo generado por el sector comercial .

Enun 24’17 % de empresas el 100% de trabajadores son
mujeres frente al 14°11% de empresas donde sélo se tiene
contratado personal masculino.
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

TITULARIDAD DEL LOCAL

El régimen de tenencia de los

establecimientos donde se lleva a

cabo la actividad comercial es en
TITULARIDAD LOCAL su mayoria de alquiler -~ 57°8%
PROPIO 206 de, los locales - siendo el
ARRENDADO 799 39°85% de estos comercios los
NS/NC 12 que disfrutan de un local en
propiedad.
TITULARIDAD LOCAL
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

GASTO EN PUBLICIDAD Casi la mitad de los
comercios  (49°7%) afirma
S1 257 utilizar la publicidad como
NO 229 medio de promocién de sus
NS/NC 31 empresas.
GASTOS EN PUBLICIDAD
300,
200
100
0
ASOCIACIONISMO Bajo grado de asociacionismo del
S 127 comercio en la isla. So6lo un
NO 373 24°5% pertenece a aigim tipo de
NS/NC 17 organizacion empresarial.

ASOCIACIONISMO

N empresas

L Sl NO NS/NC
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ANALISIS SOBRE EL TENDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

EURO / EFECTO 2000

CONOCIMIENTO EURO /EFECTO 2000

¢LE AFECTARA EL CANBIO?

450
400
350
300
250
200
180
100

S0

300 -
250 -
200 -
150
100 -
50 A
0

N° EMPRESAS

N° EMPRESAS

a8 NO

[P EURO CIEFECT. 2000

El 7525% de las empicsas comerciales tienen
conocimiento en mayor o menor medida sobre el euro , siendo
algo menor en el caso del efecto 2000 -59°38% de las empresas
encuestadas-.

De estas empresas, el 47 % considera que la implantacién
del euro y la llegada del efecto 2000 tracr4 consecuencias /
cambios que éstas deben asumir.
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

CONCLUSIONES

La actividad comercial en Lanzarote posee, en general,
una serie de caracteristicas comunes con la industria :

- Es de pequeia dimensién tanto por el nimero de
trabajadores que contrata como por la superficie y el numero de
establecimientos de que dispone.

- Es el empresario individual principalmente el que lleva a
cabo este tipo de actividades.

- Bajo grado de asociacionismo.

- Dependencia del turismo.

- En los ultimos afios se ha producido una expansion en el
sector.

- Problematica similar a la industrial aunque padece otros
problemas especificos como la inseguridad comercial y ciudadana
y la falta de zonas de aparcamiento.

Ademas posee otras especificas como son la mayor
participacion de la mujer en el sector y la concentracion de la
actividad comercial en dos areas concretas -Arrecife v Pto del
Carmen-.

Por ultimo, podemos decir que el estudio confirma a traves
de los datos obtenidos una estructura industrial v comercial
dependiente y de reducida dimension, hecho que parece evidente
pero que antes de este analisis no se habia contrastado con la
realidad.
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DISTRIBUCION DE LOS COMERCIOS POR
MUNICIPIOS EN FUNCION DE LAS ENCUESTAS
REALIZADAS

350

300

250

200

180

1060

54



ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

Comercio menor carniceria.

Comercio menor carniceria y charcuteria.
Comercio menor calzado y complementos de piel.
Comercio menor cubiertas de vehiculos.
Comercio menor chatarra.

Comercio menor ferreteria.

Comercio menor frutas v verduras.
Comercio menor herbolisteria.

Comercio menor instrumentos musicales.
Comercio menor joyeria,

Comercio menor juguetes y art. de deporte.
Comercio menor libros, periddicos y revistas.
Comercio menor lenceria y corseteria.
Comercio menor material de construccion.
Comercio menor merceria y paqueteria.
Comercio menor muebles excepto oficinas.
Comercio menor otros productos N.C.P.O.
Comercio menor pescado.

Comercio menor prendas de vestir y tocado.
Comercio menor prendas especiales.

Comercio menor productos drogueria y perfumeria.

Comercio menor pasteleria y bolleria.
Comercio menor perfumeria y cosmética.
Comercio menor puertas ventanas y persianas.
Comercio menor textiles para el hogar.
Comercio menor semilla, abonos y plantas.
Comercio menor tabaco venta no estancada.
Comercio menor toda clase de articulos.
Comercio menor toda clase de mercancia.
Comercio menor toda clase de maquinaria.
Comercio menor vehiculos fluviales y maritimos.
Comercio menor vehiculos terrestres.

TOTAL

56
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

TINAJO

Comercio menor alimentacion y bebidas.
Comercio menor carburantes y aceites vehiculos.
Comercio menor carne ,huevos, caza y granja.
Comercio menor floristeria.

Comercio menor menaje y ferreteria.

Comercio menor prendas de vestir.

Pt ek e et et [y

TOTAL 10

TEGUISE

Comercio mayor carne, huevos y caza.
Comercio menor alimentacion.

Comercio menor articulos de piel.

Comercio menor articulos varios.

Comercio menor ferreteria y articulos de menaje.
Comercio menor instrumentos musicales.
Comercio menor prendas de vestir.

Comercio menor semillas, abonos y plantas.

[——y
bl (N ek NG e D

TOTAL

)
h
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

HARIA

Comercio menor alimentacion y bebidas.

Comercio menor ferreteria. 1
TOTAL 4
YAIZA

Comercio menor alimentacion y bebidas. |
Comercio menor articulos menaje, ferreteria, etc. 1
Comercio menor calzados y complementos piel. 2
Comercio menor carburantes y aceites vehiculos. 2
Comercio menor carnes, huevos, caza. 1
Comercio menor toda clase articulos. 5
TOTAL 12
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ANALISIS SOBRE EL TEJIDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

SAN BARTOLOME

Comercio mayor alimentacién bebidas y tabacos.
Comercio mayor carnes, huevos y caza.

Comercio mayor leche, miel, aceite, productos lacteos.

Comercio mayor libros, periédicos y revistas.
Comercio mayor material construccion.

Comercio mayor maquinaria.

Comercio mayor otros productos.

Comercio mayor pescados.

Comercio mayor productos mantenimiento hogar.
Comercio mayor toda clase mercancias.

Comercio menor alimentacién y bebidas.

Comercio menor articulos menaje, ferreteria, adornos.

Comercio menor calzado y complementos piel.
Comercio menor libros, periodicos y revistas.
Comercio menor muebles excepto oficina.
Comercio menor neumaticos.

Comercio menor plantas y hierbas, herbolario.
Comercio menor productos perfumeria y cosmeéticos.
Comercio menor ropa interior y lenceria.

Comercio menor semillas, abonos, flores y plantas.
Comercio menor tabaco, bebidas y perfumeria.
Comercio menor toda clase de articulos.

Comercio menor venta de carne.

TOTAL

59

— OO0 i et et b i e () e N LD LA e N mmml D) et ek i ek )

44



ANALISIS SOBRE EL TEJDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

TiAS
Comercio mayor juguetes y art. de deporte.
Comercio menor aparatos médicos ortopédicos.
Comercio menor aparaios uso doméstico.
Comercio menor art. joyeria, relojeria, bisuteria.
Comercio menor art. menaje, ferreteria y adomo.
Comercio menor bombones y caramelos.
Comercio menor calzado y complementos de piel.
Comercio menor camiceria y charcuteria.
Comercio menor de juguetes, art. deporte y armas.
Comercio menor frutas y verduras.
Comercio menor lenceria.
Comercio menor libros periédicos y revistas.
Comercio menor muebles excepto oficina.
Comercio menor pescado.
Comercio menor plantas y hiervas,
Comercio menor prendas de vestir y tocado.
Comercio menor productos alimenticios y bebidas.
Comercio menor productos pasteleria y bolleria.
Comercio menor perfumeria y cosmética.
Comercio menor semillas, adomos, flores y plantas.
Comercio menor textil para el hogar.
Comercio menor toda clase de articulos.

TOTAL

60
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ANALJISIS SOBRE EL TEMDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE.

ANEXO

DISTRIBUCION DE LAS INDUSTRIAS
POR SECTORES



ANALISIS SOBRE EL TENDO INDUSTRIAL Y COMERCIAL EN LANZAROTE

Este estudio sobre el Tejido Empresarial ha sido realizado por
el Cabildo de Lanzarote en Convenio con el INEM.

El equipo que lo elabord estuvo formado por las siguientes
personas:

Estrella Raquel Niz Machin
Pilar Esther de Le6n Pérez
Rosa M? Cafiada Hernandez
Blanca Mesa Alvarez

M? del Pilar Camacho Medina
Laudelina Mejias Barroso
Juncal Gonzalez Lopez

Rosa Delia Lemes Martin

Por Gltimo, agradecemos la ayuda que nos han prestado todas
aquelias empresas —industrias y comercios- al aportar los datos
necesarios para poder realizar el estudio.

Lanzarote, Agosto de 1999



SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Industria Alimentacion,
N° EMPRESAS: 57

INICIO ACTIVIDAD
INICIO ACTIVIDAD
20
<2 6 7
2-5 16 @ 19
6-10 10 2 g |
o,
11-15 6 s
16 - 20 6 o5
>20 9 = .l ‘
c 4 '
NG/N <2 2-5 8-10 11- 16-20 >20 NS/NC
TOTAL 57 15
AfOS
SUELO INDUSTRIAL

SUELO INDUSTRIAL

Sl 13
NGO 43 Si
NS/NC 1 BNG
LONS/NC
TOTAL 57

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO!
<100 13 @
100 - 300 13 0
300 - 500 4 &
501 - 1000 4 &
>1000 15 E
NS/NC 8 :
TOTAL 57 <100 100- 300- 501- >1000 NS/NC
300 500 1000
METROS CUADRADOS




DTROS ESTABLECIMIENTOEJ

8l 11

NO 48
NS/NC 0O
TOTAL 57

EMPRESA INDIVIDUAL.

OTRGS8 ESTABLECIMIENTOS

Sl
EINO
EINS/NC

sl 20
NO 37
FORMA JURIDICA
SA. 9
S.L. 27
S.CP. 1
NS/NC 0

EMPRESA INDIVIDUAL

&Sl
BNO

FORMA JURIDICA

SA S.L S.CP. NS/NC




B HOMBRES
& MUJERES

EMPRESARIO.SEXQ
EDAD EMPRESARIO

© © ¢ N O
SYsAUdiNT N

2

EMPRESARIO INDIVIDUAL
8

SEXO
1

HOMBRES
MUJERES

<25
25-35
35-45

>80
NS/NC

EDAD EMPRESARIO
45-60

NSMNC
NS/NC

>B0
E.G.B.

PRIMA/

NIVEL EDUCATIVO
BUPIFP

TECNICOS

13

NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS
BUPIFP
PRIMA/E.G.B
NSMNC




M° EMPLEADOS
N° EMPLEADOS
/7]
0 12 @
1-5 15 iz
6-10 42 =
11-20 8 o
>20 10 <
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES

0% 2 9

Hasta 25% 2 8

25 - 50% 13 14

50 - 75% 11 12

75 - 99% 8 0

100% 9 2

NS/NC 0 0

DISTRIBUGION EMPLEADOS SEGUN SEXQ

N° EMPRESAS

% 25-50% S0-70% 75-€9% 100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

3

Hasta

B HOMBRES EMUJERES |




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIGRES
0% 5 30 29
Hasta 25% 1] 7 10
25-50% 3 3 2
50-75% 4 0 1]
75-95% 3 1 0
100% 23 2 2
NS/NC 2 2 2

NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

0% Hasta  25-580% 50-75% 75-95% 100% NS/NC
25%

[EPRIMARIOS E.G.B. BF.P/B.U.P. GTECN. MEDIOS SUPERIORES |




COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

6% 12 25 34 43
0-25% 5 12 8 8
25-50% 11 14 10 2
50-75% 3 2 2 1
75-100% 7 2 1 0
100% 18 1 1 2
NS/NC 1 1 1 1
PROCEDENCIA COMPRAS

g0

40

20 T

20 Foi

10 4

4]
0% 0-25% 25-650% E0-75% T=-100% 100%
PORCENTAJE COMPRAS

IEI LANZAROTE BIR.CANARIAS OPENINSULA OOTROS

VENTAS E.DOMEST. LANZAROTE  R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 23 15 50 49 49
0-25% 6 7 6 6 5
25-50% 8 10 0 0 0
50-75% 4 3 0 [t 4]
75-100% 2 5 1] 1 1]
100% 13 16 Q 0 2
NS/MNC 1 1 1 1 1
DESTINO VENTAS

0% 0-25% 25-50% S0-75% =-100% 100% NSMNC
PORCENTAJE BE VENTAS

BE.DOMEST. BLANZAROTE DIR.CANARIAS CPENINSULA ROTROS




ELEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

gl
EINO
ONS/NC

N° VEHICULOS

2
2]
[1Y]
[+ 4
=
1 2 3 4 56 »6 NSMNC
ANTIGUEDAD MEDIA
2
[77]
]
[+4
a.
5
1-3 4-6 7-8 >9 ANOS  NS/NC

ANOS ANOS ANOS

s 37
NO 15
NS/NC 5
Ne VEHICULOS
1 14
2 6
3 4
4 4
56 2
>8 7
NS/NC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 16
4-6 ANOS 14
7-9 ANOS 3
>0 ANOS 1
NSMNC 3
TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 37

ARRENDADC 18
NS/NC 2

TITULARIDAD LOCAL

BPROPIO
RAARRENDADO
ENSMNC




;PREC. NUEVOS VEHICULOS?

Sl 19
NO 28
NS/NC 10

;PREC. NUEVAS INSTALAC.?

Sl 26

NO 20
NS/MNC 11

RECURSOQS PROPIOS

<40% 1
50% 4
60%-80% 8
80%-100% 4

100% 19
NS/NC 21

¢PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

Asl
AaNo

ONS/MNC

:PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

asi
E2NO
CINS/INC

N° EMPRESAS

RECURSOS PROPIOS

GASTOS EN PUBLICIDAD

Sl 28
NO 21

NS/NC 8

GASTOS EN PUBLICIDAD

asi
EING
CINSNG




EURO / EFECTO 2000

INFORMACION . PUBLICAS

sl 25
NO 28
NS/MNC 4
ASOCIACIONISMO
sl 23
NO 31
NS/NC 3

EUROQ / EFECTO 2000
EURC  EFECT. 2000

sl 43 36
NO 13 20
NS/NC 1 1
;|LE AFECTARA EL CAMBIO?
sl 25
NO 17
NS/NC 15

ASOQCIACIONISMO

GONCGCIMIENTO EURG { EFECTO 2000

N° EMPRESAS

sl NO

NSMC

[BEURO BIEFECT. 2000 |

¢LE AFECTARA EL CAMBIG?

gasi
aNO
ONS/NC

INFORMAGCION 1. PUBLICAS

nsi
BNO
EINSMNC

ASCCIACIONISMO

Sl
anNG
O NSMNC




SUBVENCIONES

ESTATALf AUTONOMA! LOGAL MICROEMP! AUTON. CABILDO
St 38 16
NO 18 40
NS/NC 1 1

CONOCIMIENTO SUBVENCIONES

| ESTATAL/AUTON/LOCAL BIMICROEMP/AUTON CABILDO |

SOLICITUD

N° EMPRESA

SOLICITUD
sl 30
NO 6
NS/NC 2
CONCESION
sl 24
NO 6
NS/NC 0

=k
EHNO




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO
ARRECIFE 16
HARIA 2
S.BARTOLOME 14
TEGUISE 7
TIAS 7
TINAJO 3
YAIZA 3

e e b
NN

DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS

b

<
R

R




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Captacién y distribucion de agua.
N° EMPRESAS: 1

INICIC ACTIVIDAD
INICIO ACTIVIDAD
1,2
<2 0 g 1
2-5 o o8
ul -
6-10 0 Z ng
[+ 1 i
11-15 1 = 52
[11] 3
16 - 20 0 2 0 2
>20 0 = ’0 N e .
NS/NG 0 ' ' ‘ '
<2 2-5 6-10 11- 16-20 =>20 NS/NC
TOTAL 1 15
ANOS
SUELO INDUSTRIAL
SUELO INDUSTRIAL
Sl
NO 1 @sl
NSMNC 0 BNO
CINSNC
TOTAL 1
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO 1.2 -
<100 0 a 1
% 0.8
100 - 300 0 ﬁ g
300 - 500 0 % 0,6 -
501 - 1000 0 0,4 -
>1000 1 = 0,2
NS/MNC 0 !
0 ! T T T T 1
TOTAL 1 <100 1006 - 300 - 501 - >1000 NS/NC
300 500 1000
METROS CUADRADOS




DTROS ESTABLECIMIENTOS

Sl 1
NO 0
NS/NC O
TOTAL 1

EMPRESA INDIVIDUAL

S!
NO

- O

FORMA JURIDICA

S.A. 1
S.L 0
S.C.P. 0
NS/MNC 0

OTROS ESTABLECIMIENTOS

Sl
NGO
ONS/NC

EMPRESA INDI¥IDUAL

sl
ENO

FORMA JURIDICA

S.A. SL. S.CP. NS/NC




N° EMPLEADOS
N° EMPLEADOS
7]
o 0 ﬁ
1-5 1 74
6-10 0 %
11-20 0 Ny
>20 0
0 15 6-10 1120 >20
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 0 0
Hasta 25% 0 0
25 - 50% 0 0
50 - 75% 0 0
75 - 99% 0 0
100% 0 a
NS/NC 1 1

DISTRIBUGION EMPLEADOS SEGUN SEXO

Ne EMPRESAS

0% Hasta25% 25-50% S0-75% 75-99% 100%
PORCENTAJE EMPLEADBOS

HOMBRES BMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 0 1] 0
Hasta 25% 0 0 0
25-50% 1 1 1
50-75% t] 0 1]
75-95% 0 0 )]
100% 9] ¢ 0
NS/NC 0 ¢] Y]

1,2

0,8

0,6

0,4

0.2

NIVEL EBUCATIVO EMPLEADOS

0% Hasta 25-50% 50-76% 75-95% 100% NS/NC
25%
HPRIMARIOS E.G.B. BF.P/B.U.P. OTECN. MEDIOS SUPERIORES




CONMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 1 0 0 1
0-25% 0 0 0 0
25-50% 0 1 1 0
50-75% 0 V] 0 0
75-100% 0 0 0 it
100% 0 0 0 0
NS/NC 0 0 0 0
PROCEDENCIA COMPRAS

0% 0-25% 25-50% 0-75% 75-100% 100% NS/MNC
PORCENTAJE COMPRAS

ELANZAROTE BR.CANARIAS OPENINSULA OOTROS

VENTAS EDOMEST. [ANZAROTE  R.CANARIAS PENINSULA QOTROS
0% 0 1 1 1 1
0-25% 0 0 1] ] 0
25-50% o 0 0 0 0
50-75% 0 0 0 0 0
75-100% 0 0 0 0 0
100% 1 4] 0 0 0
NS/NC o 0 0 0 0
DESTINO VENTAS

0% 0-25% 25-50% 50-75% 75-100% 100% NSMNC
PORCENTAJE DE VENTAS

[IE.DOMEST. B ANZAROTE COR.CANARIAS OIPENINSULA ROTROS




FLEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

Sl
NO
ONS/NC

N° EMPRESAS

N° VEHICULOS

1.2

14
0,8 4
0,6 4
0.4 -
0,2

1 2 3 4 58 >6 NS/NC

N° EMPRESAS

ANTIGUEDAD MEDIA

1,5 -

0,5

0 T T ] T T
1-3 45 70 >0 ANOS NSINC
ANOS  ANOS  ANOS

Sl 1
NO 0
NS/NGC 0
N° VEHICULOS
1 0
2 0
3 0
4 0
5 6 0
>6 4
NS/NC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 0
4-6 ANOS 1
7-0 ANOS 0
>89 ANOS 0
NSMNC 0
TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 1

ARRENDADC 0
NS/NC 0

TITULARIDAD LOCAL

R PROPIO
A ARRENDADO
ONSMNC




¢PREC, NUEVOS VEHICULOS?
Sl 1
NO 0
NS/NC 0

(PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

Bsl
BNO
ONEMNC

£PREC. NUEVAS INSTALAC.?

JPRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

asl
BNO
CINS/INC

8l 1

NO 0

NE/MNC a
RECURSOS PROPIOS

<40%

50%
60%-80%
80%-100%
100%
NS/NC

=200 00

GASTOS EN PUBLICIDAD

8l
NO

NS/NC 0

£ =2

RECURSOS PROPIOS
g 1,2 -
1+
i 0.8
= 0,6 |
= 04
o o,z}
Z g4 : : : . : .
<40% 0% &0%- 80%- 100% NS/NC
80% 100%
GASTOS EN PUBLICIDAD

B3l
ENO
ANSMNG




EURO / EFECTO 2000

CONOCIMIENTO EURO f EFECTO 2000

1,2

EURO { EFECTO 2600 @
# os -
EUROQ EFECT. 2000 Z 05
s 1 1 Z 04
NO 0 0 % 0.2 -
NS/NC 0 1] o
sl NO NSING
CIEURO EXEFECT. 2000
¢LE AFECTARA EL CAMEIO?
; LE AFECTARA EL CAMBIO?
sl 1 nsi
NS/MNG 0 BINSMNG
INFORMACION L. PUBLICAS INFORMACION k. PUBLICAS
s 0
NO 1 asl
NS/NC 0 EINO
LINSMNC
ASOCIACIONISMO
ASGCIACICNISMO
ASOCIACIONISMO
S 1 as
NO 0 HNO
NS/NC 0 EBNSNG




SUBVENCIONES

SOLICITUD
Sl 1
NO o
NS/NC 0
CONCESION
Sl

1
NO 0
NS/NC ]

N° EMPRESA

ESTATAL! AUTONOMA/ LOCAL MICROEMP! AUTON. CAEILDO
8l 1 1
NO ] 0
NS/NC 0 0
|BESTATAL/AUTONALOCAL EBIMICROEMP/AUTON CABILDO |
SOLICITUD

sl NO NS/NC
CONCESION
0%
asi
NG




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIG

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJG

YAIZA

ODOOOoOO0D =

| DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




INICIO ACTIVIDAD
<2 2
2-5 18
6-10 6
11-15 10
16 - 20 5
>20 1
NS/NC 0
TOTAL 42

SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Construccion.
N°® EMPRESAS: 42

INICIO ACTIVIDAD

SUELQC INDUSTRIAL

]| 9

NO 33
NS/NC 0
TOTAL 42

2
< 15
[IN]
Z 10
= ,
o 51 —
< = i
O A - Rl S i . e -
<2 2-5 6-10 11- 16-20 >20 NS/NC
15
ANOS
SUELO INDUSTRIAL
B sl
EBNO
CINS/NG

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

<100 13
100 - 300 11
300 - 500 2

501 - 1000 5
>1000 3
NS/NC 8

TOTAL 42

N° EMPRESAS

100 -

<100 300- 501- =>1000 NS/NC
300 500 1000
METROS CUADRADOS




OTROS ESTABLECIMIENTOS

sl 5
NO 34

NS/NC 3
TOTAL 42

OTROS ESTABLECIMIENTOS

= B
E2XNO
ONS/NG

EMPRESA INDIVIDUAL

EMPRESA INDIVIDUAL

B8l
HNO

]| 5
NO 37
FORMA JURIDICA
S.A. 3
S.L. 24
S.CP. 0
NS/NC 0

FORMA JURIDICA

SA. S.L S.C.P. NS/NC




EMPRESARIO INDIVIDUAL

EMPRESARIO.SEXQO

B HOMBRES
EBMUJERES

N® EMPRESAS

EDAD EMPRESARIO

SEXO
HOMBRES 3
MUJERES 2

EDAD EMPRESARIO
<25 0
25-35 1
35-45 2
45-60 2
>60 0
NS/NC 0

NIVEL EDUCATIVO
TECNICOS 0
BUP/FP 1
PRIMAFE.GB 4
NSINC 0

NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS BUP/FP PRIMA./ NSMNC
E.GB.




N° EMPLEADOGS
N° EMPLEADOS
>,
0 2 m
1-5 7 g:
6-10 5 =
11-20 9 .
>20 19 =
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 0 21
Hastia 25% 0 18
25 - 50% 0 1
50 -75% 3 Q
75 - 98% 16 0
100% 21 g
NS/NC 0 0
DISTRIBUCION EMPLEADCS SEGUN SEXO
pis)
20 .
2
B 15
T4
[+ 8
= 10
1]
Z 5
0 : - T - - T : T - l"

0% Hasta25% 25-20% S0-75%  75-29% 100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

BHOMBRES BMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 3 21 24
Hasta 25% 1 10 12
25-50% 3 5 3
50-75% 6 2 0
75-95% 9 1 a
100% 17 0 0
NS/NC 1 1 1

NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

0%  Hasta 2550% 50-75% 7595%  100%  NS/NC
25%
[BPRIMARIOS E.G.B. BF.P/B.U.P. OTECN. MEDIOS SUPERIORES




COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 6 22 27 40
G-25% 3 8 9 1
25-50% 6 7 3 0
50-75% 2 1 0 0
75-1G60% 4 0 2 0
100% 20 3 0 0
NS/NC 1 1 1 1
PROCEDENCIA COMPRAS
50
40
30
20
10
0
0% 0-25% 25-50% 50-75% 75-100% 100% NS/MNC
PORCENTAJE COMPRAS
EILANZAROTE EIR.CANARIAS BPENINSULA DOTROS
VENTAS E.DOMEST. LANZAROTE  R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 1% 6 40 38 41
0-25% 8 3 0 3 0
25-50% 13 11 1 o 0
50-75% 0 4 0 0 o
75-100% 4 2 0 G 0
100% 5 8 0 0 0
NEMNC 1 1 1 1 1

BESTING VENTAS
€
40
D ! Y j 5
0% C-25% 25-50% S3-75% 75-100% 100% NS/MNC
PORCENTA.IE BE VENTAS

BE.DOMEST. BILANZAROTE R CANARIAS OPENINSULA BMOTROS




Sl 35
NO 7
NS/NC 0

FLEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

[z 2]
EINO
ONS/NC

N° VEHICULOS

N° VEHICULGS

2
7]
]
[1.4
o
=
1]
=
1 2 3 4 5 6 >6 NSI/NC
ANTIGUEDAD MEDIA
2
/7]
1]
14
& —
. B E

1-3 486 79 >8ANOS NS/MNC
ANOs  ANOS  ANOS

1 6

2 8

3 6

4 a

5 6 ]

>6 6

NS/NC 0
ANTIGUEDAD MEDIA

1-3 ANOS 13

4-6 ANOS 10

7-9 ANOS 1

>a ANOS 5

NS/NC 8
TITULARIDAD LOCAL

PROPIO 27

ARRENDADC 11
NE/MNC 4

TITULARIDAD LOCAL

A PROPIO
BARRENDADO
ENSMNC




£PREC. NUEYOS VEHICULOS?

Si 19
NO 22
NS/NC 5

¢PREC. NUEVAS INSTALAC.?

¢PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

8
BNG
EINS/NC

¢ PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

Asi
ENOQ
ENSMC

N° EMPRESAS

RECURSOS PROPIOS

20 -

15]'
10 1

5
oﬁ ‘
50%

<40%

60%- 80%- 100% NSMNC
80%  100%

8 16

NG 20
NS/NC 4]

RECURE0S PROPIOS

<40% 5
50% 2
60%-80% 0

80%-100% 10

100% 18
NS/NC 7

GASTOS EN PUBLICIDAD
8l 24
NO 16

NS/NC 2

GASTOS EN PUBLICIDAD

asi
HNO
CINSNG




EURO f EFECTO 2000

CONOCIMIENTO EURO { EFECTO 2000

EURG / EFECTO 2000

w
o
&
EUROQ  EFECT. 2000 &
S 30 28 &
NO 1 13 %
NS/NC 1 1
| NG NSNG
|CIEURO EEFECT. 2000
:LE AFECTARA EL CAMEIO?
L LE AFECTARA EL CAMBIO?
s 26 asi
NO 8 ONo
NS/NC 8 EINS/NC
INFORMACION 1. PUBLICAS INFORMACION 1. PUBLICAS
sl 20 =
NO 20 st
NS/NG 2 EINO
EINS/NG
ASOCIACIONISMO
ASOCIACIONISMO
ASOCIACIONISMO
sl 26 as
NO 15 LINO
NS/NC 1 EINSING




SUBVENCIONES

ESTATAL AUTONOMAS LOCAL MICROEMPf AUTON. CABILEO
Sl 27 9

NG 14 32
NS/NC 1 1

CONOCIMIENTO SUBVENCIONES

1 ESTATAL/AUTONALOCAL BBMICROEMP/AUTON CABILDO

SOLICITUD
sl 11
NO 16
NS/NGC 0

CONCESION

8l 8
NO 2
NS/NC (

SOLICITUD

N°® EMPRESA

5l NG NSMNC

CONCESION

Easi
BNO
ONS/NC




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIC

ARRECIFE 29
HARIA G
S.BARTOLOME 7
TEGUISE 1
TIAS 2
TINAJO 1
YAIZA 2

' DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Electricidad

N° EMPRESAS:1

INICIO ACTIVIDAD
INICIO ACTIVIDAD
12
<2 1] 2 1
2-5 0 @ 08
ur Y
6-10 0 E s
[+ '
11-15 0 = 04
16 - 20 0 w 02
>20 1 = i
NS/NC ) I ' ‘ ‘ '
<2 2-5 6-10 11- 16-20 >20 NSMNC
TOTAL 1 15
ANGS
SUELO INDUSTRIAL
SUELO INDUSTRIAL
st 1
NO 0 @si
NS/NC 0 ENO
CNS/NC
TOTAL 1
SUPERFICIE ESTABLEGIMIENTO
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO 1.2 -
<100 0 w
308 {
100 - 300 0 3 °
300 - 500 o £ 06 -
501 - 1000 0 @04 -
>1000 1 s
NS/NC 0 0.2 |
0 T T H ] T T 1
TOTAL 1 <100 100- 300- 501- >1000 NS/NC
300 500 1000
METROS CUADRALOCS




OTROS ESTABLECIMIENTOS

Sl 1
NO it
NS/NC O
TOTAL 1

OTROS ESTABLECIMIENTOS

BSl
BNO
NS/NC

EMPRESA INDIVIDUAL

sl 0
NO 0
FORMA JURIDICA
S.A. 1
SL. 0
S.CP. 0
NS/NG 0

EMPRESA INDIVIDUAL

a3l
ENO

FORMA. JURIDICA




N° EMPLEADOS
N° EMPLEADOS
g
0 0 umJ
1-5 0 E
6-10 0 E
11-20 0 °
>20 1 =
0 1-5 6-10 1120 >20
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES

0% 0 0

Hasta 25% 0 1

25 - 50% 0 1]

50 - 75% 0 0

75 - 99% 1 0

100% 0 0

NS/NC 0 0

DISTRIBUGION EMPLEADOS SEGUN SEXO

N° EMPRESAS

0%

Hasta 25% 25-80% SO-75% 75-99% 100%

PORCENTAJE EMPLEAROS

HOMBRES AMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 0 0 0
Hasta 25% 0 0 1
25-50% 1 0 0
50-75% 0 1 0
75-95% 0 0 0
100% 0 o 0
NS/NC 0 4] 0

NIVEL ERUCATIVO EMPLEADOS

0% Hasta  25-50% 50-75% 75-95% 100% NS/NC
25%
EBPRIMARIOS E.G.8. AIF.P/B.U.P. OTECN. MEDIOS SUPERIORES




COMPRAS LANZARGCTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS
0% 0 0 0 0
0-25% 1 1 0 4]
25-50% 0 0 0 1
50-75% 0 0 1 0
75-100% 0 0 0 o
100% 0 0 it 0
NS/NC 0 b 0 L]
PROCEDENCIA COMPRAS
15 +
1
05 +
0 — ; 1 T T 1
0% 0-25% 25-50% S0-75% 7>-100% 100% NSMC
PORCENTAJE COMPRAS
[ELANZAROTE ER.CANARIAS OPENINSULA OOTROS
VYENTAS E.DOMEST. LANZAROTE R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 0 0 1 1 1
0-25% 0 0 0 0 0
25-50% a a 0 0 o
50-75% 1 1 0 0 0
75-100% 0 0 G 0 0
100% 0 0 0 0 ]
NS/NC 0 0 0 0 ]
DESTINOG VENTAS

0% G-25%

25-50% 50-75% 75-100%
PORCENTA.JE DE VENTAS

100%

HEDOMEST. BLANZAROTE OR.CANARIAS OPENINSULA ROTROS




FLEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

sl
BNO
EONS/NC

N° VEHICULOS
1.2 -

-

@ 0,8 -

Z 0,6 -

2 0.4 1

% 02

0 T T T v
1 2 3 4 5 NS/NC
ANTIGUEDAD MEDIA

2 15 -

0

& 1

= 05

{11 ]

e, 0 \ : : —
1-3 45 70 >0 ANOS

AROS  ANOs  ANOS

sl 1
NO 0
NS/NC 4]
N° YEHICULOS
1 o
2 4]
3 0
4 0
5 6 0
>6 1
NS/NC o

ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 0
4-6 ANOS 0
7-9 ANOS 0
>0 ANOS a
NS/NC 1

TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 0

ARRENDADC 1
NS/INC 0

TITULARIDAD LOCAL

EPROPIO
B ARRENDADO
EINS/NC




¢PRECISA NUEVOS VEHICULOS?
¢PREC. NUEVOS VEHICULOS?

sl 1 as|
NO 0 | [
NS/NC 0 ONSINC |

;PRECISA NUEYAS INSTALACIONES?

£PREC. NUEVAS INSTALAC.?

Sl 1 [sl
NO 0 ANO
NS/NG 0 EINSMNC

RECURSOS PROPIOS
RECURSOS PROPIOS

—

N° EMPRESAS
(=R=F=%=
oMNAE®®La

<40%

50%
60%-80%
80%-100%
100%

N N SN R P |

<40% 50%  60%- 80%- 100% NSMNC

- 00 0oo

NS/NG 8%  100%

GASTOS EN PUBLICIDAD
GASTOS EN PUBLICIDAL

3l 1 nsk
NO 0 EINO
NS/INC 0 CINSMNG




EURG / EFECTO 2000

EURO / EFECTO 2600
EURC EFECT. 2000

sl 1 1

NO 0 0
NS/NC 0 0

; LE AFECTARA EL CAMBIO

sl 1

NO 0

NS/NC 0

INFORMACION |. PUBLICAS

sl 1

NO 0

NS/NC 0

ASOCIACIONISMO
ASOCIACIONISMO

sl 0

NO 1

NS/NC 0

CONOCIMIENTO EURC ! EFECTO 2000

N° EMPRESAS

8l NOC NS/NC

[BEURO BEFECT. 2000

:LE AFECTARA EL CAMBIO?

gsl
NG
EINS/NC

INFORMACION I PUBLICAS

8l
ANO
BNSMC

ASGCIACIONISMO

]
BNO
FANSMNG




SUBVENCIONES

ESTATAL! AUTONOMA! LOCAL MICROEMP! AUTON. CABILDG
sl G
NO 1 1
NS/MNC 0 0

CONQCIMIENTO SUBVENCIONES

BESTATAL/AAUTON/LOCAL BMICROEMP/ALUTON CABILD&I

SOLICITUD
1
SOLICITUD < 08
(/2]
1T} J
sl 0 x a8
NO g = 04
NS/NC 0 %
O
CONCESION
CONCESION
sl 0 asl
NO 0
NS/NC 0 anNo




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJO

YAIZA

Do OoO00O=

DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO DE ACTIVIDAD: Industrias Quimicas
N° DE EMPRESAS: 3

( INICIO ACTIVIDAD
INICIO ACTIWIDAD
25
<2 0 2 5
2-5 0 @
6-10 1 @ 1.5
11-15 2 E 1
16 - 20 0 s, 05+ :
>20 0 o i e B
NS/INC ¢ <2 2-5 6-10 11- 16-20 >20 NSINC
TOTAL 3 19
ANOS
SUELO INDUSTRIAL
SUELO INDUSTRIAL
S 1
NO 2 Bsi
NS/NC 0 BNC
CINS/NC
TOTAL 3
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO 1.2 3
1
<100 0 @ |
100 - 300 1 @ 0.8 4
300 - 500 1 g 06 - 5
501 - 1000 0 i 0,4 - e
>1000 1 2 o o
NS/NC 0 o | il B | | |
TOTAL 3 <100 100- 300- 501- >1000 NS/NC
300 500 1000
METRCS CUADRADOS




Sl 0
NO 3
NS/NC 0
TOTAL 3

OTROS ESTABLECIMIENTOS

OTROS ESTABLECIMIENTOS

Bsi
NO
LINS/NC

EMPRESA INDIVIDUAL

EMPRESA INDIVIDUAL

£151
EBNO

sl 0
NO 3
FORMA JURIDICA
S.A. 1
S.L. 2
S.CP. 0
NS/NC 0

FORMA JURIDICA




Ne EMPLEADOS

6-10 1120 =20

1-5

w0 0

o - (=)
SYSIHJWE oN

m oONDO O~

<

w

—d

<

w w28 o

e =231%

MUJERES

HOMBRES

EMPLEADOS

~NOQOoOOQOQ

OO QOQN—Q

(2]
HERR
a N Q )
w:as_!g
Gﬁ- 1 t
Qo aw
H25_f.

100%
NSINC

DISTRIBUCION EMPLEADOS SEGUN SEXO

SYSTAdINT oN

N N - 0

75-99% 100%

50 - 75%

Hasta 25% Z25-50%

0%

PORCENTAJE EMPLEADOS

HOMBRES BIMUJERES |




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 4] 0 1
Hasta 25% 0 2 1
25-50% 4] 1 1
50-75% 1 0 0
75-95% 2 g 1]
100% 4] 0 0
NS/NC 0 0 0

NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

0‘5 : ot | § ;

0%  Hasta 2550% 50-75%
25%
[APRIMARIOS E.G.B. AF P/B.U.P. OTECN. MEDIOS SUPERIORES |

-

75-95% 100% NSMNC




COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 2 1 1 3
0-25% 0 1 0 0
25-50% 0 1 1 0
50-75% 0 0 0 0
75-100% 0 0 0 0
100% 1 0 1 0
NS/NC 0 0 0 0
PROCEDENCIA COMPRAS
4
3
2
1
0 & . ; :
0% 0-25% 2550% 50-75% 75-100% 100% NSMNC
PORCENTAJE COMPRAS

[DLANZARGTE HIR.CANARIAS CPENINSULA QOTROS |

VENTAS EDOMEST. LANZAROTE R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 2 1 2 3 3
0-25% 1 1] 1 0 0
25-50% 0 4] 0 ¢] t]
50-75% 0 0 0 1] 0
75-100% 0 2 0 1] 0
100% o 0 o 0 g
NS/NC 0 ] 0 ] 0
DESTINO VENTAS
4
3
2
1
0
0% 0-25% 580%  S078%  7B100% 100% NS/NG
PORCENTAJE DE VENTAS

[2E.DOMEST. BLANZAROTE C1R.CANARIAS IPENINSULA BOTROS |




FLEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

EHES]
EINC
CINS/NC

Ne VEHICULOS

@
=
@
i}
o
9
=
ul
=
4 56
ANTIGUEDAD MEDIA

N° EMPREBASB

N

o -
o=

1-3 79 >9ANCS NS/NC
ANOS  ANOS  ANOS

S 3
NO 0
NS/NC 1]
N° VEHICULOS
1 1]
2 1
3 1
4 0
5 86 0
>6 1
NS/NGC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 A@os 0
4-6 ANOS 2
7-9 ANOS ]
>9 ANOS 1
NS/NC 0
TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 2

ARRENDADC 1
NS/NC 0

TITULARIGAD LOCAL

RPROPIO
LARRENDADO
CINSMNC




JPREC. NUEVOS VEHICULOS?

Sl 1
NO 2
NS/NC 0

ZPRECISA NUEVOS VEHICULOS?

Bas
|l.";INO

1O NSNC

£PREC. NUEVAS INSTALAC.?

Sl 2

NO 1
NS/MNC 0

¢PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

sl
BNO
EINSMNC

RECURSQS PROPIOS

<40%

50%
60%-80%
80%-100%
100%
NS/NC

- O =00

—

RECURSOS PROPIOS

GASTOS EN PUBLICIDAD

sl 1
NO 1

NS/NC

—

wm 12

2 1]

w 0,8

£ 06

= 04

|;u 0,2 i

Z 0 T T T il T

<40% 50% E0%- 80%- 100% NSMNC
80% 100%
GASTOS EN PUBLICIDAD

asi
anNo
ONSMNC




EURC / EFECTO 2000

EURO / EFECTO 2000
EURO  EFECT. 2000

sl 2 2

NO 1 1
NS/NC 0 0
;LE AFECTARA EL CAMBIO?

s 2

NO 1

NS/NC 0

INFORMACIGN | PUBLICAS

sl 2

NO 1

NS/NC 0

ASOCIACIONISMO
ASOCIACIONISMO

sl 2

NO 1

NS/NC 0

CONOCIMIENTO EURQ f EFECTO 2000

25
2
15
1 R

05 i1 [
FoRA SR - B
Si NO

N° EMPRESAS

NS/NC

[DEURC BEFECT. 2000 |

¢LE AFECTARA EL CAMBIO?

a3l
ANO
EANSMNG

INFORMACION I, PUBLICAS

Aasl
BNC
EINSMNC

ASOCIACIONIEMO

sl
BNO
O NSMNC




SUBVENCIONES

ESTATAL AUTONGMA! LOCAL MICROEMP! AUTON. CABILEO
Sl 2 0
NO 1 3
NS/NC a 0

CONOCIMIENTO SUBVENCIONES

BESTATAVAUTONAOCAL €1 MICROEMP/AUTON CABILDO

SOLICITUD
SOLICITUD y
(72
wl
st 1 g
NO 1 i
NS/NC 0 %
CONCESIOM
No . by
NS/NC 0 12N




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJC

YAIZA

[ R e el = o B VL

= N oW

o

DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS

5

3

5 4

2

5

1

5

0
& ¥ N & ¥ P &
N N N N

¥ & <




INICIO ACTIVIDAD
<2 2
2-5 2
6-10 4
11-15 2
16 - 20 1]
>20 1
NS/NC 0
TOTAL 11

SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Indusfrias Diversas
N¢ EMPRESAS: 11

INICIO ACTIVIDAD

N° EMPRESAS
O =2 N W AO

2-5 6-10 11-

15
ANOS

16-20 >20 NSMNC

SUELO INDUSTRIAL

sl 0
NO i1
NS/NC 0
TOTAL 1

SUELQ INDUSTRIAL

B S
BENO
CINS/NC

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

<100
100 - 300
300 - 500
801 - 1000
>1000G
NS/NC

=200 =Wt

TOTAL 11

N° EMPRESAS

T

300- 501-
500 1000

<100

100 -
300

METROS CUADRADGS

>1000 NS/MNC




OTROS ESTABLECIMIENTOS

Sl 5

NC 6

NSINC 0
TOTAL 11

OTROS ESTABLECIMIENTOS

BSl
EINQ
ONS/NC

EMPRESA INDIVIDUAL

EMPRESA INDIVIDUAL

sl
BNO

sl 10
NO 1

FORMA JURIDICA
S.A. 0
S.L. 1
SCP. 0
NS/NC 0

FORMA JURIDICA

SA. S.L. S.CP. NSMNC




EMPRESARIO INDIVIDUAL

EMPRESARIO.SEXO

SEXO

o hin

HOMBRES 9 B R e E1HOMBRES
MUJERES 1 : == EIMUJERES

EDAD EMPRESARIO
EDAD EMPRESARIOQ

<25
25-35
35-45
45-60

>60
NS/NC

N° EMPRESAS

O =NN A=

NIVEL EDUCATIVO
NMIVEL EDUCATIVO

TECNICOS
BUP/FP
PRIMA./E.G.B
NSMNC

oW

TECNICOS BUP/FE PRIMA./ NS/MNC
E.G.B.




N° EMPLEADOS
N° EMPLEADOS 6
w 5
1] 4 % 4
1-5 5 % 5
6-10 0 =,
11-20 2 o
>20 0 =1
0
0 15  6-10 1120 >20
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 0 4
Hasta 25% 1 1]
25 - 50% 1 1
50 - 75% 1 0
75 - 99% 0 2
100% 4 0
NS/NC 0 0

DISTRIBUCION EMPLEADOS SEGUN SEXO

N° EMPRESAS

0% Hasta25% 25-90% S0-75% 75-99% 100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

| ABHOMBRES EIMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADQOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 1 4 5
Hasta 25% 0 0 0
25-50% Q 1 4]
50-75% 2 1 0
75-95% 0 1] 0
100% 3 0 1
NS/NC 1 1 1

NIVEL EDUCATIVO EMPLEADQS

\

0% Hasta 25-50% 50-75% 75-93% 100% NS/NC
25%

[BPRIMARIOS E.G B. BIF.P/B.UP. OTECN, MEDIOS SUPERIORES |




COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 4 3 <] 10
0-25% 0 2 1 0
25-50% 1 3 2 )
50-75% 2 1 0 7]
75-100% g 0 i 1]
100% 3 1 0 0
NS/NC 1 1 1 1
PROCEDENCIA COMPRAS

0% 0-25% 25850% 50-75% 75-100% 100% NSMNC
PORCENTA.JE COMPRAS

ELANZAROTE BR.CANARIAS OPENINSULA OOTROS

VENTAS E.DOMEST. LANZARCOTE  R.CANARIAS PENINSULA OTROS

0% 1 4 1 10 11
0-25% g 4 0 0 a
25-50% 1 3 0 1 0
50-75% 1 0 0 0 g
75-100% 4 0 0 0 0
100% 4 g 0 0 0
NS/MNC 0 0 0 0 0
DESTING VENTAS

0% 0-25% 25-50% S0-75% 7>-100% 100% NS/NC
PORCENTA.IE DE VENTAS

ERE.DOMEST. FALANZAROTE OR.CANARIAS LIFENINSULA BICTROS




EILEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

ESI
CINO
ONS/NC

N° EMPRESAS

N° VEHICULOS

3 T T T

4 5 8 >6  NS/MNC

N® EMPRESAS

ANTIGUEDAD MEDIA

7-9 >0 ANOS NS/NC
AROS

sl 2
NO 9
NS/NC 0
Ne VEHICULOS
1 4]
2 1
3 1
4 o
56 0
>6 G
NS/NC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 1
4-6 ANOS 1
7-9 ANOS 0
>9 ANOS 0
NS/NC 0
TITULARIDAD LLOCAL
PROPIO 3

ARRENDADC 8
NS/NC 0

TITULARIDAD LOCAL

PROPIO
B ARRENDADO
ONESMNC




¢PRECISA NUEVOS VEHICULOS?
£PREC. NUEVOS YEHICULOS?

sl 2 )El 8l
NGO 9 IEING
NS/NC 0 |TINS/NC

¢ PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?
¢PREC. NUEVAS INSTALAC.?

sl 6 [a k)]
NO 5 ONG
NSMNC Q ONSMNC

RECURSOS PROPIOS
RECURSOS PROPIOS

2 47
<40% 4] m 34
50% 2 2 o |
[+ 1 q
60%-80% 3 =
80%-100% 3 Bt
100% ! =0 40 0% &0 80% 607 NSMNC
<40% 60%- - 160%
NS/NC 2 o 100%
GASTOS EN PUBLICIDAD
GASTOS EN PUBLICIDAD
Sl 5 A sl
NO ANO
NS/NC 1 CINS/NC




EURO [ EFECTO 2060

INFORMACION I. PUBLICAS

Sl 6
NO 5
NS/NC 0
ASOCIACIONISMO
Sl 0
NO 9
NS/NGC 2

EUROQ / EFECTO 2000
EURGC  EFECT. 2000

sl 10 6

NO 1 5
NSMNC 0 0

; | E AFECTARA EL CAMBIO?

sl 3

NO 7

NSMNC 1

ASOCIACIONISMO

CONOCIMIENTO EURQ | EFECTO 2600

N° EMPRESAS

8l NO NS/NC

KEURO BEFECT. 2000 |

¢LE AFECTARA EL CAMEIO?

E1Si
EONO
BNSMNC

INFORMACION | PUBLICAS

asl
BNO -
RANSMNC

ASGCIACIONISMO

RSl
LING
EINSMC




SUBVENCIONES

ESTATAL! AUTONOMA! LOCAL MICROEMP/ AUTON. CABILDO
Sl 9 6
NO 2 5
NS/NC 0 0

CONOCIMIENTO SUBVENCIONES

RESTATALAUTONAOCAL BMICROEMP/AUTON CABILDﬂ

SOLICITUD
7T
SOLICITUD 61
& 51
(1T}
sl 6 & 4
NO 2 =2
NS/NC 1 Z21
1 e
a
Sl NGO NSMNC
CONCESION
CONCESION
sl 2 asl
NO 2 BNO
NS/NC 2 ONSMNC




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJO

YAIZA

DON=O OO0

DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Carpinteria Madera.
N° EMPRESAS: 40

INICIO ACTIVIDAD
INICIO ACTIVIDAD
12 4- r
<2 5 g 10
2-5 1 ® 8
6-10 6 & 6
11-15 7 = 41
16 - 20 5 5 5
>20 4] = o
C =1 1]
NS/N 0 < 2-5 6-10 11- 16-20 >20 NSINC
TOTAL 40 Iy
AROS
SUELO INDUSTRIAL

SUELO INDUSTRIAL

sl 7
NO 33 @ sl
NS/NC 0 ENO
ONS/NG
TOTAL A0

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTG

<100 9 @

100 - 300 25 i

300 - 500 4 é

501 - 1000 1 i

>1000 0 =

NS/NC 1

TOTAL A0 <100 100- 300- 501- >1000 NS/NC

300 500 1000

METROS CUADRADOS




IOTROS ESTABLECIMIENTOS

8l 0
NO A0
NS/NC
TOTAL 40

OTROS ESTABLECIMIENTOS

EMPRESA INDIVIDUAL

EMPRESA INDIVIDUAL

a8l
BNO

sl 25
NO 15
FORMA JURIDICA
SA. 0
SL. 13
S.C.P. 2
NS/NC 0

FORMA JURIDICA

S.A S.L S.C.P. NS/NC




EMPRESARIO INDIVIDUAL

EMPRESARIO.SEXQ

HHOMBRES
8MUJERES

N° EMPRESAS

EDAD EMPRESARIO

15

10

SEXO
HOMBRES 25
MUJERES 0

EDAD EMPRESARIO
<25 T
25-35 5
35-45 6
45-80 12
>80 1
NS/NG 1
NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS 1

BUPFP 1

PRIMA.fE.GB 22

NSING 1

25

20

15

10

NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS

BUPHFP PRIMAf
E.GBE.

NS/NC




Ne EMPLEADOS

N° EMPLEADOS

0
1-5
6-10
11-20
>20

onvwEN

N® EMPRESAS

0%
Hasta 25%
25 - 50%
50 - 75%
75 - 99%
100%
NS/NC

EMPLEADOS HOMBRES MUJERES

oM 0O0O
—
coOoODOWg

BISTRIBUCION EMPLEADOS SEGUN SEXO

N° EMPRESAS

0% Hasta25% 25-50% S0-75% 75-99% 100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

IHOMBRES BMUJERES |




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADQS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 2 16 18
Hasta 25% 0 0 1]
25-50% 1] 4] a
50-75% 0 1] )
75-95% 0 0 1]
100% 16 2 0
NS/NC 1 1 1

NIVEL EBUCATIVO EMPLEADOS

20 ; o
15
10
5 A
o LEBH | b R ; : i
0% Hasta 25-50%  50-75% 75-85% 100% NS/NC
25%

[BPRIMARIOS E.G.B. BIF.P/B.U.P. OTECN. MEDIOS SUPERIORES |




OTROS

COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA

0% 2 25 36 37
0-25% 0 9 1 1
25-50% 3 3 0 0
50-75% 1 o 0 O
75-100% 8 0 ] g
100% 24 1 1 0
NS/NC 2 2 2 2

PROCEDENCIA COMPRAS

2550% S6-75% 75-100%
PORCENTAJE COMPRAS

E1LANZAROTE BR.CANARIAS EIPENINSULA AOTROS

]EE.DOMEST. €11 ANZAROTE BR.CANARIAS OPENINSULA BOTROS

VENTAS E.DOMEST. LANZAROTE R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 0 20 38 38 38
0-25% 0 4 0 0 0
25-5(0% 2 9 0 0 0
50-75% 5 5 0 G 0
75-100% 4 0 0 0 0
100% 20 0 0 0 0
NS/NC 2 2 2 2 2
DESTING VENTAS
40
30
20
10
0
0% 0-25% 2560% 50-75%  75-100% 100% NSMNC
PORCENTAJE DE VENTAS




FIEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

8i
aNo
CONS/MNC

N° VEHICULOS

Ne EMPRESAS

4 56 >6 NSMNC

ANTIGUEDAD MEDIA

Ne EMPRESAS

1-3 45 78 >0 ANOS NS/NC
ANOS ANOS ANOS

sl 24
NO 13
NS/NC 3
N° VEHICULOS
1 22
2 2
3 0
4 0
5 6 0
>6 0
NSNC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 10
4-6 ANOS 4
7-9 ANOS 4
>0 ANOS 5
NS/NC 1
TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 26

ARRENDADC 11
NS/NC 3

TITULARIDAD LLOCAL

EPROPIO
AARRENDADO
ONSMNC




ZPREC. NUEVOS VEHICULOS?

8i
NO
NS/NC

i1
21
8

ZPREC. NUEVAS INSTALAC.?

Sl 15

NO 17
NS/NC 8

RECURSOS PROPIOS

<40% 0
50% 2
60%-80% 3
80%-100% 2

100% 16

NS/NC 17

¢ PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

[ st
EINO
GINS/NC

:PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

asi
ANO
EANSMC

RECURSOS PROPIOS

N° EMPRESAS

<40% 50% 60% 80% 100%

]|
NO

NE/NC

GASTOS EN PUBLICIDAD

8
26

9

NSMNC
80% 100%
GASTOS EN PUBLICIDAD
as|
EaNO
EINSMNC




EURQ { EFECTO 2000

CONOCIMIENTO EURO | EFECTO 2000

EURO / EFECTO 2000 9
(7]
EURO  EFECT. 2000 ?2
sl 21 21 =
NO 13 13 B
NS/MNC 6 6 ‘
8 NO NSMNC

[BEURC REFECT. 2000 |

JLE AFECTARA EL CAMBIO?
;| E AFECTARA EL CAMBIO?
sl 5 (" asl
NO 15 %ﬁ? : | el aNo
NS/NC 20 e EINSING
INFORMACIONM I. PUBLICAS INFORMACION I PUBLICAS

| 11
NO 19 asl
NS/NC 10 anNo

ONSMNC

ASOCIACIONISMO
ASOCIACICNISMO
ASOCIACIONISMO

s 6 asi
NG 15 ANO
NS/NC 19 FINS/NG




SUBVENCIONES

SOLICITUD
st 12
NO 6
NS/NC 0
CONCESION
sl 5
NO 6
NS/MNC 1

N° EMPRESA

ESTATAL! AUTGNOMA! LOCAL MICROEMPf AUTON. CARILDO
Sl 18 11
NO 19 26
NS/MNC 3 3
CONOCIMIENTO SUEVENCIONES
| B ESTATALAAUTONALOCAL BIMICROEMP/AUTON CABILDO |
soLcmun

sl NG NSMNC
CONCESION ‘
42% |@sl
BNO

ONS/NG




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJO

YAIZA

oOOoAwLwN

DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.

TIPO ACTIVIDAD: Transformados Minerales no Metalicos.

INICIO ACTIVIDAD
<2 4
2-5 3
6-10 3
11-156 1
16 - 20 2
=20 2
NS/NC 0
TOTAL 15

SUELO INDUSTRIAL

Sl 3

NO 12
NS/NC 0
TOTAL 18

N° EMPRESAS: 16

INICIO ACTIVIDAD

N® EMPRESAS

<2 2-5 6-10 11- 16-20 =20 NS/NC
15

ANOS

SUELGC INDUSTRIAL

Sl
EINOC
ONS/NC

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

<100
100 - 300
300 - 500
501 - 1000
>1000
NS/NC

QA= AN

TOTAL 15

O = MW OB

= N W
O T S B

N° EMPRESAS

=]

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

<100 100- 300- 501- =>1000 NS/NC
300 500 1000

METROS CUADRADOS




OTROS ESTABLECIMIENTOS

sl 3
NO 12
NS/NC
TOTAL 15

OTROS ESTABLECIMIENTOS

fs|
BNC
ONS/NC

EMPRESA INDIVIDUAL

EMPRESA INDIVIDUAL

&8I
ENO

Sl 4
NO 11
FORMA JURIDICA
S.A. 0
sS.L. 11

S.C.P. 1]

NG/NC 0

FORMA JURIDICA




EMPRESARIO INDIVIDUAL

EMPRESARIOQ.SEXO

HOMBRES
EMUJERES

SEXO
HOMBRES 4
MUJERES 0

EGAD EMPRESARIO
<25 0
25-35 1
36-48 2
45-60 0
>80 1
NS/NC a

NIVEL EDUCATIVO
TECNICOS 0
BUPFP 0
PRIMA/E.GB 3
NS/NC 1

EDAD EMPRESARIO
-]
<
wH
1T ]
7
B,
=
17}
-
<25 2535 3545 4580 >60 NSMNC
AfNOS
NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS BUP/FP PRIMA./
E.GB.




N° EMPLEADOS
N° EMPLEADOS
g
105 i ﬁ
6-10 4 %
11-20 1 .
>20 4 =
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 0 6
Hasta 25% 0 6
25 - 50% 0 1
50 - 75% 2 o
75 - 99% 5 0
100% 6 0
NS/NG 0 0
DISTRIBUCION EMPLEADOS SEGUN SEXO
7
51
Z2s
w
w4
=3
_
=
k]
8]

Hasta25% 25-50% S0-75% 75 -25% 100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

HOMBRES BMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

0%

Hasta 25%

25-50%
50-75%
75-95%
100%
NS/NC

PRIMARIOS F.PBU.P. TECN.MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
2 6 10
0 4 3
2 1 0
1 0 g
3 0 0
5 2 0
0 0 0

Hasta 25-50% 50-75% 75-95% 100% NS/NC
25%

|E PRIMARIOS E.G.B. BF.P/B.U.P. ITECN. MEDIOS SUPERIORES
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FLEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

& Si
EINC
EINS/NC

N° EMPRESAS

N® VEHICULOS

N° EMPRESAS
o - oW

1-3 ANOS 4-6 ANOS 7-8 ANOS >80 ANOS NS/NC

s 12
NC 2
NS/NC 1
N° VEHICULOS
1 5
2 3
3 0
4 0
5 6 2
>6 2
NS/NC 0

ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 2
4-6 ANOS 1
7-8 ANOS 3
>9 ANOS 3
NS/NC 3

TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 9

ARRENDADC &
NS/NC 0

TITULARIDAD LOCAL

EAPROPIC
B ARRENDADO
EINSMNC




{PREC. NUEYOS VEHICULGS?

sl 3
NO 10
NS/MNC 2

(PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

asi
ANO
ONS/NC

¢PREC. NUEVAS INSTALAC.?

] 7
NO 5
NS/NC 3

SPRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

asl
ONO
EINS/MNC

RECURSOS PROPIOS

<40%

50%
60%-80%
80%-100%
100%
NS/NC

ABANNNOO

N° EMPRESAS
o N A O

RECURSQS PROPICS
<40% S50% 6€0% 80% 100% NS/NC
80%  100%

GASTOS EN PUBLICIDAD

Sl
NO

NS/NC 1

L

GASTOS EN PUBLICIDAD

Aasl
ANO
O NEMNC




EURO / EFECTO 2000

EURC / EFECTO 2000
EURO  EFECT. 2000

sl 12 11

NO 1 1
NS/NC 2 3

; LE AFECTARA EL CAMBIO?

Sl 6

NO 3

NS/NC 6

INFORMACION L. PUBLICAS

Si 5
NO 8
NS/NC 2
ASCCIACIONISMO
Si 2
NO 9
NS/NG 4

ASOCIACIONISMO

CONOCIMIENTO EURO / EFECTO 2000

15 +—

10

N° EMPRESAS

£EURO BEFECT. 2000

¢LE AFECTARA EL CAMBIO?

gsl
ONGC
EINSNC

INFORMACGION 1. PUBLICAS

R sk
BNO
A NS/NG

ASCCIACIONISMO

sl
ONO
ONSMNC




SUBVENCIONES

ESTATAL! AUTONGMAJ LOCAL MICROEMP! AUTON. CABILDO
=] 8 4
NO 7 9
NS/NC 0 2

CONOCIMIENTO SUBYENCIONES

i 5

BESTATALAUTONAOCAL BMICROEMP/AUTON CABILDO

SOLICITUD
7
SOLICITUD &
%5
@
sl 6 @4
NO 2 g2
NS/NC 0 % 2
1
0
CONCESION
CONCESION
sl 2 asl
NO 3 BNO
NS/NG 1 ONS/NG




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJO

YAIZA

OCoDO=aag

 DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Artes Graficas
N° EMPRESAS: 23

INICIO ACTIVIDAD
INICIC ACTIVIDAD
14
<2 4 g 12 4=
2-5 12 @ 10
6-10 5 E 8
11-15 1 = 6
16 - 20 0 w4
>20 1 = g 3l =
NS/NC 0 <2 2-5 B-10 11- 16-20 >20 NS/NC
TOTAL 23 15
ANOS
SUELO INDUSTRIAL
SUELG INDUSTRIAL
sl 5
NO 18 B Sl
NS/NC 0 ENC
CINS/NC
TOTAL 23
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO
<100 8 b
100 - 300 9 ]
300 - 500 2 %‘
501 - 1000 2 i
>1000 1 =
NS/NC 1 | | 553 I 22
TOTAL 23 100 - 200 - 501 - >1000 NSI'NC
300 500 1000
METROS CUADRADQS




IOTROS EST.ABLECII’st’IIEN'i'C)S..l

Sl 4
NO 19

NS/NC 0
TOTAL 23

OTROS ESTABLECIMIENTOS

BEs|
ENO
ONS/NC

EMPRESA INGIVIDUAL

EMPRESA INDIVIDUAL

28!
EBNO

sl 7
NG 16
FORMA JURIDICA
SA. 2
S.L. 11
S.C.P. 3
NS/NC 0

FORMA JURIDICA

SA S.L S.CP. NS/NC




EMPRESARIO INDIVIDUAL

EMPRESARIO.SEXO

HOMBRES
BMUJERES

N°® EMPRESAS
C=2NWROR

EDAD EMPRESARIO

SEXO
HOMBRES 3]
MUJERES 1

EDAD EMPRESARIO
<25 0
25-35 5
35-45 0
45-60 2
>60 0
NS/NC 0
NIVEL EDUCATIVO
TECNICGS 3
BUPHFP 3
PRIMA/E.GB 1
NS/MNC 0

NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS  BUPHFP PRIMA./ NSMC
E.G.B.




N® EMPLEADOS
N° EMPLEADOS
g
) 3 m
1-5 12 o
6-10 4 %
11-20 0 A
=20 3
) 1-5 6-10 1120 =>20
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 1 10
Hasta 25% 0 3
25 - 50% 4 5
50 - 75% 3 1
75 - 99% 2 o
100% 10 1
NS/NC 0 0

BISTRIRUCION EMPLEADOS SEGLIN SEXO

N° EMPRESAS

0% Hasta25% 25-850% S0-75% 75-99% 100%
PORCENTAJE EMPLEABOS

HOMBRES BIMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADQOS

PRIMARIOS F.P/B.IJ.P. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 12 10 9
Hasta 25% ] 3 2
25-50% 1 2 2
50-75% 1 ¥] t]
75-95% 2 0 1
100% 3 4 5
NS/NC 1 1 1

NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

Hasta  25-50% 50-75% 75-95% 100% NS/NC
25%

@RIMARIOS E.G.B. BBF.P/B.U.P. OTECN. MEDIOS SUPERIORES




COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 17 6 7 20
0-25% 1 3 5 3
25-50% 1 7 7 ¥
50-75% 2 3 2 1)
75-100% 1 2 1 Q
100% 1 2 1 0
NS/NC 0 0 ) 1]
PROCEDENCIA COMPRAS
25
e
15
10
5
0 E
0% 0-25% 25-50% S-75% 75-100% 100% NSMNC
PORCENTA.JE COMPRAS
IELANZAROTE EIR.CANARIAS EIPENINSULA IOTROS
VENTAS E.DOMEST. LANZAROTE R.CANARIAS PENINSULA, OTROCS
0% g 3 22 23 23
0-25% 5 3 1 0 o
25-50% 5 3 0 0 O
50-75% 0 2 a 0 0
75-100% 2 4 0 0 0
100% 2 8 0 0 G
NS/NC 1] 0 0 1) 0
DESTING VENTAS
25
20
15
10
5 i
O_’? § K =y ¥ : ! - Fikg ; : el
0% 0-25% 2550%  50-75%  75-100% 100% NSNC
PORCENTAJE DE VENTAS

[OE DOMEST. BLANZAROTE OR CANARIAS FIPEMINSULA BOTROS |




FI EMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

& sl
EINC
ONS/NC

N° VEHICULOS

i -

‘&5"5‘%
2 e
= i

1 2 3 4 5 6 >6 NS/NC

ANTIGUEDAD MEDIA
2]
<
4]
w
r4
[+ 1
N

1-3 AROS 4-6 ANOS 7-2 ANOS >0 ANOS  NS/NC

sl 11
NG 12
NS/NC ]
Ne VEHICULOS
1 5
2 5
3 0
4 0
5 6 0
>6 4
NSNC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 ANOS 5
4-6 ANOS 2
7-9 ANOS 2
>0 ANOS 2
NS/NC 4]
TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 6

ARRENDADC 17
NSMNC 0

TITULARIDAD LOCAL

BPROPIO
E1ARRENBADO
LINS/NC




(PREC. NUEVOS VEHICULOS?

3l 14
MO 8
NS/NC 1

(PRECISA NUEVOS VEHICULGS?

PREC. NUEVAS INSTALAC.?

(PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

Asl
NG
GNSMNC

Sl 17

NO 5

NS/NC 1

RECURSOS PROPIOS

<40% 0
50% 4
60%-80% 5
80%-100% 3
100% 7
NE/NC 4

N® EMPRESAS
oON AR O ®

) VAR WY [N Epu—

RECURSOS PROPIOS

<40%

GASTOS EN PUBLICIDAD

Sl 17
NO 6

NS/NC 0

GASTOS EN PUBLICIDAD

Hs
BNO
ONS/MNC




EURQ / EFECTO 2000

EURO / EFECTO 2000

EURC  EFECT. 2000

st 16 15
NO 7 8
NS/NC 0 0
;L E AFECTARA EL CAMBIO?

sl 8

NO 9

NS/NC 6

INFORMACION |, PUBLICAS

sl 7

NO 15

NS/NC 1

ASOCIACIONISMO
ASOCIACIONISMO

sl 7

NO 13
NS/NC 3

CONCCIMIENTO EURC / EFECTO 2000

N° EMPRESAS

NSMNC

{DEURC MEFECT. 2000 |

¢LE AFECTARA EL CAMBIO?

asi
BNO
EBINS/MNC

INFORMACIGM |, PUBLICAS

Sk
HNO

ONSMNC

ASOCIACIGNISMO

B&si
ANO
EINSMNC




SUBVENCIONES

ESTATAL! AUTONOMA/ LOCAL MICROEMP/ AUTON. CABILDO
Sl 17 9
NO 12
NS/NC 1 2

CONOCIMIENTO SUBVENCIONES

|EESTATALIAUTONILOCAL BMICROEMP/AUTON CABILDO I

SOLICITUD
sl 14
NO 3
NS/NC 1]
CONCESION
| 11
NO 2

NS/NC 1

SOLICITUD

PR TOY
oON b~ O
PR

N° EMPRESA

DN

CONCESION

Basl
BNO
BINSMNC




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE 21
HARIA 0
S.BARTOLOME 1
TEGUISE ]
TIAS 1
TINAJO 0
YAIZA 0

DISTRIBEUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Industria Reparacion
N° EMPRESAS: 73

IMICIO ACTIVIDAD
<2 12
2-5 14
6-10 17
11-15 14
16 - 20 5
>20 9
NS/NC 2
TOTAL 73
SUELO INDUSTRIAL
Sl 17
NO 56
NS/NC 0
TOTAL 73

INIC1IO ACTIVIDAD

N® EMPRESAS
o

<2 2-5 6-10 11-
15

ANOS

16-20 >20 NS/NC

SUELQ INDUSTRIAL

gsi
EINO
CINS/NC

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTC

<100 14
100 - 300 38
300 - 500 9

501 - 1000 3
>1000 1
NS/NC 3
TOTAL 73

SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO

Ne EMPRESAS

<100 100- 300- 501- >1000 NS/NC
300 500 1000

METROS CUADRADOS




OTROS ESTABLECIMIENTO.J

Sl 9
NO 64
NS/NC 0
TOTAL 73

EMPRESA INDIVIDUAL

sl 50
NO 23
FORMA JURIDICA
SA. 0
SL. 19
S.C.P. 3
NS/NC 1

OTROS ESTABLECIMIENTOS

asl
EBNC
ONS/NC

EMPRESA INDIVIDUAL

sl
BNO

FORMA JURIDICA

S.A S.L S.C.P. NS/MNC




EMPRESARIO INDIVIDUAL

EMPRESARIO.SEXO

HOMBRES
EMUJERES

N° EMPRESAS

EDAD EMPRESARIO

SEXQ
HOMBRES 50
MUJERES 0
EDAD EMPRESARIO
<25 1
25-35 13
35-45 19
45-80 12
>60 4
NS/NC 1
NIVEL EDUCATIVO
TECNICOS 5
BUP/FP 12
PRIMA/E.G.B 31
NS/NC 2

NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS

BUP/FP PRIMA./
E.GB.




Ne EMPLEADOS
N° EMPLEADOS
&
0 25 é
1-5 a1 x
6 -10 5 =
11-20 2 .
>20 0 =
0 15 6-10 1120 >20
EMPLEADGS HOMBRES MUJERES
0% 0 37
Hasta 25% 1] 8
25 - 50% 2 2
50 - 75% 2 1
75 - 99% 7 0
160% 37 0
NS/NC 0 0

DISTRIBUGION EMPLEADOS SEGUN SEXO

N° EMPRESAS

i < e

Hasta25% 25-50% £0-75%
PORCENTAJE EMPLEADROS

BHOMBRES AMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TECN. MEDIOS

E.G.B, SUPERIORES
0% 3 27 41
Hasta 25% 1 4 1
25-50% 2 6 0
50-75% 4 1 0
75-95% 4 0 1
100% 25 8 1
NS/NC 4 4 4

0% Hasta  25-50% 50-75% 75-95% 100% NE/NC
25%

|El PRIMARIOS E.G.B. BF.P/B.U.P. BTECN. MEDIOS SUPERIORES




COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS
0% 24 28 50 63
0-25% 7 17 12 4
25-50% 9 1" 3] 1
50-75% 1 3 2 0
75-100% 6 8 2 t]
100% 26 10 1 0
NES/NC 0 ¢ ] 0
PROCEDENCIA COMPRAS
80
&0
40
20 -
D4 - E— 1
% 0-25% 25-50% 80-75% 75-100% 100% NSMNC
PORCENTA.JE COMPRAS
B ANZAROTE BIR.CANARIAS OPENINSULA E1OTROS
VENTAS E.DOMEST. LANZAROTE R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 3 35 72 72 72
0-25% 2 18 0 o 0
25-50% 15 16 0 o 0
50-75% 3 2 g 0 a
75-100% 17 1 0 0 0
100% 32 O 0 0 0
NS/NC 1 1 1 1 1
DESTING VENTAS
&0
€0
40
20
0

2550% 50-75% 73-100% 100%
PORCENTAJE DE YENTAS

BHE.DOMEST. @LANZAROTE OR.CANARIAS OPENINSULA BIOTROS




FLEMENT. DE TRANSPORTE

ELEMENTOS DE TRANSPORTE

=Sl
NO
CINS/MNC

N® YEHICULOS

)
<t
7]
L
o
o
=
(T
PZ
5 6 =8 NSMNC
ANTIGUEDAD MEDIA
0
<
o
u
[+
[
=
7}
02

4-8 79  >8 ANOS NS/NC
ANOS  ANOS  ANOS

sl 29
NC 44
NS/NC 0
N° VEHICULOS
1 19
2 7
3 2
4 1
5 6 0
>6 0
NS/NC 0
ANTIGUEDAD MEDIA
1-3 AROS 9
4-6 ANOS 4
7-9 ANOS 5
>9 ANOS 11
NS/NC 0
TITULARIDAD LOCAL
PROPIO 39

ARRENDADC 33
NS/NC 1

TITULARIDAD LOCAL

& PROPIO
B ARRENDADRO
LINSNC




£PREC. NUEVOS VEHICULGS?

St 17
NO 44
NS/NC 12

¢PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

Aasi
ENO
EINS/NC

:PREC. NUEVAS INSTALAC.?

¢PRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

sl
EING
EINSMNC

Sl 34

NO 25
NSMNC 14

RECURSOS PROPIOS

<40% 0
50% 6
60%-80% 9
80%-100% 7
100% 33
NS/NC 18

GASTQOS EN PUBLICIDAD

Sl 27
NG 36

NS/NC 10

RECURSOS PROPIOS

<

77]

1]

[+

o

=

w

Z 0 . . ‘ ‘

<40% 50% 60% 80% 100% NSNC
80%  100%

GASTOS EN PUBLICIDAD

8l
EINO
ENS/NC




EURO / EFECTO 2000

EURO / EFECTO 2000
EURO  EFECT. 2000
Sl 47 34
NO 25 39
NS/NC 4 0
i |LE AFECTARA EL CAMBIO?
s 29
NO 22
NS/NC 22
INFORMACION I. PUBLICAS
Sl 27
NO 36
NS/NC 10
ASQCIACIONISMO
ASOCIACIOMISMO
sl 28
NO 44
NS/NC 1

CONOCIMIENTO EURO / EFECTO 2000

N° EMPRESAS

NS/NC

AEURO BEFECT. 2000

¢LE AFECTARA EL CAMEIO?

sl
ONC
ENSMNC

INFORMACION L. PUBLICAS

ast
HNO

EINSMNC

ASOCIACICNISMO

Esl
EINO
LNSMNC




SUBVENCIONES

ESTATAL! AUTONOMAS LOCAL
) 44
NOC 29
NS/NC 0

MICROEMP! AUTON. CAEBILDO

CONOQCIMIENTO SUBVENCIONES

BESTATAL/AUTONAOCAL BMICROEMP/AUTON CABILDO

SOLICITUD

SOLICITUD «
]
sl 28 &
NO 16 &
NS/NC 0 %
CONCESION
sl 13
NO 14
NS/NC 1

asi
BNO
ONS/NC




DISTRIBUCION SECTOR POR MUNICIPIO

ARRECIFE
HARIA
S.BARTOLOME
TEGUISE

TIAS

TINAJC

YAIZA

ocn~No a0 B

DISTRIBUCION POR MUNICIPIOS




SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Industria Textil.
N° EMPRESAS: 10

INICIO ACTIVIDAD
INICIO ACTIVIDAD
<2 1 )
2-5 3 %
6- 10 0 &
11-15 2 =
18 -20 0 5’
>20 3 =
NS/NG 1
<2 2.5 6-10 11- 16-20 >20 NSINC
TOTAL 10 13
ANOS
SUELO INDUSTRIAL
SUELO INDUSTRIAL
sl 0
NO 10 sl
NS/NC 0 ANO
CINS/NG
TOTAL 10
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO
SUPERFICIE ESTABLECIMIENTO]
<100 4 @
100 - 300 5 b
300 - 500 0 §
501 - 1000 1 i
>1000 0 =
NS/NG 0
TOTAL 10 <100 100~ 300- 501- >1000 NS/NC
306 500 1000
METROS CUADRABOS




OTROS ESTABLECIMIENTOS

Sl 1

NO 8

NS/NC 0
TOTAL 10

OTROS ESTABLECIMIENTOS

Esl
EINO
ONS/NC

EMPRESA INDIVIDUAL

8l 8
NO

-

EMPRESA INDIVIDUAL

E sl
EBNO

FORMA JURIDICA

S.A. 0
S.L. 0
S.C.P. 1
NS/NC 0

FORMA JURIDICA




EMPRESARIO INDIVIDUAL

SEXO

HOMBRES 8
MUJERES 1

EMPRESARIO.SEXO

BHOMBRES
BMLLJERES

EDAD EMPRESARIO

<25
25-35
3545
45-60

>60
NS/NC

OO M A =0

NIVEL EDUCATIVO

TECNICOS
BUP/FP
PRIMAE.G.B
NS/NC

o0 =20

EDAD EMPRESARIO

5
2 4
&
b 3
g2
[11]
s 1

0

MIVEL EDUCATIVO

9
3
7
6
5
4
3
2
"1
0

TECNICOS BUPFP PRIMA./ NS/NC
E.G.B.




N® EMPLEADQS

N° EMPLEADOS
ﬁ
0 7 ﬂ
1-5 2 =
6-10 0 =
11-20 1 L
>20 0 <
EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 2 1]
Hasta 25% 0 0
25 - 50% 1 0
50 - 75% 0 1
75 - 99% 0 0
100% 0 2
NS/NC 0 0

DISTRIBUCION EMPLEAROS SEGUN SEXO

N° EMPRESAS

0% Hasta25% 25-20% SD-75% 75-29% 100%
PORCENTAJE EMPLEADOS

B HOMBRES AMUJERES




NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.P/B.U.P. TEGN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 1 4 5
Hasta 25% 1] 0 0
25-50% 0 1 0
50-75% 2 1 0
75-95% 1] 0 0
100% 3 0 1
NS/NC 1 1 1

NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

o] e

PRk

0% Hasta 25-50% 50-75%  75-95% 100% NS/MNC
25%
lE PRIMARIOS E.G.B. EIF.P/B.U.P. OITECN. MEDIOS SUPERIORES I




COMPRAS LANZARCTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 6 4 4 9
0-25% 0 2 0 0
25-50% 1 2 0 0
50-75% 0 Y p 0
75-100% 0 0 1 G
100% 2 1 2 0
NS/NC 1 1 1 1
PROCEBENCIA COMPRAS
10
8
6
4
: &
0% 0-25% 25-80% 20-75% T5-100% 100% NSMNC
PORCENTAJE COMPRAS

O1LANZARCTE BIR.CANARIAS OPENINSULA BOTROS

VENTAS E.DOMEST. LANZAROTE R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 0 4 9 g 9
0-25% 1 2 0 0 0
25-50% 2 2 0 0 0
50-75% 0 0 0 0 0
75-100% 0 0 0 0 0
100% 6 1 0 0 0
N3S/NC 1 1 1 1 1
DESTING VENTAS

0% 0-25% 2550% 50-75% B-100% 100% NSMC
PORCENTAJE OE VENTAS

AE.DOMEST. BLANZAROTE CIR.CANARIAS OPENINSULA RGTROS




ELEMENTOS DE TRANSPORTE
ELEMENT. DE TRANSPORTE

[2]] 2 ESi
NO 8 FNO
NS/NC 4] ONS/NG
N VEHICULOS
N° VEHICULOS
1,2 -

1 1 3 1
2 0 08

u_' »

[+ N f
4 0 Z 04
56 1 s
>6 0 = 0,2 -
NS/NC 0 0 - . : .

1 2 3 4 >3 NS/NC
ANTIGUEDAD MEDIA
ANTIGUEDAD MEDIA

2 15-
1-3 ANOS 0 a . i
4-6 ANOS 1 = |
7-9 ANOS 0 = 05 w
>0 ANOS 0 g, 04 : : : :
NS/NC 1 1-3 45 7-9  >85ANOS NSANC

ANOS  ARNODS  ANOS
TITULLARIDAD LOCAL
TITULARIDAD LOCAL

PROPJO 2 APROPIC
ARRENDADC 8 BARRENDADO
NS/NC 0 INSMNG




PREC. NUEVOS VEHICULOS?
S| 3
NO 4
NS/NC 3

¢PRECISA NUEVOS VEHICULOS?

£PREC. NUEVAS INSTALAC.?
8l 3
NO 4
NS/NC 3

éPRECISA NUEVAS INSTALACIONES?

asi
BNQ
OINSMNC

RECURSOS PROPIOS

<40%

50%
60%-80%
80%~100%
100%
NS/NC

wWhwWwoOooO

N°® EMPRESAS
S = N WA th
SRR VAR I S S|

RECURSOS PROPIOS

<40%  S0% 6% 80% 100% NSMNC
80% 100%

GASTOS EN PUEBLICIDAD

]| 2
NO 7

NS/NC 1

GASTOS EN PUBLICIDAD

B st
BNO
CINSMNC




EURO / EFECTQ 2000

INFORMACGICN 1. PUBLICAS

Sl 4
NOC 4
NS/NC 2
ASOCIACIONISMO
Sl 2
NO 8
NS/NC 0

EURO / EFECTO 2000
EURO  EFECT. 2000

sl 8 3

NO 2 7
NS/NC 0 0

; L E AFECTARA EL CAMBIO?

sl 0

NO 8

NS/NC 2

ASOCIACIONISMO

CONOCIMIENTO EURG / EFECTO 2000

N° EMPRESAS

sl NO NSMNC

|5 EUrRO BEFECT. 2000

LE AFECTARA EL CAMBIO?

sl
ONo
EINSMNC

INFORMAGCION | PUBLICAS

asi
BNO
ONS/NC

ASQCIACIONISMO

g8l
OnNo
EINSMNC




SUBVENCIONES

ESTATAL! AUTONOMA! LOCAL
Sl 4
NO 6
NS/NC 0

MICROEMP? AUTON. CAEBILDO

W
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SECTOR INDUSTRIAL.
TIPO ACTIVIDAD: Transformados Metalicos
N° EMPRESAS: 40
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EMPRESARIC INDIVIDUAL
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N EMPLEADOS

N° EMPLEADOS
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EMPLEADOS HOMBRES MUJERES
0% 0 19
Hasta 25% 0 12
25 - 50% 0 1
50 - 75% 0 0
75 - 99% 13 0
100% 19 0
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N° EMPRESAS
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NIVEL EDUCATIVO EMPLEADOS

PRIMARIOS F.R/B.UP. TECN. MEDIOS

E.G.B. SUPERIORES
0% 2 24 28
Hasta 25% 1 4 1
25-50% 1 3 1
50-75% 1 1] 0
75-95% 6 1 0
100% 21 1] 2
NSNC 1] 1] 0
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COMPRAS LANZAROTE R.CANARIAS  PENINSULA OTROS

0% 9 11 25 35
0-25% 7 9 7 1
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50-75% 2 4 1 o
75-100% 6 2 1 1
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VENTAS E.DOMEST. LANZARQTE R.CANARIAS PENINSULA OTROS
0% 5 11 38 39 39
0-25% 2 1 1 0 0
25-50% 15 16 0 0 0
50-75% 5 4 0 0 0
75-100% 1 3 0 0 0
100% 11 4 0 0 0
NS/NC 1 1 1 1 1
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